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Abstract Article Info 

Tourism Entrepreneurship as a Key Factor in the Economic and Social Development of 

Rural Areas A Study on the Reconstruction of Rural SpacesTourism entrepreneurship, as 

one of the main pillars of economic and social development in rural areas, plays a 

significant role in the reconstruction and improvement of rural spaces. This study aims to 

analyze the affecting tourism entrepreneurship and the reconstruction of rural spaces. The 

research is applied in its objectives and descriptive-analytical in terms of its nature and 

methodology. Data were collected through both library and field studies. The spatial scope 

of the study includes 11 tourist-oriented villages in Avaj County. The statistical population 

consists of 2,546 rural households residing in these villages, with a sample of 250 

households selected based on the adjusted Cochran formula. The main research instrument 

was a questionnaire, whose validity was tested using Cronbach's alpha (α = 0.81). Data 

analysis was conducted using one-sample t-tests, Friedman tests, and path analysis.The 

results of the study indicate that tourism entrepreneurship significantly influences the 

physical, socio-cultural, environmental, and economic dimensions. The most important 

factors affecting the physical dimension include the use of new architectural styles and 

technologies in housing, as well as increased competition for the ownership of pristine and 

scenic lands in the foothills and riverbanks. Furthermore, the results of path analysis 

reveal that the socio-cultural index has the highest impact on tourism entrepreneurship, 

with a standardized beta coefficient of (0.293). 
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Extended Abstract 
Introduction 

One of the most important aspects of 

tourism entrepreneurship in rural areas is the 

use of cultural heritage and natural resources 

as tourist attractions. This process can help in 

the reconstruction of rural areas, as tourist 

demand for experiencing local cultures, 

handicrafts, traditional architecture, and 

natural attractions creates an incentive for the 

preservation and revitalization of these 

resources. Specifically, tourism projects can 

assist in the protection of the environment and 

natural resources such as forests, mountains, 

and lakes.  

Accordingly, this study aims to examine the 

effects of tourism entrepreneurship on the 

reconstruction of rural spaces in the Avaj 

district of Qazvin province, providing an 

image of rural reconstruction through tourism 

entrepreneurship. The rural settlements in this 

region, due to their natural (e.g., pristine 

beauty, hot springs, mineral springs, caves, 

etc.) and cultural attributes, have high 

potential for attracting tourists. On the other 

hand, these capabilities have led to the 

expansion of villa and second-home 

construction in the studied villages, which has 

created employment opportunities for locals 

in various sectors of the construction industry. 

This has resulted in extensive reconstruction 

transformations in these areas in terms of 

economic, social, and other dimensions. 

Methodology 

This study is applied in terms of its 

objective and descriptive-analytical in terms 

of its nature. The geographical scope of the 

research includes 11 tourism-oriented villages 

with attractions in the Avaj district (Qazvin 

province). The statistical population consists 

of 2,546 rural households residing in these 

villages, and the sample size, based on 

Cochran's adjusted formula with a sampling 

error of 0.05, was determined to be 250 

households. The main research tool is a 

questionnaire, with both open and closed-

ended questions. Open-ended questions 

include items such as gender, age, education, 

and similar aspects, while closed-ended 

questions use a five-point Likert scale 

(ranging from very low to very high) to 

measure the impacts of tourism on the 

reconstruction of the studied villages. The 

validity of the research tool was confirmed 

through feedback from university professors, 

following necessary revisions. The reliability 

of the questionnaire, measured using 

Cronbach's alpha, was found to be 0.81, 

indicating a high level of confidence. Given 

the number of households in the studied 

villages and the calculated sample size, 

approximately one questionnaire was 

distributed for every ten households. Finally, 

the collected data were analyzed using SPSS 

software, with descriptive and inferential 

statistical methods (one-sample t-test, 

Friedman test, and path analysis) employed 

for data analysis. 

Results and discussion  

The reconstruction of rural spaces in the 

studied region, due to the development of 

tourism entrepreneurship, as revealed by the 

one-sample t-test, indicates that the calculated 

mean across all dimensions (economic, socio-

cultural, physical, and environmental) is 

higher than the desired threshold value (3). 

The results of ranking the examined 

dimensions (economic, socio-cultural, 

physical, and environmental) using the 

Friedman test show that the physical 

dimension, with a mean rank of 4.93, and the 

socio-cultural dimension, with a mean rank of 

3.95, are the most significant indicators of the 

impact of tourism entrepreneurship on the 

reconstruction of the studied villages. 

Furthermore, the results of regression 

analysis indicate a significant relationship 

between tourism entrepreneurship and the 

reconstruction of rural spaces in the studied 

settlements. The regression model results 

show that tourism entrepreneurship explains 
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71.3% of the changes in rural reconstruction. 

Additionally, the explained variance results 

for the linear regression model suggest that all 

four components (economic, socio-cultural, 

physical, and environmental) exhibit 

significant differences at the 99% confidence 

level. Among the dimensions, the socio-

cultural component, with a beta coefficient of 

0.293, has the most direct impact on rural 

reconstruction in the region, while the 

economic component, with a beta coefficient 

of 0.093, has the least impact. 

Conclusion  

The findings of the research indicate that the 

greatest impact of tourism entrepreneurship is 

observed in the physical dimension. The main 

reason for this can be attributed to the 

development of road infrastructure and 

increased interactions between the tourist-

friendly villages of the region and urban 

areas, as well as the growing attention these 

villages have received from migrants over the 

years for leisure purposes. This has led to an 

increase in the construction of second homes 

for tourism and their impact on attracting 

infrastructural services such as road 

improvement and asphalting, water and gas 

pipeline installation, and similar 

developments. Finally, the results of ranking 

the sample villages based on the significance 

of tourism entrepreneurship components, 

using the Kruskal-Wallis test, indicate that the 

villages of Mashaneh, Arteshabad, and Hesar 

Vali-Asr have the highest mean ranks across 

all dimensions of tourism entrepreneurship 

among the studied villages. In contrast, the 

villages of Abbasabad and Mansour have the 

lowest mean ranks. 
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عنوان یکی از ارکان اصلی توسعه اقتصادی و اجتماعی در مناطق روستایی، نقش مهمی کارآفرینی گردشگری به

گردشگری و  کارآفرینی اثراتکند. پژوهش حاضر به تحلیل در بازسازی و بهبود فضاهای روستایی ایفا می

و به لحاظ هدف از نوع تحقیقات کاربردی و از نظر ماهیت و روش در .پردازدبازساخت فضاهای روستایی می

ی ای و میدانها از مطالعات کتابخانهتحلیلی محسوب میشود. برای گردآوری داده -زمره تحقیقات توصیفی

ان آوج است. جامعه آماری پژوهش شهرست ،روستای هدف گردشگری11 استفاده گردید. قلمرو مکانی آن

ها بر اساس فرمول اصلاح شده گیری آنباشند که نمونهمیار روستایی ساکن در این روستاها خانو 2546

 آلفای طریق از آن روایی که بود ایپرسشنامه پژوهش اصلی ابزار خانوار به دست آمد. 250کوکران برابر با 

ای، فریدمن و تحلیل مسیر تک نمونه tآزمون  استفاده با هاداده تحلیل و تجزیه. ( a=81/0شد ) بررسی کرونباخ

به ترتیب در ابعاد  گردشگری کارآفرینیدهد، مورد تجزیه و تحلیل قرار گرفته است. نتایج پژوهش نشان می

لبدی ابعاد کا. مهمترین گویه های مؤثر بر مؤثر است فرهنگی، زیست محیطی و اقتصادی -کالبدی، اجتماعی

افزایش رقابت برای تملک اراضی بکر ، های جدید در بخش مسکنهای معماری و فناوریستفاده از سبکشامل ا

علاوه بر این نتایج تحلیل مسیر نشان می دهد، شاخص می باشد.  ها و حاشیه رودخانهو زیبا در دامنه

 گردشگری داشته است.  رینیکارآف( بالاترین اثر را در 0.293فرهنگی با مقدار بتای ) -اجتماعی

 کارآفرینی گردشگری، بازساخت، توسعه روستایی، استان قزوین. ها:واژهلیدک 
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  لهبیان مسئ
گردد. های اقتصادی از مسایل مهم کشورهای در حال توسعه محسوب میهای روستایی به خصوص در عرصهپایداری سکونتگاه

 درآمدهای و اشتغال زیرا هستند،اقتصادی مواجه  در زمینه محدودیت های متعددی با خود بقاء برای این کشورها روستایی در مناطق

. این (Zamora,2011)حال رشد روستایی را ندارد  در جمعیت تثبیتنگه داشت و  توانایی تنهایی به کشاورزی هایفعالیت از حاصل

ها و عدم سازماندهی فیت معیشت ساکنان، نارساییمقوله منجر به آسیب پذیری و شکننده بودن شرایط اقتصادی، کاهش کی

شود. به همین دلیل امروزه بازنگری در بازساخت فضاهای روستایی ضروری است و این های خدماتی  در مناطق روستایی میزیرساخت

فرهنگی، طبیعی  -اریخیهای تها و میراثهای جدیدی به کمک بهره برداری از منابع محلی)نظیر جاذبهموضوع نیازمند بررسی گونه

اجتماعی پیش روی جوامع روستایی، کارآفرینی به  -و...(  در این مناطق است. در چند دهه اخیر  به منظور غلبه بر مسایل اقتصادی

ه به طوری که از دیدگا، (Chowdhury, 2007) ریزان قرار گرفته استعنوان یکی از راهبردهای مهم توسعه روستایی مورد توجه برنامه

نظران، این راهبرد به عنوان موتور رشد و توسعه اقتصاد روستایی معرفی شده و عامل مؤثری در بازساخت و پویایی اقتصاد اغلب صاحب

 .(Gürol & Atsan, 2008) آیدمحلی به شمار می

های طبیعی، جه به پتانسیلتواند نقش بسیار مهمی در بازساخت و توسعه فضاهای روستایی ایفا کند. با توکارآفرینی گردشگری می

تواند به ابزاری برای بازآفرینی و بهبود این فضاها تبدیل شود. در این فرهنگی، تاریخی و اجتماعی موجود در روستاها، گردشگری می

د. در تواند از طریق فرآیندهای مختلف اقتصادی، اجتماعی و فرهنگی، به بازساخت روستاها کمک کنزمینه، کارآفرینی گردشگری می

ترین یکی از مهم،تواند با بازساخت فضاهای روستایی ارتباط داشته باشد، آورده شده استادامه چندین راه که کارآفرینی گردشگری می

های گردشگری است. این عنوان جذابیتابعاد کارآفرینی گردشگری در فضاهای روستایی، استفاده از میراث فرهنگی و منابع طبیعی به

های محلی، صنایع دستی، معماری ند به بازسازی فضاهای روستایی کمک کند، زیرا تقاضای گردشگران برای تجربه فرهنگتواروند می

توانند به های گردشگری میطور خاص، پروژهکند. بهای برای حفظ و احیای این منابع ایجاد میهای طبیعی، انگیزهسنتی و جاذبه

کارآفرینی گردشگری  (.2020ها، کمک کنند )سیر و همکاران، ها و دریاچهها، کوهمانند جنگل زیست و منابع طبیعی،حفاظت از محیط

های شغلی جدیدی برای ساکنان روستاها ایجاد کند. با توجه به رشد گردشگری، نیاز به طور مستقیم و غیرمستقیم فرصتتواند بهمی

تواند به شود. این موضوع میهای محلی بیشتر میونقل و فروشگاهن تور، حملها، راهنمایاها، رستورانخدمات مختلفی مانند اقامتگاه

توانند به تولید و عرضه محصولات کاهش بیکاری و ارتقای سطح زندگی روستائیان منجر شود. علاوه بر این، کارآفرینان محلی می

 (.2016ضای جامعه کمک کنند )توماس و هینس، محلی، صنایع دستی و غذاهای سنتی پرداخته و به افزایش درآمد خود و دیگر اع

ها و خدمات عمومی شود. برای جذب گردشگران، تواند باعث توسعه زیرساختحضور گردشگران و کارآفرینان در مناطق روستایی می

ها نه تنها به پیشرفت ونقل، آب و برق، ارتباطات اینترنتی و خدمات بهداشتی وجود دارد. اینهای حملنیاز به بهبود و توسعه زیرساخت

برخوردار ویژه در روستاهای کمدهد. این بهکند بلکه کیفیت زندگی ساکنان محلی را نیز افزایش میبهبود تجربه گردشگری کمک می

 کارآفرینی گردشگری به توسعه اجتماعی و فرهنگی جوامع روستایی نیز(.2019تواند تأثیرات مثبتی داشته باشد )چن و همکاران، می

تواند فرصتی برای ساکنان های مختلف آشنا شوند، کارآفرینی گردشگری میکند. از آنجا که گردشگران تمایل دارند با فرهنگکمک می

فرهنگی کسب کنند. های مختلف گردشگری، میزبانی، خدمات مشتری و ارتباطات بینهای جدیدی در زمینهروستایی باشد تا مهارت

تواند به تقویت هویت محلی و اجتماعی در برابر تهدیدات جهانی شدن کمک کند )کیم و همکاران، ارآفرینی میعلاوه بر این، این نوع ک

در فرآیند کارآفرینی گردشگری در مناطق روستایی، توجه به اصول گردشگری پایدار بسیار مهم است. گردشگری پایدار به  (.2018

های توانند مدلهای محلی است. کارآفرینان گردشگری میزیست و فرهنگیطمعنای استفاده بهینه از منابع بدون آسیب به مح

زیست و بهبود کیفیت زندگی روستاییان کمک کند، و در عین حال وکار خود را طوری طراحی کنند که به حفاظت از محیطکسب

عنوان ابزاری تواند بهآفرینی گردشگری میکار (.201۷لیود، ای اصیل و مسئولانه دعوت کنند )هندرسون و مکگردشگران را به تجربه

ها و های اقتصادی، حفظ منابع طبیعی و فرهنگی، بهبود زیرساختمؤثر در بازساخت فضاهای روستایی عمل کند. با ایجاد فرصت

زندگی پایدار  تواند باعث رشد اقتصادی در روستاها شود، بلکه به حفظ هویت فرهنگی و ایجادتوسعه اجتماعی، گردشگری نه تنها می

پژوهش در زمینه گردشگری چه به منظور شناساندن جاذبه ها و پتانسیلها و چه به منظور پرداختن به .در این مناطق کمک کند

پیامدها و اثرات آن در زمینه های مختلف در مناطق شهری و روستایی کشور طی سالهای گذشته انجام شده است. همین طور به 
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هش در زمینه کارآفرینی گردشگری مورد توجه محققان کشور بوده است. هرچند که کارآفرینی و گردشگری خصوص در دهه اخیر  پژو

اثرات متفاوت بر تغییرات جوامع شهری و روستایی داشته اند اما آنچه که در این مطالعات انجام شده، تغییر بوده است نه بررسی 

کارآفرینی گردشگری در بازساخت فضاهای روستایی شهرستان آوج در استان  بازساخت. از این رو پژوهش حاضر با هدف بررسی اثرات

های روستایی این منطقه به قزوین، سعی در ارائه تصویری از بازساخت مناطق روستایی توسط کارآفرینی گردشگری را دارد. سکونتگاه

گرم و معدنی، غارها و...( و فرهنگی پتانسیل بالایی  های طبیعی)طبیعت بکر و زیبا،چشمه های آبدلیل دارا بودن قابلیتها و ویژگی

ها سبب گسترش ساخت ویلاها و خانه های دوم در روستاهای مورد مطالعه جهت جذب گردشگر دارند. از سوی دیگر همین توانمندی

که تحولات  ایاست به گونههای مختلف صنعت ساختمان فراهم نموده شده است که این امر زمینه را برای اشتغال روستاییان در بخش

... به وجود آمده است. بر این اساس، پژوهش حاضر در پی پاسخ  های اقتصادی، اجتماعی وختی وسیعی در این مناطق در زمینهبازسا

 «مهمترین عوامل موثر بر کارآفرینی گردشگری در بازساخت فضاهای روستایی چیست؟»به  این سؤال است که 

  پژوهشو پیشینه  مبانی نظری
های کارآفرینی گردشگری و بازساخت فضاهای روستایی مفهومی پیچیده و چندبعدی است که به فرآیند استفاده از پتانسیل

های عنوان ابزاری برای بازسازی، توسعه و احیای فضاهای روستایی و محلی اشاره دارد. این فرآیند نه تنها بر جنبهگردشگری به

بازساخت فضاهای .گیردمحیطی و کالبدی فضاهای روستایی را نیز در بر میهای اجتماعی، زیستلکه جنبهگذارد، باقتصادی تأثیر می

های مختلف برای بهبود و احیای ساختارهای کالبدی، اقتصادی، اجتماعی و روستایی فرآیندی است که در آن از ابزارهاو استراتژی

های موجود، احیای میراث تواند شامل بازسازی و نوسازی زیرساختفرآیند می شود. اینمحیطی در مناطق روستایی استفاده میزیست

وکارهای محلی باشد )دوران و های شغلی از طریق توسعه کسبفرهنگی، ارتقای کیفیت زندگی ساکنان روستایی و ایجاد فرصت

کنان روستا و همچنین جذب گردشگران بازساخت فضاهای روستایی با هدف بهبود شرایط معیشتی و اجتماعی سا(. 2016همکاران، 

نسانی ریشه در تغییرات و طرح پدیده بازساخت در علوم جغرافیا به طور خاص در جغرافیای ا.شودبرای توسعه اقتصادی انجام می

در هایی دارد که محیط های قلمرو مناطق روستایی و شهری طی دهه های اخیر تجربه کرده است. هرچند طرح این مفهوم دگرگونی

های جدید در با محتوی اقتصادی و در راستای بهبود عملکرد سازمانهای تولیدی به خصوص در شرایط دگرگونی 19۷0اواخر دهۀ 

های مختلف به این مفهوم توانست در عمقی فراتر از تحلیل های اقتصادی، ارتباط سیستم اقتصاد جهانی مطرح گردید؛ اما نگرش

 .(Shuangshuang, 2018) فرایند عملکرد بازساخت نشان دهد های جغرافیایی را برهنگی و مکانمتقابل خصوصیات اجتماعی و فر

با توجه به عناصر موجود در قلمرو  یک سیستم باز با عناصر خاص می باشد که دارای یک ساختار و عملکرد است بازساخت روستایی 

 ,Tu)است  آداب و رسوم فرهنگی و غیره بع اقتصادی، منابع انسانی،مناطق روستایی که شامل منابع طبیعی، شرایط جغرافیایی، منا

 (Long & u, 2018; Tu, 2017) شده است لیتشک یخارج ستمیو س ی )داخلی(اهسته ستمیاز س ییروستا ستمیساختار س .(2017

یط زیست، توسعه اقتصادی و که تحت تأثیر نیروهای درونی و بیرونی سیستم قرار دارد. نیروهای درونی شامل منابع طبیعی، مح

به طور کلی، بازساخت روستایی یک فرایند پیچیده و جامع انسانی . (Wu, 2001) مسیر توسعه روستایی را تعیین می کند،  اجتماعی

عناصر در سیستم حوزه روستایی تحت (. Tu, 2017; Long & liu, 2016)است که همراه با ایجاد تغییرات کیفی در این نواحی است

ثیر متقابل عوامل داخلی و خارجی که در نهایت بهینه سازی ساختاری، افزایش عملکرد و تعامل فضیلت آمیز میان نواحی شهری و تأ

بر این اساس،  (.Long et al, 2018; Ge et al, 2018; Hoggart & Paniagua, 2001)روستایی را منجر می شود؛ شکل می گیرد

خت نواحی روستایی، گردشگری می باشد. گردشگری یک عامل تغییر و یک گزینه مهم توسعه یکی از رویکردهای اساسی جهت بازسا

به طور خاص، توسعه  با این حال، توسعه گردشگری همواره منجر به شکل گیری بازساخت نواحی روستایی نمی شود.. اقتصادی است

این بازساخت می تواند همراه با  . (Su et al., 2017ردد )گگردشگری و توسعه های وابسته به آن، گاهی منجر به بازساخت جوامع می

در فرایند بازساخت به (. Sirima & Backman, 2013) اختلال در سیستم های اقتصادی، فرآیندهای اجتماعی و سیاسی نیز باشد

 لی، به ویژه در نواحی روستاییهای شغعنوان وسیله ای برای رشد و تنوع اقتصادی، گردشگری می تواند از طریق ایجاد درآمد و فرصت

(Sharpley, 2002 )ای برای رشد اقتصادی و تنوع بخشی نقش مهمی ایفا نماید و در بخش های کشاورزی، به عنوان وسیله

بر این  (.Muresan et al., 2016; Su et al., 2017) ماهیگیری، جنگلداری، پرورش دام، صنایع غذایی و صنایع دستی مؤثر باشد

فضایی به دنبال تغییر در ساختار و کارکردهای فضایی است و تغییرات مذکور نتیجه  –وزه جغرافیا تغییر الگوهای مکانیح اساس در
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فرایندهای بازساخت فضاهای روستایی از قبیل  (.Qin & Yi, 2017) ها است، بیرونی، فرایندها و در نهایت فرمتغییر نیروهای درونی

جتماعی، تحول بخش کشاورزی به کشاورزی تجاری و سرمایه داری، تغییر اقتصاد روستایی، گسترش جهانی شدن، مدرنیته و تحول ا

ها(، تغییرات سبک و گروه NGOها به خصوص حمل و نقل، تحول اجتماعی و جمعیتی، تغییرات اجتماعات محلی )تشکیل زیرساخت

ازساخت جوامع روستایی باشند. آشکار است که فرایندهای یاد زندگی و تغییرات زیست محیطی می توانند از دلایل مهم و اصلی در ب

رآفرینی گردشگری به فرآیند ایجاد، توسعه و مدیریت کا دازهای روستایی را موجب می شوند.شده تغییر و تحول در چشم ان

اعی یک منطقه برای شود که هدف آن استفاده از منابع طبیعی، فرهنگی و اجتموکارهای مرتبط با صنعت گردشگری گفته میکسب

داری، داری، رستورانوکارها از قبیل هتلتواند شامل انواع مختلفی از کسبجذب گردشگر و ایجاد درآمد است. این نوع کارآفرینی می

ویژه در مناطق کارآفرینی گردشگری به(. 2019ونقل، راهنمایی تور و سایر خدمات مرتبط با گردشگری باشد )مارتین و بووچ، حمل

 .های شغلی ایفا کندتواند نقش مهمی در تقویت توسعه اقتصادی، حفظ منابع طبیعی و فرهنگی و ایجاد فرصتوستایی میر

 ممکن است به توسعه نیافتهکشورهای  کنند که تابع کارآفرینی در گردشگریطور ضمنی بیان می های توسعه گردشگری بهنظریه 

 دنظهور کنBritton  (1980) تئوری وابستگیو  Bryden (1973) تئوری انتشار ،Butler (1980) توسعه عنوان نظریه مرحله

(Sojasi Qeydari et al., 2016).  کارآفرینی به رشد گردشگری و افزایش تقاضاهای جدید نسبت به انواع مختلف گردشگری وابسته

 و گردشگری کار و کسب عمل ابتکار که یهای پایدارگیری استراتژاست. کارآفرینان نقش مهمی در پایداری گردشگری روستایی و شکل

(. کارآفرینی راه حلی مؤثر در جهت افزایش Sharif & Lonik, 2017)کنند می ایفا دهند، می تشکیل را محلی توسعه موتور

کوچک اغلب  هایشرکت در این راستا (.Ping et al, 2017: 743) سرزندگی، افزایش درآمد و ارتقای سطح معیشت روستاییان دارد

شود. مشخصه بارز کارآفرینان ها میای برای انواع نوآوریبازارهای جدید بدهند و این مقدمهتوانند واکنش سریعی نسبت به نیازها و می

های بارز و توسعه محصولات یا کنند. آنها توانایی شناسایی فرصتها را پر میکوچک به خصوص در مناطق روستایی این است که خلاء

های به کارگیری منابع جدید اقتصادی را نیز فراهم باشد را دارند. کارآفرینان همچنین فرصتمات جدیدی که مورد تقاضای بازار خد

 ها بسیار مهم استکنند. بنا به اعتقاد محققان درک یک محیط حمایتی و پر از منبع در تصمیم کارآفرینان جهت پیگیری فرصتمی

(Najafi & Azadi, 2012) .  ،ق عنوان یکی از رهیافتهای مؤثر در تجدید حیات مناط گردشگری را به ،سیاستگذارانبر این اساس

 ,Rezvani et alهای روستایی منطبق باشد)گردشگری باید با ساختار و علایق خانواده نوع فعالیتهای اما اند روستایی معرفی نموده

با درنظر گرفتن مزیتها و اثرات مثبت فعالیتهای گردشگری در ایجاد درآمد و در این راستا، صاحب نظران توسعه روستایی . (2017

های زندگی روستایی های شغلی به عنوان یک گزینه جدید، معتقدند که گردشگری روستایی توانایی بالایی برای ارتقای شیوهفرصت

ای در ایجاد ارزش افزوده و به عنوان ابزاری کارآمد، نقش ویژهانجامد داشته و به ایجاد تغییرات مثبت در توزیع درآمد در این مناطق می

گردشگری روستایی (.Ghorbani, 2014; Liu, 2016; Pivčević, 2005) کندتجاری برای تولیدکنندگان محلی نقش مهمی ایفا می

ق روستایی از قبیل کشاورزی، اوقات ها و ارتباطات بین فعالیتهای متعدد موجود در مناطبه عنوان یک فعالیت چند کارکردی، شبکه

تواند به متنوع سازی اقتصادی و کند که این ارتباطات میفراغت، صنایع دستی و محلی، نوآوری های فرهنگی و نظایر آن را تقویت می

ه دو دلیل از این رو، به عنوان یک فعالیت جایگزین ب .(Figueiredo & Raschi,2013) در نهایت توسعه جوامع محلی کمک کند

: الف( توانایی گردشگری در کمک به حل مسایل و (Drăgulănescu & Druţu, 2012) ریزان قرار گرفته استمورد توجه برنامه

سازی سازی برای تغییرات اجتماعی، و ب( زمینهشهری، زمینه -ریزی، تعادل روستاچالشهای پیش روی مناطق روستایی از قبیل برنامه

های اشتغال و درآمد؛ که هر دوی این اهداف به ساکنین روستایی برای تصادی و زیرساختی و دسترسی بهتر به فرصتبرای توسعه اق

بر این اساس، کارآفرینی گردشگری  در مناطق روستایی (. Akbarpour Saraskanroud, 2011)کند ماندگاری در روستا کمک می

 هایی مانند کشاورزی،با توجه به اینکه فعالیتتصادی جوامع روستایی گردد. اق -تواند محرک توسعه و بازساخت اجتماعیمی

های فنی که باعث ها با توجه به پیشرفتو با کاهش این فعالیت اندقرار یافتهتمعدن داری بطور سنتی در روستاها اس داری،جنگل

جامعه خود را به سمت ارائه خدماتی مانند گردشگری کنند که بعضی از مسئولان سعی می شود،کاهش تقاضا برای نیروی انسانی می

در واقع در این رویکرد، گردشگری به عنوان سیاستی برای بازسازی ساختار نواحی روستایی  (.Faraji Sabokbar, 2014سوق دهند)

اساس، در این رویکرد تلاش  تواند از اتکا بیش از حد تولید کنندگان روستایی به کشاورزی بکاهد. براینشود که میدر نظر گرفته می

می شود تا از گردشگری به عنوان ابزاری برای بازسازی مناطق روستایی در فرایندهای اجتماعی و اقتصادی استفاده شود. این رویکرد از 
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ب( الف( گردشگری روستایی به مثابه سیاست بازساخت، : (Rukn al-Din Eftekhari & Ghaderi, 2002)شود میطریق زیر دنبال 

 بازسازی در برابر افول کشاورزی پ( توسعه فرآورده ها و محصولات گردشگری.

بر این اساس، عوامل محیطی مناسب شامل محیط اقتصادی، فرهنگی و اجتماعی مناسب، زمینه ایجاد کارآفرینی گردشگری و در 

ایجاد بازساخت در عرصه های مختلف روستایی  نهایت بازساخت مناطق مستعد روستایی را فراهم می نماید که خود می تواند منجر به

گردد. به عنوان مثال، در بازساخت اجتماعی کاربرد گردشگری به عنوان ابزاری برای تولید، اشتغال و فقرزدایی روستایی در نظرگرفته 

 شود. می
در ادامه  ده، مواردی به شرح مختصرعنوان اشاره و مروری بر برخی کارهای مشابه انجام ش در رابطه با موضوع مورد مطالعه و به  

 .قابل ذکرند

که کارآفرینان توانسته اند در پژوهش خود در بخش سامن شهرستان ملایر به این نتیجه دست یافتند (1402) روزبهایی و همکاران

خود به انتظام بخشی ه اقتصادی منطقه و کنش های نوآوران توجه به نیازهایغرافیایی با های جگمشده در مکان ه به عنوان یک حلق

و در راستای بازساخت فضایی بنیان های کارآفرینی گردشگری در منطقه و افزایش جریانات فضایی  کمک کندا تاهفضای اقتصادی روس

شرکت ها و ایجاد کارگاه های خرد طریق سوق و را از  اقداماتیان، تیی شهرسستارو نواحی، تولید، توزیع و مصارف در  جمعیتثروت، 

 .وسط انجام دهندو مت

سازی  بیانگر آن است که متنوعدر تحقیق خود در نواحی روستایی کرمانشاه به این نتایج دست یافتند، (1402بابایی و همکاران )

فعالیتهای اقتصادی در جوامع روستایی از طریق افزایش اشتغال نقشی مستقیم در کاهش فقر و امرار معاش پایدار فقرای روستایی دارد. 

ساز توسعه روستایی و کاهش فقر در مناطق  طور غیرمستقیم از طریق نقشی که در توسعه اقتصادی روستاها دارند، زمینه ین، بههمچن

که با رشد گردشگری در روستاها، تقاضا ( به این نتایج دست یافتند که 1402) در پژوهش دیگر یوسف زاده و همکارانروستایی باشند. 

شود. در این راستا، زایی مییابد و این امر منجر به ارتقای وضعیت اقتصادی و اشتغالع دستی افزایش میبرای محصولات محلی و صنای

 .طور مستقیم بر بهبود شرایط معیشتی و افزایش رفاه اقتصادی روستاییان تأثیرگذار باشندتوانند بهکارآفرینان گردشگری می

  Johnson et al,(2023در پژوهش خود به این نت )تواند موجب ارتقای فرهنگ محلی، تقویت که گردشگری میایج دست یافتند

تواند باعث تغییرات مثبت آفرینی گردشگری میو کار های اجتماعی در میان ساکنان روستایی شودهویت اجتماعی و افزایش همکاری

جامع بر روی گردشگری پایدار در مناطق  یک مطالعه Frederick et al (2023).در ساختار اجتماعی و فرهنگی جوامع روستایی شود

زیست و تنوع زیستی کمک تواند به حفظ محیطروستایی انجام شد که نشان داد استفاده مسئولانه از منابع طبیعی در گردشگری می

ها ها و دریاچهها، کوهمحیطی مانند جنگلهای گردشگری در مناطق روستایی، منابع طبیعی و زیستاز آنجا که بسیاری از جاذبه.کند

های گردشگری منجر شود. بنابراین، زیست و از بین رفتن جاذبهتواند به تخریب محیطهستند، استفاده نادرست از این منابع می

 .تواند به حفظ این منابع کمک کندصورت پایدار و در چارچوب اکوتوریسم میمدیریت کارآفرینی گردشگری به

روستای کندوان و  روستایی در دوبین جوانان ر ه ویژگیهای کارآفرینانه و گرایش به کارآفرینی دتحلیل نقش گردشگری در توسعدر 

 (گردشگرپذیر)روستای کندوان  ویژگیهای کارآفرینی در بـین جوانـان روسـتایکه  یافتند دست نتایج این به اسکندان شهرستان اسکو

حضور گردشگران و همچنین  دلیل آن تعاملات فرهنگی در اثـربالاتر است و  (روستای معمولی)جوانان روستای اسکندان  در مقایسه با

 خود ارتباط بررسی به، & Silva (2014) Giulia. و وجـود فرصـتهـای جدیـد در اثـرگردشگری استاولیه گیری زیرساختهای شکل

 کار و کسب ایجاد و اشتغالی خود رویکرد داد ننشا مطالعه این نتایج. کارآفرینی در مناطق شهری و روستایی پرداختند و اشتغالی

 یک عنوان به تواند می روستایی مناطق در تنها که است مجزایی اقتصادی پدیده دو عنوان به روستایی و شهری مناطق در کوچک

( 2015عه )است. مطال نداشته بخشی رضایت نتایج پدیده تصرف، وقوع دلیل به شهری نواحی در اما کند ظهور واقعی کارآفرینی

Ghanbari et al., در روستاهای بخش مرکزی شهرستان انار نشان می دهد قرار گرفتن منطقه بر سر راه مواصلاتی کشور در میان ،

نقاط قوت و فرهنگ ضعیف کارآفرینی در میان ساکنان منطقه و قصور و کوتاهی مسئولین و دست اندرکاران در میان نقاط ضعف 

، نیز در رابطه et al., (2016)  Sojasi Qeydariرافرینی گردشگری در مناطق روستایی داشته است. بررسی بیشترین اهمیت را در کا

دهد ن، نشان میدره ای استان تهرا روددر روستاهای واقع در موقعیت  گردشگری روستایی تحلیل عوامل مؤثر در توسعه کارآفرینیبا 

بیش از  اثرگذار هستند که در این میان سهم عامل اقتصادیدر کارافرینی گردشگری  اقتصادی، اجتماعی، نهادی و محیطی چهار عامل
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مناطق روستایی  در گردشگری عه کارآفرینیوضعیت توس ، با مطالعهHesam et al., (2016)در همین راستا  سایر عوامل است.

 از نفس به ، فضای اجتماعی و میزان اعتمادفیزیکی دسترسی به زیرساختهایهای ، به این نتیجه رسیدند که شاخصلآم شهرستان

شاخصهای دسترسی به آموزش، مشاوره و تجربیات، مهارت و دانش،  امابرخوردارند  مطلوبیت بالایی در روستاهای مورد مطالعه

 ,.Wu et al . نیستند نگری، تولید، فروش و بازاریابی تولیدات، در وضعیت مناسبی سرمایه، نوآوری و خلاقیت، آینده دسترسی به

 هایبخش اقتصادی رشد افزایش در آن اثرات و کارآفرینی توسعه نوآوری، ملی نظام در دولت هایسیاست نقش بررسی هب (2017)

 کار نیروی تحرک و روستایی اقتصاد رشد در نوآوری ملی نظام مثبت تأثیر از حاکی مطالعه نتایج. پرداختند چین کشور در روستایی

 شده است.   لحاظ مطالعه این در چین روستایی داخلی و ساحلی مناطق در مکانی افتراق مبحث که تفاوت این با است

مرور پیشینه پژوهش نشان می دهد که از دیدگاه پژوهشگران، پرداختن به موضوع کارآفرینی گردشگری در مناطق روستایی در گام 

زبان صورت پذیرفته است. همچنین دیدگاه حاکم بر پژوهشهای صورت اقتصادی جوامع می اول به منظور پاسخ دهی به نیازهای عمدتا

گرفته، غالباً، تنوع بخشی به اقتصاد نواحی روستایی است. ضمن اینکه در پژوهشهای انجام یافته، به آثار و پیامدهای کارآفرینی 

دی و کالبدی پرداخته شده است. فرهنگی، محیطی، نها-گردشگری در نواحی روستایی در زمینه های مختلف اقتصادی، اجتماعی

ستایی می پردازد تا ضمن های روستایی در فرآیند کارآفرینی گردشگری در نواحی روپژوهش حاضر به طرح پدیده بازساخت سکونتگاه

ح ، اثرات کارآفرینی گردشگری در تسریع پدیده بازساخت فضاهای روستایی را تشری«تحول»و در برخی زمینه ها « تغییر»توجه به

  نماید.

  پژوهش روش
کیلومترمربع در  2۷۷6 باشد. این شهرستان با مساحتو به مرکزیت شهر آوج می های استان قزوینشهرستان آوج یکی از شهرستان

دقیقه  4۷درجه و  35دقیقه تا  25درجه و  35شرقی و عرض جغرافیایی دقیقه  45ودرجه  49تا  درجه 49 و دقیقه 6طول جغرافیایی 

های تاکستان و این شهرستان با شهرستان(. Qazvin Province Planning and Budget Organization, 2015) رار داردشمالی ق

، یدآبادشه) دهستان 4وهای آوج و آبگرم دارای دو بخش به نام و باشدهای زنجان، همدان و مرکزی همسایه میزهرا و با استانبوئین

 ( است.شرقی خرقان ،حصار ولیعصر ،خرقان غربی

 
 موقعیت جغرافیایی روستاهای مورد مطالعه .2شکل 
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قلمرو مکانی این ی است. لیو تحللحاظ ماهیت از نوع تحقیقات توصیفی  و بهتحقیقات کاربردی  از نوعپژوهش حاضر به لحاظ هدف 

خانوار  2546آماری پژوهش  جامعه د.باشمیروستای هدف گردشگری و دارای جاذبه شهرستان آوج )استان قزوین(  11تحقیق 

برابر با  05/0گیری بر اساس فرمول اصلاح شده کوکران با خطای نمونه هاگیری آنباشند که نمونهمیروستایی ساکن در این روستاها 

ن گردید خانوار به دست آمد. سهم هر یک از روستاها از  نمونه بر اساس تعداد خانوار موجود در روستاهای مورد مطالعه تعیی 250

نامه  است که  سؤالات آن به صورت باز و بسته مطرح شد. در سؤالات باز، سؤالاتی نظیر جنس، (. ابزار اصلی تحقیق پرسش1)جدول 

کم، کم، متوسط، زیاد و خیلی  از طیف خیلیسن، تحصیلات و نظایر آن مطرح شده و در سؤالات بسته از مقیاس پنج قسمتی لیکرت )

اثرات گردشگری در بازساخت روستاهای مورد مطالعه استفاده شده است. روایی ابزار تحقیق با کسب نظر اساتید ( برای سنجش زیاد

به  81/0نامه با استفاده از روش آلفای کرونباخ شد. سطح پایایی پرسش تأییداصلاحات لازم، در چند مرحله  از انجامدانشگاهی و پس 

با توجه به تعداد خانوار ساکن در روستاهای مورد مطالعه و تعداد نمونه  به طوری که ی آن است.آمد که بیانگر ضریب اعتماد بالادست 

 افزارنرمبا استفاده از  آمدهدستبهی هاداده تینها درمحاسبه شده، تقریبا برای هر ده خانوار یک پرسشنامه در نظر گرفته شده است. 

SPSS  قرار گرفت.  لیتحلو  هیتجزمورد 

 روستاهای مورد مطالعه تعداد  نمونه .1جدول 

 تعداد نمونه تعداد خانوار نام روستا

 25 258 حصارولیعصر

 13 131 کامشکان

 14 141 چنگوره

 19 196 منصور

 25 258 نیریج

 32 321 ارتش آباد

 34 345 کلنجین

 15 153 آبادعباس

 43 435 شهیدآباد

 2۷ 2۷۷ پرسپانج

 3 31 مشانه

 250 2546 جمع

هایی مانند مشخص بودن، قابلیت اندازهباید بر اساس شیوه مناسب انجام شود و ویژگییمها برای انجام هر پژوهشی، انتخاب شاخص

. به منظور تجزیه و تحلیل گیرندقرار  توجه موردیاز ن موردهای گیری، قابلیت کاربرد، حساسیت و قابلیت دسترسی آسان به داده

شده و تحلیل مسیر( استفاده ای، آزمون فریدمن تک نمونه tهای کمی مبتنی بر آمار توصیفی و استنباطی )آزمون اطلاعات از روش

 باشند.می 2بررسی در تحقیق به شرح جدول های مورد است. بر این اساس، شاخص

 بازساخت فضاهای روستاییکار رفته جهت بررسی وضعیت ه ب یهاشاخص .2جدول 

 هاگویه هاشاخص

 اقتصادی

های فردی و خانوادگی، میزان یتفعالگذاری در جهت گسترش و توسعه یهسرماایجاد انگیزه جهت بهبود وضعیت کار و فعالیت اقتصادی ، 

گذاری در های عمومی سرمایهگذاری در توسعه زیرساختها، افزایش سرمایهیتفعالتوجه به پذیرش خطرات احتمالی و عدم موفقیت در 

های دوم در گذاری فردی در ساخت و ساز در مناطق روستایی، همکاری و مشارکت افراد دارای خانههای رفاهی، سرمایهزیرساختبهبود 

های دوم و های خدمات روستایی، کسب درآمد از طریق فروش محصولات محلی به گردشگران، اشتغال در ساخت و ساز خانهتأمین هزینه

های اقتصادی، استفاده از تسهیلات بانکی در بهسازی مسکن، ها و تسهیلات بانکی در گسترش فعالیتاممسکن در روستا، استفاده از و

ویژه در بین جوانان، افزایش قیمت و شده آن، کاهش مهاجرت از روستا بهویژه در محدوده ساختهافزایش قیمت مسکن و زمین در روستا به

گذاری بخش دولتی و غیردولتی اد اشتغال جدید با توجه به نیاز گردشگران، افزایش سرمایهارزش اراضی کشاورزی در روستا، تشویق به ایج

 و تاثیر آن در اشتغال جوانان، ...

 اجتماعی
یل منافع به دلاحساس امنیت برای ساکنین و گردشگران، تقویت نهادهای محلی روستا، میزان مشارکت و همدلی میان اهالی روستا 

های مشترک ساکنین محلی در طی زمان، دسترسی به فناوری و اطلاعات و ارتباطات، میزان جرایم، های و سنتزشمشترک، تغییر ار
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 هاگویه هاشاخص

های رفتار و پوشش در بین جوانان، ایجاد تغییر در میزان اعتماد یل حضور گردشگران، تغییر در شیوهبه دلناسازگاری و ناهنجاری در روستا 

 های زندگی شهری،...ان تعامل و همکاری متقابل مردم محلی با گردشگران، رواج شیوهو همکاری متقابل ساکنین، میز

 محیطییستز

دسترسی به خدمات بهداشتی و سلامت در روستا،حفاظت از منابع طبیعی و پوشش گیاهی در محدوده روستا،میزان توجه گردشگران و 

ی دفع زباله و آشغال،تغییرات کاربری باغات در داخل هاروشردشگران به بهبود های دوم به میراث فرهنگی و تاریخی، توجه گمالکین خانه

ها و مراتع محدوده بافت روستا، تخریب پوشش پذیری منابع طبیعی در ازدحام جمعیت، تغییرات کاربری در دامنهیبآسبافت روستا،افزایش 

 ا، بهبود وضعیت فضاهای سبز در داخل بافت مسکونی،...های مجاور روستی و ساخت خانه در دامنهبردارخاکیل به دلگیاهی 

 کالبدی

های جدید در بخش مسکن، استفاده یفناورهای معماری و بهسازی مساکن و استفاده از ترکیبی از مصالح بومی و صنعتی، استفاده از سبک

های دوم، بهبود ح توسط گردشگران و ساخت خانههای دوم،رعایت اصول عرض معابر مطراز طرح و نقشه ساخت مسکن به تبعیت از خانه

های قدیمی توسط مالکان و مهاجران خارج شده از روستا، توسعه کیفیت معابر روستا، افزایش روند بلندمرتبه سازی در روستا بازسازی خانه

 شیه بافت اصلی روستا،...جاذبه و ارزانی زمین،ایجاد محلات جدید در حا دارا بودنیل به دلساخت و ساز در حاشیه روستا 

 1398های تحقیق بر اساس مبانی نظری تحقیق، منبع: یافته

 ها و بحث یافته
درصد زن بوده اند. بیشترین  34درصد مرد و  66نفر پاسخگو  250دهد که از ( نشان می3های آمار توصیفی )جدول شماره یافته

از نظر وضعیت  .گیرددرصد از اعضای نمونه را در برمی 4/40ه ک بوده سال 20-30 تعداد پاسخگویان به سوالات تحقیق در گروه سنی

 سطح درصد دارای تحصیلات فوق دیپلم  و بالاتر و کمترین درصد پاسخگو نیز متعلق به  36پاسخگویان با  تعدادبیشترین سواد، 

درصد دارای تحصیلات راهنمایی و  39د ابتدایی، درص 2/13درصد هست. همچنین از کل تعداد پاسخگویان،  2/11با خواندن و نوشتن 

 5درصد بین  6/9 سال، 5درصد کمتر از  6/3های مربوط به سابقه سکونت در منطقه نتایج حاصل ازجمع آوری داده. دبیرستان هستند

 .در روستاها ساکن هستند سال 10درصد بیشتر از  6/86 سال و 10تا 

 اندهندگهای فردی پاسخویژگی .3جدول 

 مجموع درصد درصد مجموع تعداد تعداد - متغیر

 جنسیت
 85 زن

250 
34 

100 
 66 165 مرد

 وضعیت تأهل
 ۷2 مجرد

250 
8/28 

100 
 2/۷1 1۷8 متاهل

 سن

30-20 101 

 

250 

4/40 

100 31-40 85 34 

50-41 49 6/19 

 6 15 و بالاتر 51

 تحصیلات

 28 بیسواد

250 

2/11 

100 

 2/13 33 داییابت

 10 25 راهنمایی

 6/29 ۷4 دیپلم

 36 90 بالاتر و دیپلمفوق

 

تک  t های موردنظر تحقیق با استفاده از آزمونهای موجود در میانگین عددی مؤلفهکه تفاوت دهدهای آمار استنباطی نشان مییافته

بالاتر از میزان میانگین عددی فرهنگی، کالبدی و محیطی  -چهارگانه اقتصادی، اجتماعی ای مبین بالا بودن میزان تمامی ابعادنمونه

، %95اطمینان  ها در سطحها نیز برای همه شاخصعلاوه تفاوت معناداری آن. به(4)جدولاست شدهیابیارز 3یعنی عدد  مورد آزمون

بازساخت فضاهای روستایی  کارآفرینی گردشگری در کنندهیینقش تعدهنده ننشان حقیقهای تیافته کهیطورکاملا معنادار است؛ به

 ویژه در زمینه توسعه پایدار روستاهای نمونه بوده است. به کالبدیمحیطی ویستز، فرهنگی -اجتماعی ،های اقتصادیدر زمینه
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 مولفه های مورد مطالعه معناداری تفاوت از حد مطلوب .4 جدول

 tون آماره آزم میانگین هامؤلفه
درجه 

 آزادی

سطح 

 معناداری
 تفاوت از حد مطلوب

 درصد 95فاصله اطمینان 

 بالاتر تریینپا

 1808/0 1231/0 1519/0 000/0 249 3۷9/10 15/3 اقتصادی

 4293/0 0/ 359۷ 3945/0 000/0 249 359/22 39/3 اجتماعی فرهنگی

 92۷۷/1 8561/1 8918/1 000/0 249 200/104 89/4 کالبدی

 5144/0 4332/0 355/0 000/0 249 0/23 3۷/3 محیطییستز

 

ای آزمون فریدمن تفاوت معناداری را در میان میانگین رتبه .شده استها از آزمون فریدمن استفادهبندی شاخصبرای رتبهدر ادامه، 

د مطالعه در روستاهای نمونه با توجه به هر یک از ابعاد کارآفرینی گردشگری و بازساخت فضاهای روستایی در بین خانوارهای مور

 95/3با میانگین فرهنگی و شاخص اجتماعی 93/4ی شاخص کالبدی با میانگین رتبه ا . بر این اساس،دهدنشان می 01/0ی سطح آلفا

جمله عوامل از (.4)جدول مورد مطالعه است ییروستا فضاهایگذار کارآفرینی گردشگری در بازساخت های تأثیرترین شاخصمهم

ستفاده از سبکاتوان به عملکرد مطلوب کارآفرینی در زمینه های فوق میلفهؤاثرگذار در کسب بالاترین میزان میانگین در رابطه با م

احساس ، ها و حاشیه رودخانهافزایش رقابت برای تملک اراضی بکر و زیبا در دامنه، های جدید در بخش مسکنهای معماری و فناوری

شامل های زندگی شهری رواج شیوه، ت روستا در ایام تعطیلات و فصول گرم سالیافزایش جمع، ت برای ساکنین و گردشگرانامنی

باشد. ازجمله عوامل اصلی در می اقتصادیکم اثرترین شاخص نیز شاخص  ساخت مسکن، فرهنگ زندگی، دکوراسیون و ... دانست.

را می توان به میزان توجه به پذیرش  (سطح معناداری آزمون)با توجه به لفه مذکور ؤمپایین بودن نسبی مقدار میانگین عددی در 

 ای اقتصادی دانست.هخطرات احتمالی و عدم موفقیت در فعالیت

 بندی شاخص های تأثیرگذار کارآفرینی گردشگری روستاییرتبه .5جدول 

 ایمیانگین رتبه میانگین عددی تعداد شاخص

 84/1 15/3 250 اقتصادی

 95/3 39/3 250 اجتماعی فرهنگی

 93/4 89/4 250 کالبدی

 28/2 3۷/3 250 زیست محیطی

 3 درجه آزادی

 9/5۷9 کای اسکویر

 000/0 معناداری

 

)به عنوان  بازساخت فضاهای روستایی)به عنوان متغیر مستقل( بر  منظور بررسی میزان تأثیر متغیرهای کارآفرینی گردشگری به

تحلیل مسیر استفاده شد. برای انجام تجزیه و تحلیل به شیوه تحلیل مسیر و محاسبه اثرات مستقیم و روش از ته(، متغیر وابس

غیرمستقیم متغیرهای مستقل بر متغیر وابسته، ابتدا باید نمودار مسیر که بیانگر روابط و اثرات مستقیم و غیرمستقیم هر متغیر بر 

وش، در هر مرحله یکی از متغیرها به عنوان متغیر وابسته و سایر متغیرها به عنوان متغیر مستقل متغیر دیگر است رسم گردد. در این ر

دهد که ( نشان می6نتایج واریانس توجیه شده برای مدل رگرسیون خطی )جدول  گیرند.در تحلیل رگرسیون مورد استفاده قرار می

 درصد دارای تفاوت معناداری هستند.  99محیطی( در سطح کالبدی و زیستهای چهارگانه )اقتصادی، اجتماعی فرهنگی، تمامی مؤلفه

 شده برای مدل رگرسیون هضریب همبستگی توجی .6جدول 

 انحراف استاندارد ضریب تعیین تعدیل شده Rضریب تعیین  Rضریب همبستگی

۷13/ 508/ 500/ 48161/ 
 

بیشترین تأثیر مستقیم را در بازساخت  293/0نگی با ضریب بتای فره -دهد مؤلفه اجتماعی( نشان می۷همچنین نتایج جدول)

 کمترین تأثیر را داشته است.  093/0فضاهای روستایی منطقه داشته و مؤلفه اقتصادی با ضریب بتای 
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 واریانس توجیه شده برای مدل رگرسیون خطی .7جدول 

 معناداری F مربع میانگین درجه آزادی مجموع مربعات

۷28/58 4 692/14 298/63 000/ 

828/56 245 232 - - 

556/115 249 - - - 
 

 کارآفرینی گردشگریرگرسیون خطی برای تعیین اثرات مستقیم  .8جدول 

 هامؤلفه
 رگرسیون استاندارد رگرسیون غیر استاندارد

T معناداری 
B خطای انحراف معیار Beta 

 /242 1۷3/1 /093 /095 /111 اقتصادی

 /001 281/3 /293 /112 /366 گیاجتماعی فرهن

 /048 984/1 /155 /086 /1۷1 زیست محیطی

 /00۷ ۷41/2 /236 /090 /24۷ کالبدی

 
 تأثیرعوامل و متغیرهای مختلف بر کارآفرینی گردشگری. 3شکل 

 

دست آمده و ه های بتهبراساس یافد. گردمینمودار تحلیل مسیر ترسیم دست آمده برای ضریب بتا، ه بر اساس مقادیر بدر ادامه 

 کارآفرینیمثبت را بر  تأثیرفرهنگی بیشترین  -اجتماعیتوان نتیجه گرفت که متغیرهای ترسیم نمودار مربوط به تحلیل مسیر می

 .(9)جدول  داشته است

 سنجش میزان اثرات مستقیم و غیر مستقیم و کلی متغیرها بر بازساخت فضاهای روستایی .9 جدول

 هااولویت اثر کلی اثر غیر مستقیم قیماثر مست متغیرها

 2 /62۷ /616 /111 اقتصادی

 1 /632 /266 /366 اجتماعی فرهنگی

 4 /1۷1 - /1۷1 زیست محیطی

 3 /314 /06۷ /24۷ کالبدی
    

 10 لنتیجه جدو شده است. کروسکال والیس استفاده از آزمون کارآفرینی گردشگری برای سنجش تفاوت معناداری مؤلفه های

چنگوره با میانگین رتبه ، 1۷/180مشانه با میانگین رتبه ایبه ترتیب روستاهای اقتصادی لفه ؤبیانگر این نکته است که در م

425/

 

394/

 

111/

 

366/0 

1۷1/

 

 

 اقتصادی

 

 کالبدی

 

اجتماعی و  محیطی

 فرهنگی

 کارآفرینی

 گردشگری
۷60/0 

095/

 

614/0 

409/

 

24۷/
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مشانه با میانگین رتبه ی به ترتیب روستاهای فرهنگ-اجتماعیدر مؤلفه  ؛60/143 حصار ولیعصر با میانگین رتبه ای، 54/146ای

؛ در مؤلفه زیست محیطی به ترتیب 48/154 حصارولیعصر با میانگین رتبه ای،  03/159انگین رتبه ایبا می ارتش آباد، 33/161ای

در ، 19/150 با میانگین رتبه ای ارتش آباد، 30/150 با میانگین رتبه ای حصارولیعصر، 00/162 با میانگین رتبه ای مشانهروستاهای 

با میانگین ، المکی ۷4/150 با میانگین رتبه ای شهیدآباد، 63/151 نگین رتبه ایبا میا ارتش آبادبه ترتیب روستاهای  کالبدیمؤلفه 

حصارولیعصر با میانگین رتبه ، 06/195با میانگین رتبه ای و در مؤلفه اجتماعی به ترتیب روستاهای  بوئین53/13۷  رتبه ای

دیدگاه پاسخگویان نمونه را به خود اختصاص داده است. مورد بررسی از  کارآفرینی ای را در ابعاد بیشترین میانگین رتبه 48/146ای

 و 08/152با میانگین رتبه ای  آباد روستای ارتش ،00/162ای مشانه با میانگین رتبهروستاهای ذیل همچنین بر اساس جدول  

مورد بررسی به خود اختصاص  در بین روستاهای  کارآفرینیای را در کل ابعاد بالاترین میانگین رتبه 66/148حصارولیعصر با  روستای

ارتش آباد، حصار ولیعصر و شهیدآباد در بالاترین رتبه و روستاهای کلنجبین، منصور و ، مشانهروستاهای به طور کلی  داده است.

های ترین رتبه را کسب نموده اند. روستای مشانه با وجود جمعیت کم به دلیل داشتن شرایط خاص طبیعی مثل کوه آباد  پایینعباس

زیبا، آبشارهای متعدد در فصل بهار، منطقه حفاظت شده در زمینه حیات وحش مانند بز و کل، کبک، قرقاول و همچنین گیاهان محلی 

های طبیعی مانند چشمه روستای ارتش آباد به دلیل داشتن جاذبهکنند. و دارویی و ارائه آن به گردشگران درآمد مناسبی را کسب می

کند. از طرف دیگر روستای ارتش وان به خصوص چشمه علی در فصل تابستان گردشگر زیادی را به خود جذب میهای متعدد و آب فر

آباد به دلیل داشتن زیرساختهای مناسب فرهنگی، داشتن درمانگاه شبانه روزی، سالن ورزشی و فروشگاههای عرضه کننده خدمات به 

از ساکنان روستا شده است. روستای حصار ولیعصر به خاطر موقعیت ارتباطی گردشگران منجر به افزایش کارآفرینی برای عده ای 

مناسب و قرار گرفتن درراه ارتباطی روستاهای خرقان غربی مثل چنگوره، کامشگان و اسماعیل آباد که همه این روستاها دارای 

کنند. همچنین این روستا در مسیر ارتباطی می ینتأمو اکثرا خدمات خود را از روستای حصار ولیعصر  باشدهای دوم و ویلایی میخانه

، برجهای دوقلوی خرقان باعث جذب گردشگران هستکه خود عاملی برای درآمد روستاییان  باشدمیشهر آبگرم به نور آباد و قیدار 

وستا شده است. روستای و راهی برای ارائه خدمات به گردشگران و کسب در آمد در این زمینه برای اهالی رداخلی و حتی خارجی شده 

روستاهای کلنجبین، منصور و  در منطقه مشهور است.های طبیعی، باغات در زمینه فروش محصولات محلی و باغی شهیدآباد با جاذبه

ن در توااند، علت آن را میآباد با توجه به پتانسیل های متعدد در جذب گردشگر و ایجاد اشتغال در این زمینه چندان موفق نبودهعباس

 ها، کمبود امکانات و دور بودن از شهر، ناشناخته ماندن و عدم تبلیغ جاذبه های گردشگری این روستاها دانست.نبود زیرساخت

 ینی گردشگری در منطقه مورد مطالعهبندی ابعاد کارآفررتبه .10جدول 

 کل ابعاد کالبدی زیست محیطی فرهنگی -اجتماعی اقتصادی تعداد نمونه اروست

 66/148 48/146 30/150 48/154 60/143 25 رولیعصرحصا

 88/106 96/104 31/114 81/111 2۷/103 13 کامشکان

 ۷1/124 5۷/108 32/124 ۷9/108 54/146 14 چنگوره

 03/9۷ 11/104 26/102 00/96 21/9۷ 19 منصور

 50/123 08/134 92/119 86/125 08/116 25 نیریج

 08/152 63/151 19/150 03/159 ۷0/144 32 ارتش آباد

 59/101 41/99 ۷8/99 8۷/91 01/113 34 کلنجین

 0۷/96 8۷/100 40/111 40/108 ۷0/8۷ 15 آبادعباس

 8۷/14۷ ۷4/150 93/143 48/149 8۷/141 43 شهیدآباد

 59/110 50/106 61/10۷ 30/104 98/118 2۷ پرسپانج

 00/162 00/132 00/162 33/161 1۷/180 3 مشانه

 955/22 449/23 245/19 325/31 834/18 وئرکای اسک

 10 10 10 10 10 درجه آزادی

 /011 /009 /03۷ /001 /042 معناداری
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فضای جغرافیایی مربوطه در  که باعث شده استویژگی های شهری بوده  ادر وابستگی تام ب یگردشگردر محدوده مورد مطالعه 

برخورد گردشگر و در بعد اجتماعی فرایند بازساخت از طریق  د مطالعه مؤثر باشد.در بازساخت روستاهای مور یگردشگراثرات فرایند 

کردن عناصر  به گونه ای که تلفیق .رخ می دهد یمثبت و منف یامدهایاز پ یبا شمار یی وقابل شناسا یادهیبه صورت پد زبانیم

ه تجربه شد -هداشتزبان و ب ،یرفتار اخلاق رینظ -یرگردشگ میمستق امدیبه عنوان پکه  یرییتغدر ادامه  ی وجهان یمختلف جامعه

و همچنین  یدست عیمانند صنا یمهارتها و رسوم سنت ینفوذ گردشگر در بازنگراز جنبه فرهنگی در محدوده مورد مطالعه  .است

گران واکنش گردش یپوشش های نسبت به نوع و تفاوت یابتدا مردم محلبررسی ها نشان می دهد  پوشش ظاهری مؤثر بوده است.

 دیگردشگران تقل یو پوشاک یرفتار یاز موارد با گذشت زمان از الگوها یو در برخ ی کننداول مقاومت م ی و در وهله ی دهندنشان م

. ی گرددم ییاز طرف جوانان روستا یجتماعسبب بروز رفتار ضد ا ،یگردشگران و مردم محل انیشدن تبادلات م شتریو با ب ی کنندم

و  ی کننداستفاده م یجز افراد سالخورده از پوشش شهره ساکنان ب یمشاهده شد تمام یهدف گردشگر یر روستاهاد کهی طوره ب

به یک تجربه  ییبازدید گردشگران از مناطق روستا .ی شودنم دهیروستا د رد یو محل یسنت های لباس دیتول-استفاده و دوخت

 نخستین داد قرار توجه مورد دیدگاه سه از توان می منطقه یک در را گردشگر -میزبان برخورد نحوه و نوع. گردد گردشگری منتهی می

می  تصویر و منفی به بتمث پیامدهای از شماری با شناسایی قابل ای پدیده به صورت را میزبان-گردشگر بین برخورد شیوه دیدگاه

 مستقیم نتیجه عنوان ه ممکن است تغییری را به(. دومین دیدگاه، دیدگاه کارکردی عناصر مختلف جامعه است کتعاملی نگرش) کشد

 درنظر را فرهنگی تغییر های (. سومین دیدگاه عمدتاً جنبهگسستی نگرش) کند تجربه -بهداشت و زبان اخلاقی، رفتار نظیر-گردشگری

 (. گردشگری بهیتوسپی نگرش) است صنایع دستی مانند سنتی رسوم و ها که ناشی از نفوذ گردشگران در بازنگری مهارت گیردمی 

 شوندگان مصاحبه. شود-می سبب را تبادل هایی و تعامل ها مکان یک در که می باشد دوسویه جریان یک فرهنگی، امر یک عنوان

 ،از آنان یو تعداد محدود ی دهدم لیاستان را گردشگران انبوه تشک یهدف گردشگر روستاهای به گردشگران اغلب داشتند اظهار

و جذب گردشگران بالقوه مؤثر است.  بیمقصد، در ترغ کیندارند. ادراک درست گردشگر از  ییمناطق روستا از ارزش یدرک درست

تصویر ذهنی آنان از مقصد اثر فراوانی دارد. حس  ریاطلاعاتی که افراد در مورد مقصدی خاص قبل از سفر به مقصد دارند، بر شکل گی

. درک گردشگر از شود¬یاز مقصد در گردشگر م یرذهنیتصو یرگی ب شکلسب یعدم آن از مقصد گردشگر ای تیو رضا یخشنود

گردشگر و  ری. تصویر ذهنی مقصد موجب رفتارهای جاردی پذیمقصد تأثیر م طیک گردشگر و شراادارد که از ادر هیدوسو فیمقصد ط

 رفتار فرایند بر تصویر. کند یفا میشکل دادن به نگرش و رفتارهای جدید می شود. تصویر مقصد دو نقش مهم در رفتار گردشگران ا

 یرفتار اتیو ن ،(تی)رضا یابیارز ،این رفتار شامل درگیرشدن )تجربه( ی گذاردم تأثیر خرید از پس رفتار کردن شرطی و خرید تصمیم

اهای مورد مطالعه در بعد اقتصادی فرایند بازساخت از طریق تنوع بخشی به اقتصاد روست( است. گرانیبه د هیمجدد و توص دی)قصد بازد

و اشتغال القایی  اشتغال در بخش ساختمانی و دست عیو صنا لاتیش ،یکشاورز داتیکننده کالا همانند تولعرضه یبخشهاو به ویژه در 

 .شوندیم یبانیپشت کنند،یم تیفعال یدر صنعت گردشگر میرمستقیو غ میکه به طور مستق یاست که از درآمد افراد یشامل کسانکه 

  گیریهنتیج
. در قطب مقصد استو مبدأ  مقصدجغرافیایی و مراکز سکونتی  هایرونق گردشگری در گرو فراهم آمدن شرایط مناسب در قطب

مولد مبدأ و گذاری کارآمد الزامی است. در قطب های گردشگری، زیرساختها، عناصر خدماتی، تبلیغات مناسب و سیاستوجود جاذبه

های گردشگری ضروری است. مناسب، آژانسنقل وفرهنگ گردش، سیستم حمل ارآمد، آگاهی و ارتقبالا رفتن سطح د ،گردشگر

های اقتصادی )صنعت، کشاورزی و...( به درجه بالایی از های اقتصادی است که در مقایسه با سایر بخشگردشگری امروزه یکی از بخش

به تقاضای روزافزون و نیازهای گردشگری، نیازمند تنوع خدمات و محصولات های کارآفرینانه نیاز دارد زیرا پاسخگویی مشارکت فعالیت

 از این رو، نتایج حاصل از تحلیل داده های گرداوری شده نشان می دهد که: توریستی است.

ای ک نمونهت tبازساخت فضاهای روستایی در منطقه مورد مطالعه در اثر توسعه کارآفرینی گردشگری با استفاده از آزمون پارامتریک 

فرهنگی، کالبدی و  -چهارگانه اقتصادی، اجتماعیابعاد بیانگر آن است که میانگین عددی محاسبه شده در تمامی ابعاد مورد بررسی )

( گزارش شده است)تأیید یافته های افتخاری و همکاران(. بیشترین تأثیر 3مطلوبیت عددی مورد آزمون )بالاتر از میزان  محیطی(

ردشگری در بعد کالبدی می باشد که دلیل اصلی آن را می توان در توسعه زیرساخت های ارتباطی جاده ای و افزایش کارآفرینی گ

تعاملات روستاهای گردشگرپذیر منطقه با مناطق شهری و مورد توجه قرار گرفتن این روستاها توسط مهاجران سالهای قبل برای 
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های دوم گردشگری و تأثیر آنها در جذب خدمات زیرساختی از قبیل بهسازی و  گذران اوقات فراغت و افزایش ساخت و ساز خانه

(و 1395(، قنبری و همکاران )1395های حسام و همکاران)آسفالته کردن راه ها، لوله کشی آب و گاز و نظایر آن دانست )تأیید یافته

ی نمونه باعث شده است تا دانش محیطی گروه های ((. از طرفی دیگر، توجه گردشگران به روستاها1390دادور خانی و همکاران)

ساکن و نیز اهتمام آنها در کنار گردشگران برای حفاظت از زیبایی های منطقه افزایش یابد و به ایجاد اشتغال و متنوع سازی آن و در 

(، غنیان و 2005انیدزه و همکاران )لورد کیپ ،(2014)سیلوا  و )تأیید یافته های گیلیا نهایت پویایی روستاهای مورد مطالعه منجر شود

میزان مشارکت و . همچنین توسعه گردشگری و به تبع آن بهبود زمینه های کارآفرینی در این فعالیت ها به افزایش ((1390) همکاران

، رواج (. 1390) ( و دادور خانی و همکاران1395های حسام و همکاران))تأیید یافتههمدلی میان اهالی روستا به دلیل منافع مشترک

ت روستا در ایام تعطیلات و فصول گرم سال ی، افزایش جمعدر بین برخی از افراد فرهنگ مصرفی در روستا به تبعیت از گردشگران

 (.1390( و دادور خانی و همکاران )1395) های حسام و همکارانانجامیده است))تأیید یافته

که  دهدآزمون فریدمن نشان میفرهنگی، کالبدی و محیطی( با استفاده از  -اجتماعیابعاد مورد بررسی )اقتصادی، بندی رتبهنتایج 

گذار کارآفرینی های تأثیررین شاخصتمهم 95/3 با میانگین فرهنگی و شاخص اجتماعی 93/4ای شاخص کالبدی با میانگین رتبه

اثرگذار در کسب بالاترین میزان میانگین در رابطه با مولفه  جمله عوامل از .گردشگری در بازساخت  روستاهای مورد مطالعه بوده است

افزایش ، های معماری و فناوری های جدید در بخش مسکنستفاده از سبکاتوان به عملکرد مطلوب کارآفرینی در زمینه های فوق می

ت روستا در یافزایش جمع، کنین و گردشگراناحساس امنیت برای سا، ها و حاشیه رودخانهرقابت برای تملک اراضی بکر و زیبا در دامنه

 )تایید یافته های گیلیاو ... دانست ساخت مسکن، فرهنگ زندگیشامل های زندگی شهری رواج شیوه، ایام تعطیلات و فصول گرم سال

توان گفت نتایح رصد مید 99با اطمینان ( در ارتباط با گسترش نوآوری(. بر این اساس، 2009و بارلی بیو و همکاران ) (2014)سیلوا  و

  نمونه( را دارد.هدف و )روستاهای  به دست آمده از نمونه آماری قابلیت تعمیم به کل جامعه آماری

های مورد نتایج حاصل از تحلیل رگرسیون نشان می دهد که بین کارآفرینی گردشگری و بازساخت فضاهای روستایی در سکونتگاه

درصد از تحولات  ۷13/0دهد کارآفرینی گردشگری به میزان د. نتایج مدل برازش رگرسیونی نشان میمطالعه رابطه معناداری وجود دار

های دهد که تمامی مولفهکند. همچنین نتایج واریانس توجیه شده برای مدل رگرسیون خطی نشان میبازساخت روستایی را تبیین می

درصد دارای تفاوت معناداری هستند. به طوری که از  99محیطی( در سطح چهارگانه )اقتصادی، اجتماعی فرهنگی، کالبدی و زیست

بیشترین تأثیر مستقیم را در بازساخت روستایی در منطقه  293/0فرهنگی با ضریب بتای  -بین ابعاد مورد بررسی، مؤلفه اجتماعی

( و 1393و همکاران ) الدین افتخاری رکنفته های کمترین تأثیر را داشته است)تایید یا 093/0داشته و مولفه اقتصادی با ضریب بتای 

 (. ، و محیطیاجتماعیاقتصادی، ملارتباط با تأثیر عوا ( در1393)همکاران و قیداری سجاسی

کروسکال  آزمونمبتنی بر  کارآفرینی گردشگری معناداری مولفه هاینتایج حاصل از رتبه بندی روستاهای نمونه با استفاده از 

بالاترین میانگین رتبه ای را در کل ابعاد حصار ولیعصر  روستای و آبادمشانه، ارتشروستاهای که نکته است  بیانگر اینوالیس 

آباد و روستای منصور و در مقابل روستاهای عباس در بین روستاهای مورد بررسی به خود اختصاص داده است کارآفرینی گردشگری

 اند.  ترین میانگین را به خود اختصاص دادهپایین

 گردد:با توجه به نتایج به دست آمده، پیشنهادات زیر ارائه می

  اطلاع رسانی درباره زمینه های جدید کارآفرینی گردشگری در میان روستائیان با توجه به مزیت های منطقه؛ در این راستا

صوص در زمینه محصولاتی مانند های منطقه، کارآفرینی فعالیتهای مرتبط با گردشگری کشاورزی به خبا توجه به پتانسیل

 انگور می تواند گامی مؤثر در این زمینه باشد.

 یا کوچک مقیاس در زمینه تولید و فرآوری صنایع دستی و یا محصولات خانگی  ،وکارهای خانوادگی گسترش کسب

 کشاورزی در بین روستاهای مورد مطالعه؛

 جدید  هایوکار ایجاد کسب به یادگیری فرآیند و چگونگیان روستایی و تشویق های آموزشی جهت آشناییبرگزاری دوره

 ؛گردشگریرد

 و در عین حال حمایت از کسب و کارهای کوچک و متوسط  تقویت فرهنگ و روحیه کارآفرینی در بین ساکنین روستا

 کارآفرینی گردشگری از طریق اعطای اعتبارات متوسط و خرد کم بهره؛
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 در بخش گردشگری به جهت همجواری منطقه مورد مطالعه و در مجموع استان  گذاریفراهم کردن بستر جذب سرمایه

قزوین با کانونهای جمعیتی مهم )تهران و البرز( و نقش منطقه مورد مطالعه به عنوان منطقه گذار به شمال و شمال غرب 

 کشور و دارا بودن پتانسیل در زمینه گسترش انواع فعالیتهای جدید گردشگری.

 حامی مالی

 حامی مالی نداشته است.ن مقاله ای

 در پژوهش سندگانیسهم نو
 نویسندگان در پژوهش مساوی است.سهم 

 منافع تضاد
 .دارند که هیچ تضاد منافعی در رابطه با نویسندگی و یا انتشار این مقاله ندارندنویسندگان اعلام می

 و تشکر ریتقد
 .نمایندتشکر و قدرانی می های پژوهش را پاسخ دادنددر پرسشنامهص ا سعهروستاییان عزیز که ب از همهنویسندگان مقاله  

 منابع
 موردی مطالعه پایدار توسعه در گردشگری استقرار تأثیرات سنجش(. »1390. )محمدی. فاضل ؛ و محسن ،رحیمی ؛محمد ،اکبرپور سراسکانرود
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