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Abstract Article Info 

The increasing inclination of Generation Z and Alpha students to launch new businesses 

and invest in the capital market, despite its considerable growth, has yet to be thoroughly 

researched. This mixed-methods (sequential exploratory) study aimed to identify strategies 

to optimize this trend. The qualitative component involved semi-structured interviews 

with 27 experts, specialists, and students engaged in new businesses and the capital 

market. The quantitative portion targeted all male and female second-year high school 

students in Zanjan for the academic year 2023-2024, totaling 18,358 students. From this 

population, 376 students were selected using stratified random sampling based on the 

Cochran formula and completed a researcher-designed questionnaire. The data were 

analyzed using SPSS software. The qualitative findings revealed two strategic levels: 

macro (governance) and micro (schools and social actors). The quantitative results 

indicated that all strategies, except for the government's official and genuine support for 

the capital market and the allocation of resources for promoting investment diversity 

through schools, were statistically significant (p<0.05) and effective in optimizing 

students' orientation. Given the involvement of students in the capital market and 

emerging businesses, implementing these strategies is viewed as an investment in human 

capital, which can serve as a foundation for developing more comprehensive policy 

packages and programs in this area. Therefore, it is both appropriate and essential for 

economic, cultural, and educational planners to collaborate and take necessary actions to 

enhance these economic activities among students.  
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Extended Abstract 
Introduction 

In an agricultural economy, power and 

wealth came from property and land, and 

feudal lords were the owners of that power. 

During the industrial age, capitalists and 

factory owners took over as the power 

holders. However, in the current digital era, 

power lies in the hands of those who embrace 

new technologies, integrate with them, and 

innovate through them. In this age, students 

belonging to Generation Z and Alpha are 

increasingly drawn to engaging in the capital 

markets and establishing their own businesses 

within the digital realm to gain financial 

success and influence. The students of these 

generations perceive themselves to possess 

innate skills and competencies that align with 

the demands of modern businesses, prompting 

a strong interest in entrepreneurship. Being 

involved in such ventures not only resonates 

with their abilities, interests, and preferences 

but also fuels a sense of competence, thereby 

motivating them to pursue new business 

opportunities and ventures into the capital 

market. Despite the evident trend, 

comprehensive research in this area is 

lacking, leaving many aspects of this 

inclination unexplored. 

Methodology 

The current applied and developmental 

research aimed to identify and analyze 

strategies for optimizing students' orientation 

towards new businesses and the capital 

market. This research follows a sequential 

exploratory design with a mix of qualitative 

and quantitative methods. The qualitative part 

is grounded in the principles of grounded 

theory, structured in three stages of coding to 

derive a core category. A paradigm model is 

then developed to elucidate the social 

phenomenon in terms of conditions, 

interactions (actions and reactions), and 

consequences. In the qualitative phase, 27 

experts, professionals, and students involved 

in new businesses and the capital market 

during the academic year 2023-2024, were 

interviewed. Participants were purposefully 

selected using a snowball sampling technique 

to ensure insights from those knowledgeable 

about the subject matter. Data collection 

continued until theoretical saturation was 

achieved. Semi-structured and in-depth 

interviews were utilized to explore various 

facets of the research topic. The validity of 

qualitative data was assessed using criteria 

such as credibility, transferability, and 

dependability, with input from five expert 

faculty members in the field. Descriptive-

analytical methods were employed to 

investigate students' perspectives on strategies 

for enhancing their interest in new businesses 

and the capital market. For the quantitative 

phase, the study population comprised 18,358 

male and female students enrolled in the 

second secondary school of Zanjan city 

during the academic year 2023-2024. 376 

students were selected through stratified 

random sampling. Data analysis was carried 

out using SPSS version 27. The 

questionnaire's reliability was assessed using 

Cronbach's alpha, yielding a score of 0.92. 

The questionnaire's validity was confirmed by 

distributing it to 30 faculty members and 

analyzing the results using a one-sample t-

test, with a statistically significant outcome 

(t=29.986, P-value <0.05). 

Results and discussion 

One-sample t-test is used to analyze the 

findings. The null hypothesis indicates that 

the following components are not effective in 

optimizing the quality of students' attendance, 

while the alternative hypothesis suggests that 

they are effective. In examining the students' 

perspectives, the average of each component 

was calculated and compared with the 

expected average of 3. The significance 

levels, as shown in the table below, were 

statistically significant for all components 

except for the government's official and real 

support from the capital market, and the 

allocation of facilities for promoting 

investment diversity through schools and 

competitions. A significance level of 0.000 

was obtained for the business country 

component and 0.001 for holding national 

business competitions. The significance level 

for the government's official and real support 

from the capital market and the allocation of 

facilities for investment diversity through 

schools was calculated as 0.876. These results 

indicate that, for each sub-component except 

the government support and facilities for 

investment diversity through schools, the 
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average values were significantly higher than 

the expected average of 3. Therefore, all the 

components studied in this research, except 

for government support and facilities related 

to investment diversity through schools, are 

effective in enhancing students' interest in 

new businesses and the capital market. 

Conclusion 

Considering the presence of students in the 

capital market and newly new businesses, the 

implementation of these strategies is deemed 

as an investment in human capital. Due to 

technological advances, the digital economy, 

and globalization, this investment is expected 

to yield numerous benefits for countries' 

economies. These strategies can serve as the 

foundation for policy packages and programs 

in this domain. Therefore, economic, cultural, 

and educational planners must take proactive 

measures to enhance the interactions and 

optimize the economic activities of students 

in this field. Given the focus of this study on 

strategies to guide students toward new 

businesses and the capital market, it is 

recommended that future researchers delve 

deeper to provide policymakers and 

practitioners with valuable insights into the 

outcomes of these strategies. 
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 یکارهاوآموزان به کسب دانش شیگرا  یسازنهیبه یراهبردها لیو تحل ییشناسا

 : شهر زنجان(ی)مطالعه مورد ه یو بازار سرما دینوپد

 
 4انوری و لادن حاجی  3ی مهسا موسو دهیس، 2 یاریجمال بخت، *و  1  یعباس رمضان

 ن دانشگاه فرهنگیان، تهران، ایرا ،یآموزش تیریگروه مد  ار،یاستاد. 1

 ره کل آموزش و پرورش استان زنجان و پژوهش ادا  قیگروه تحق سیرئ. 2

 دانشگاه تهران، تهران، ایران  ،یدانشکدگان فاراب،  یو حسابدار تیریدانشکده مد  ، یآموزش تیریمد یدکتر. 3

 ران یزنجان، ا ان،یدانشگاه فرهنگ  ،یتیگروه علوم ترب ، ییآموزش ابتدا یکارشناس ی دانشجو. 4
 

 :انتشارتاریخ  تاریخ پذیرش:  تاریخ بازنگری: تاریخ دریافت: 
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رغم زار سررمایه، علریگذاری در باکارهای نوپدید و سرمایهواندازی کسبنسل زد و آلفا به راهآموزان  گرایش فزاینده دانش

آمیخته )از نوع اکتشافی متوالی( برا هردش شناسرایی   هژوهش قرار نگرفته است. این مطالعکنون مورد پ  گیر، تارشد چشم

نظران، نفرر از اراحب  27مند برا  ساختسازی این گرایش انجام شد. بخش کیفی از طریق مصاحبه نیمهراهبردهای بهینه

کارهای نوپدید و بازار سرمایه انجام شد. جامعه پژوهش در بخش کمّری شرامل ودر کسب  آموزان فعال متخصصین و دانش

بود که برا  18358به تعداد  1402-1403آموزان دختر و پسر دوره متوسطه دوم شهر زنجان در سال تحصیلی کلیه دانش

سراخته را تکمیرل نفر انتخاب شدند و پرسشنامه محقق  376ای بر اساس فرمول کوکران،  گیری تصادفی طبقهروش نمونه

های کیفی دو سطح راهبرردی کر ن )حکمرانری( و رار گرفت. یافتهتحلیل قومورد تجزیه  SPSSافزار  ها با نرمکردند. داده

جرز حمایرت رسرمی و واقعری   کمّی نشان داد تمام راهبردها به  خرد )مدارس و عام ن اجتماعی( را شناسایی کرد. نتایج

گذاری از طریق مردارس از نظرر آمراری معنرادار سازی تنوع سرمایهدولت از بازار سرمایه و تخصیص امکانات برای فرهنگ

 (05/0p<بروده و در بهینه )آمرروزان در برازار سرررمایه و نشآمرروزان مرنرنرد. بررا توجره برره حضرور داسررازی گررایش دانش

توانرد شود و به نوبه خرود میگذاری در سرمایه انسانی تلقی میاجرای این راهبردها، نوعی سرمایه  ،کارهای نوپدیدوکسب

ریزان اسرت برنامره  باشرند. از ایرن رو شایسرتهتر در این زمینره  های دقیقی و برنامههای سیاستمبنایی برای تدوین بسته

آموزان های اقتصادی دانشسازی این فعالیتاقتصادی، فرهنگی و آموزشی در تعامل با یکدیگر اقدامات لازم را جهت بهینه

 اتخاذ نمایند.

 . هیبازار سرما د،یکار نوپدو آموز، نسل زد، کسبدانش ،یسازنهی به ها:واژه لیدک 
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 بیان مساله 
ی و ارتباط  یاط عات  ی های با ظهور فناور.  (Cantú et al, 2024است )  افزایش یافته  حقیقیی و  مجاز  ی ایدر دن  ی گذارهیسرماامروزه  

 ,Ortega-Argilés & McCann)  متحول شده است   زندگی های  کار نیز مانند سایر عراهوو کسب   ، اقتصاداخیر  ی هادهه   ی ط  نوین

پیشرفت(.  2021 دیجیتال،  تکنولوژیکاقتصاد  و  های  اشیا  اینترنت  مصنوعی،  جهانی   ...   )هوش  رسانه (،  فضای شدن،  و  اجتماعی  های 

آموزان و دانشجویان و نسل جدید را  دانش  ... فضایی را به وجود آورده که  جغرافیایی در دنیای مجازی و  شدن مرزهای   سایبری، زدوده

نسل جدید که معروش به نسل است.  المللی مانند فارکس سوق داده  بینبازارهای  به سمت بازارهای سرمایه ملی )بورس اوراق بهادار( و  

ای خود منتظر اتمام تحصی ت، رسیدن به  دیگر برای شروع فعالیت حرفه   ، )فارغ از القائات نظام اجتماعی غالب( است  1بدون تلویزیون 

چارچوب کار،  قانون  قانونی،  مدلسن  سنتی،  سرمایه های  وهای  مرسوم  نمی   گذاری  حرفه ...  فعالیت  مدرسه  دوران  از  و  و ماند  ای 

 . کنددرآمدزایی را آغاز می 

گذار است و در اورت عدم پیگیری ریتأن  هارفتار آن  ی بر رو  ی اقتصاد  نانیعدم اطمهستند.  روبرو    ی مال  ی سختهابا چالشزد    نسل

به   متنوععاطف  اخت لاتمنجر  افسردگ  ،ی  و  اضطراب، ترس  پاسخ  به  یمانند  مالی می به    یعنوان   ,Zajacova et al)شود  وضعیت 

2020; Florin et al, 2020)  .درآمد و سواد مالی موجب دستیابی افراد  دهد. افزایش  ها را شکل می ی، بخشی از رفتار انسان مال   تیرضا

آنان می مالی  ارتقاء رضایت  انسان Adinda et al, 2023)شود  به زندگی مطلوب و  ی، رسم  ن یقوان توسط    نهادهاها در داخل  (. رفتار 

ارزش و  نهادهاشوندی م   می تنظ  یررسمیغ  ی هاهنجارها  قوان   یرسم  ی .  مقررات  نی شامل  ساختارها  یو  توسط  که  و   یاس یس  ی است 

نیز شاملررسمیغ  ی نهادها  ؛(Webb et al, 2009شود ) یاجرا م  ی نظارت  ی نهادها را   ی رفتار  یضمن  ی هنجارها  ی  هستند که جامعه 

اNorth, 1990)  دهندی م  شکل پا  نی(.  از  ا  نییهنجارها  بالا  فرهنگ  شوندیم  جادی به  هسته  م  کی  یو  نشان  را    دهندیملت 

(Bustamante et al, 2021 .)   آموزان شکل گرفته و در حال تبدیل شدن به فرهنگی در میان خواه ناخواه این هنجار ضمنی در دانش

اند با واقعیات این نسل آشنا  ریزی بهینه، ملزمبنابراین مدیران و کارشناسان اقتصادی، فرهنگی و آموزشی برای برنامه این قشر است؛  

به ون به کسب آموزاشوند و در این میان، شناخت وضعیت موجود و گرایش دانش  بازار سرمایه  نوپدید و  بر   کارهای  انراتی که  واسطه 

آن کاری  زندگی  داشتکیفیت  خواهد  آتی  و  فعلی  اجتماع  و  اقتصاد  و  دستبرنامه برای    ،ها  و  بسیار ریزان  امر  مسئولان  و  اندرکاران 

 اتخاذ نمایند.  را هاآموزان به این نوع فعالیتسازی گرایش دانش کارا برای بهینه نماید تا بتوانند راهبردهایی میضروری 

 سرتایمتنروع و پو  یاقتصراد جهران  کیرتوسرعه    یمرال  نیمأدر تر  هیسررما  ی بازارها  یاتیدهنده سهم حنقش رو به رشد بازارها نشان

(Securities Commission Malaysia, 2011 .) ذهرن برای کسب درآمرد وجرود دارد)درست یا نادرست( همیشه راهی از آنجا که ،

های ایجاد درآمد به محملری واقعری بررای تولیرد نرروت های درآمدزا و تبدیل فراتآموزان به دنبال شکار ایدهنوجوانان و دانش  جوّال

کارهایی )شراید عجیرب و دور از ذهرن( هم رون وبیرل فرارکس، برورس، رمزارزهرا و کسرباست. امروزه فعالیت در برازار سررمایه از ق

 کیرپ، واکرداگ، گنالیس فروشی، باز نگیمیاستر، نیآن  ی نوهایکاز،  کودک و نوجوان در فضای مجازی و واقعی  مدلینگی،  گرواسطه

، تولید و فرروش در محل  لترشکنیافزار و فو نصب نرم  ریخدمات تعم  ارائه،  کنگرمو مجلس  گردانمجلس،  خوار و بار و ارسال غذا  دیخر

 و ... در بین این نسل در حال افزایش است.  واناتیح کرویو م اهانیگ کرویو ارائه م فروش، نیزاید فتیگ

 Renaldo etها و عملکردهای خود هستند )آموزان نسل زد )و اخیراً آلفا( در پی استق ل مالی و آزادی عمل وسیع در انتخابدانش

al, 2020رو این  از  ترغدانش   (،  در کسب   شوندمی   بیآموزان  سرما  دینوپد  ی کارهاوتا  بازار  زبیشتری    رکتاشم   هیو  این    رایکنند،  از 

کارهای نوپدید و بازار وآموزان به کسب دلایل گرایش دانش از دیگر .ردی گیها قرار مآن ار یدر اخت ی عمل بیشتر ی ها و آزادفراتطریق، 

 & Lemasterپذیری )(، ریسکFadila et al, 2020)  های دریافت شده، سبک زندگی مالی، تأیید اجتماعیتوان به آموزشسرمایه می 
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Strough, 2014)مالی سواد   ،  (Rozak et al, 2021)،   حداقل  ( نگرش  امنیتBerthalia et al, 2023سرمایه،  شده    (،  ادراک 

(Gautam & Malik, 2022  .اشاره کرد ) 

(. به جهت اهمیت اقتصادی 1400و ربیعی،    مقدمروزبه)  تواند موجب توسعه اقتصادی کشور شودرشد هر چه بیشتر بازار سرمایه می

فعالیت  دانشاین  ورود  نظر گرفتن  با در  و  ایها  به  زد  نسل  فعالیت آموزان  و دیگر کسب ن  اقتصادی  انجام وهای  نوپدید جهت  کارهای 

براین توجه ع وه ( ضروری است مطالعاتی در این زمینه اورت گیرد.  1402تورم و رشد تولید )سلیمانی،  اقدامی مرنر در راستای مهار  

بر   این قشر که مشتمل  و  به  افراد جامعه می حجم  از  زیادی  بسیار  ویژگی  به   ،باشدتعداد  و  دلیلِ  آنها  بالای  در ظرفیت درآمدی  ها 

بااهمیت و برای آیندوکسب  های اقتصادی و آموزشی ضروری است. نسل مذکور در پی منابع  انایع و فعالیت  هکارهای نوپدید بسیار 

  اء تواند منشها ندارد و این امر می آناز های قبل هیچ سنخیتی با نگاه حاکم بر نسل درآمدی جدیدی در بازارهای آینده هستند که بعضاً

آن خود  برای  مضراتی  حال  عین  در  و  گردد.  خیرات  جامعه  و  ضروری ها  مسیر  این  در  آنان  هدایت  و  نسل  این  به  توجه  رو  این  از 

 نماید.می 

مال  گذاران،است یس به  یآموزش  ضرور  را  پادزهری  پذمصرش   یمال  ماتیتصم  ندهیفزا   یدگی یپ  ی برا   ی عنوان   اندرفته یکنندگان 

(Fernandes et al, 2014)ی معن   نیبه ا  بهتر  یرفتار مال   باشد.ها، ایجاد رفتار مالی بهتر در افراد می. در حقیقت هدش از این آموزش

با اولو  ق،یدق  ،یبه طور منطق   توانندیکه افراد م  است بهتری بر    ریبه نحوی که تأن  ؛را اتخاذ کنند  یمال  ماتیتصم  بندی،تیسازنده و 

ها تنها راه نبوده و راهبردهایی دیگری نیز در کنار امر بدیهی است که این آموزش  (.Adinda et al, 2023ها داشته باشد )آن   یزندگ

  از این رو پژوهش حاضر بر آن است تا با توانند مرنر واقع شوند که بایستی شناسایی و مورد بررسی و تحلیل قرار گیرند.  آموزش می

سازی گرایش  ه بهینی جهت  راهبردهایکارهای نوپدید و بازار سرمایه، با لحاظ شرایط بومی ایران،  وآموزان به کسبتحلیل گرایش دانش 

 یی نماید.شناسا هیو بازار سرما دینوپد ی کارهاوآموزان به کسبدانش

 و پیشینه پژوهش  مبانی نظری
.  (Polanyi, 2001)   آن قدرت بودند ها، ااحبان  و فئودال  گرفتنشأت می  هاین زمام ک و  قدرت و نروت از    ،ی در اقتصاد کشاورز

این دوره،   از  از   ؛(Mohajan, 2019)  در عصر انعتی ااحبان قدرت شدندداران  کارخانهو    دارانهیسرماپس  بعد  اما در حال حاضر 

داران نیستند، بلکه کسانی این قدرت را در دست دارند که داران و سرمایهتحولات دیجیتال و عصر دیجیتال، ااحبان قدرت دیگر زمین 

  با توجه به شرایط این  (.Verhoef et al, 2021)کنند  های نوین را گسترش داده، با آن عجین شده و به وسیله آن نوآوری میفناوری 

پ  شی ب  دیآموزان نسل جددانش عصر،   فعال   ش یاز  بازا  تیبه دنبال  بر فضای دیجیتال  کار  وکسب  جادیا  و  هیسرما  رهای در  خود مبتنی 

 . هستند ، قدرت و ... جهت کسب درآمد حاکم

 & Beerهای عصر جدید )مهارتهای جدید و نیاز به تسلط به  ها بر تکنولوژی کارهای نوپدید و ابتنای آنوبه دلیل ماهیت کسب 

Mulder, 2020از    ، بینندها می ها و شایستگی های دیگر متخلق به این مهارتآموزان نسل زد و آلفا که خود را بیش از نسل(، دانش

کسب به  می وورود  استقبال  جدید  این  کارهای  در  حضور  زیرا  س یق    وکارهاکسب کنند؛  و  ع یق  و  استعدادها  با  تناسب  دلیل  به 

ی نوپدید و بازار سرمایه را رقم وکارهاکسب شود و این امر انگیزش لازم برای ورود به  ها می آموزان باعث ادراک شایستگی در آندانش

 زند. می 

به انجام یا   وی تمایل  کننده  تعیین پیوند بین باورهای فردی و اجتماعی مرتبط با یک رفتار خاص،    ( معتقدند 2000)  1آیزن و فیشبن 

دو فرض   لحاظبا    2در نظریه عمل منطقی ها و رفتارهای فرد  باورها، نگرش   ،. در واقع رابطه بین هنجارها، تمای تاستعدم انجام رفتار  

 :شودمشخص می 

 
1. Ajzen & Fishben 

2. Theory of Reasonable Action 
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 ؛ انسان موجودی منطقیست که توانایی پردازش و استفاده از اط عات را دارد( 1

 . کندانسان از پردازش اط عات برای رسیدن به یک تصمیم منطقی استفاده می ( 2

های فرد نگرش  ،نیز به نوبه خود به وسیله هنجارهای ذهنی  ؛ تمایلشودتعیین می   ل او ، رفتار فرد به وسیله تماینظریه  بر اساس این

د که متغیرهای دیگری نیز خارج از مدل وجود دارند که ممکن  نکن اشاره می  (2010)  1و آیزن  فیشبن  .شودرفتار تعیین می   در خصوص

بگذارند،   تأنیر  فرد  تمای ت  بر  استفرض    لیکناست  این  متغیرها  بر  مذکورکه  مینیز    ی  که  چارچوبی  در  نگرشتنها  یا تواند  ها 

را   فردی  سازندهنجارهای  می متأنر  نقش  عواملاین    تمام  د. باشن  گذاررانتمای ت  بر  توانند  ،  تعیین  جد،  در  عمل   گرایشی  و  فرد 

درگیرتصمیم  برای  فرد  در    گیری  می  کارواز جمله یک کسب   رفتاریک  شدن  این وجود،    کنند.ایفا  دلبا    ینهاد   ی هارساختیز  لیبه 

قطع،  فیضع ب  یناش  ی هات یعدم  س  ی اقتصاد  ی هاینباتیاز  مهارت  یاسیو  فقدان  چالش  یمبتن  تی ریمد  ی هاو  بازار،  در    یی هابر 

بازار    طیروز در مورد شراه  و ب  قیدست آوردن اط عات قابل اعتماد، دق  به  (.Kim, 2016)  شودی م  جادیا  نوپدید  ی اقتصادهای  فعالیت 

حس   جادیاجهت  بازارهاست.    نیا   ی هااز چالش  یکی ( و عدم تقارن اط عات  Shah, 2012در سطوح ک ن و خرد اغلب مشکل است )

بازارها  تیفعال   ی برا  ت یامن از سرمایه   هیسرما  ی در  افراد  اط عات گذاری میو کنترل هراس  برای دریافت  زمینه  فراهم کردن  با  توان 

نسبی اط عاتی  تقارن  ایجاد  و  مانع  و  ااغری،    ،جامع  و  )کرمی  داد  را اورت  لازم    یاجرا  ده، ی  یپ  یحقوق  ستمیس   (.1402اقدامات 

کار نظارتی قوی، اجرای قانون و مبارزه با فسادهای که بایستی با ایجاد سازو  (Shah, 2012هاست )چالش  گریقانون و فساد از د  فیضع

 و بازارها اورت گیرد. وکارهاکسب احتمالی در این  

ب  هر  گسترش بوکارهاکسب  نیا  شتریچه  رقابت  نآن  نی،  را  و  Liu et al, 2022)  دهدیم  شیافزا   زیها  ا (    وکارها کسب  نیدر 

  ن یهم ن  ؛ ندرا جذب کن  نایمشتر  ،خود  تیو خ ق  ی نموده و با نوآور  ییشناسا  یمخاطبان خود را به درست  ی ازهاین  دیآموزان بادانش

 Guptaدارند )  یدرآمد و سطح دانش متفاوت  ،انتظارات  د، ینوپد  ی وکارهاکسب ن کالا و خدمات در  یکنندگان اتوجه داشت مصرش   دیبا

et al, 2023سازدیکنندگان را دشوار ممحصولات مطلوب مصرش  دیمسئله ارائه خدمات و تول نی( که ا . 

برخ  ی ریجلوگ  ی برا ناش  یاز  امن  یمشک ت    ی خصوا   میدر خصوص حر  روشنی  ی استانداردها  ی ستیبا  یعموم  ی هااست ی س  ت،ی از 

  ت یفی سالم، ک  ی هاستم ی(. نبات اقتصاد ک ن، سCantú et al, 2024کننده ارائه کنند )و حفاظت از مصرش  تالیجید  تیها، مالکداده

  ک ی هر   تیو بانبات است. عدم تقو ی قو هیسرما ی به بازارها  یابیدست ی برا  ازیمورد ن طی از جمله شرا یکاف یبالا و چارچوب نظارت ی نهاد

 (. Rojas-Suarez, 2014) شودی ارکان م ریسا  فیموجب تضع زیارکان ن نیاز ا

رو توجه به اقتصاد کشور و   نی(، از اRojas-Suarez, 2014)  ابدیتوسعه    داریناپا  ی در اقتصادها   تواندی نم  هیمسلم است که بازار سرما

حس    جادیموجود، ا  نیاا ح مقررات و قوان  ه،یدولت از بازار سرما  تی . حمارسدی به نظر م  ی آن در سطح ک ن ضرور  ی برا   ی زیربرنامه 

 نر خواهد بود.رم نهی زم نیدر ا زین یهراسمهار بورس   و یداخل هیسرما ی ت در بازارهای فعال ی برا ت یامن

رو    نی. از ا آورندیم  ی رو  دینوپد  یوکارهاکسبو    ه یسرما  ی آموزان به بازارهااز دانش  ی اندهیآشکار، تعداد فزا   ی هاچالش  نیبا وجود ا 

س وخانواده  گذاران،است یدولت،  جهت   ها  با  برا   نیا  رامونیپ  یمنطق  ی ریگ...  ت ش  و  ا دانش  تیهدا  ی مسئله  در   ر، یمس  نیآموزان 

   .ندی اینوظهور کنار ب ی وکارهاکسب بازارها و  ی هابا چالش ی شتریب  تی کمک کنند تا با موفق  آموزانشبه دان  توانندی م

که  می نشان    هاپژوهش تصم  ی ریادگیبر    ی قو  ریتأن  گرانیددهد  دارند  ی ریگمیو   ,Olsson et al, 2020; Albert et al)  افراد 

 دارد که ها در یادگیری افراد تأکید داشته و بیان می بر تأنیر اجتماع و رسانه (  Bandura, 1977)  2یاجتماع  ی ریادگی  هینظر  (. 2013

برا مشاهد را  یاد می  رفتار   ه افراد رفتارها  الگوبرداریگیرند دیگران  یا همان  یادگیری از طریق مشاهده  شامل چهار مرحله است که   3. 

 
1. Fishben & Ajzen 

2. Social Learning Theory 

3. Modeling 
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 رمضانی و همکاران  / ... ی راهبردها  لیو تحل  ییشناسا 

 

که در آن یادگیرنده رفتار مورد مشاهده را   ( به یادسپاری:2کند، )گو توجه میکه در آن مشاهده کننده به رفتار ال  ( توجه:1)  :عبارتند از

اا ح   های لازم را دارا باشد تا بتواند رفتار الگو را تولید ودارد یادگیرنده بایستی تواناییکه بیان می   ( بازآفرینی:3سپارد، )حافظه می ه  ب

( و  تقویت: 4کند  و  انگیزش  می   (  تبدیل  عملکرد  به  را  الگو  رفتار  رفتار(  )تقویت  تشویق  در اورت  یادگیرنده   ,Bandura)  نمایدکه 

1977) . 

 (. Esmaeilzadeh et al, 2019هستند ) بر رفتارها و گرایشات رفتاری افراد  نر  رهنجارها و نفوذ اجتماعی از جمله عوامل اجتماعی م

تبر اساس این نظریه   بازار سرمایه و    ،نیرگذار جامعه هدشأافراد  به  افراد  نوپدیدوکارهاکسببر گرایش  ایفا می   ی  کنند.  نقش اساسی 

 Rodriguez)  یرندپذتأنیر می   یکدیگر  طرفه از  همسالان به اورت دو  سالان یک عمل دوسویه است ووسن هم  الگوسازی نوجوانان از

, 2024Buritica et al .)   عنوان یک اکوسیستم تبادل کمک بر اساس ااول احترام   ( پشتیبانی همتایان را به2001)  و همکاران  1مید

به این ترتیب، پشتیبانی همتایان نه    اند؛ه و درکی از فواید حاال از آن را به اشتراک گذاشت  توایف کردهمتقابل و مسئولیت مشترک  

یکدیگر دارند و به    هاین احساس وابستگی که افراد ب   ت. درک یکدیگر اس  ابراز  حولهای روانشناختی، بلکه بیشتر  فقط بر اساس مدل 

سازد از  گذاری شده است که اعضا را قادر می کنند، بر اساس یک رابطه احترام متقابل بنیان ارتباط برقرار می   همدیگراورت حمایتی با  

  مشاوران   ،آموزانسال دانشوسنکه گروه هم این  لذا؛  های سنتی قرار گیرندهای رابطهبدون اینکه تحت محدودیت  ،یکدیگر یاد بگیرند

کار هستند و وفرادی است که در حال حاضر در کسب شامل ا  این گروه  . ند، بسیار حائز اهمیت استهست  کارودر حوزه کسب   هاآن  االی

 (2009) و همکاران  2فالک (.  2009Bönte et al ,)  عمل کنند   آموزاندانش کار توسط  وشروع کسب   حامیعنوان مشاوران فنی و    باید به

به دو شکل االی دسته  را  اجتماعی  تعامل  یا شیوع رفتار گروهی ،  انده بندی کردتأنیرات  تأنیر  به  تأنیرات درونیست که  اولین شکل، 

سالان تأنیری بر قصد فردی وسن شود که قصد گروه همعنوان وضعیتی توضیح داده می   این موضوع به.  خاص بر رفتار فردی اشاره دارد

های مرجع بر قصد  دومین شکل، تأنیر خارجی یا تأنیر محیطی است که به تأنیر گروه.  دارد  کار راوااحب کسببرای تبدیل شدن به  

 . اشاره دارد کارومدیر یا ااحب کسب رفتاری جوانان برای تبدیل شدن به 

  مشوق   تواندی اند، مموفق بوده   هیبازار سرما یا  و    دیدنوپ  ی وکارهاکسبکه در    ی افراداز    موفق  ی هابا نمونه  )حقیقی یا مجازی(  ارتباط

ادانش باشد.  م نمونه  نیآموزان  برا  تی موفق  ی الگوها  توانندیها  ارائه دهند و  پدانش   ی را  امکان  مختلف در   ی رهایکردن مس  دایآموزان 

 خود  اتیو تجرب  کنندی م  ت یفعال  یاجتماع   ی هاها و شبکه که در گروه  ی افراد  گریتعامل با د  نیبراکنند. ع وه  راهمکار را فوحوزه کسب 

  ات یاز تجرب  ی ریادگیارتباطات و    نیکار دارد. اوکسب در خصوص  در گسترش دانش و اط عات    ینقش مهم  گذارند، یبه اشتراک م   را

در مرور   داشته باشند.  وکارهاکسب از    ی خود را پرورش داده و درک بهتر  م یو مفاه   هاده یا  اآموزان کمک کند تبه دانش  تواندیم  گرانید

ت  ،پیشینه، مطالعات مختلف از  ارز دیجیتال نشان می نیر عوامل  أنتایج متفاوتی  فارکس و  بازار  به  بر گرایش  از اجتماعی  دهند. برخی 

، (Heimer, 2016)   نیر و فشار اطرافیان را بر گرایش به فارکس نشان دادندأتأنیر مثبت و معنادار عوامل اجتماعی از جمله ت  ،مطالعات

ناچیز   ارز دیجیتال،  بازار  به  را در گرایش  اجتماعی  نقش عوامل  برخی  کازی و   (.Arias-Oliva et al, 2019)  دانستنددر حالی که 

ت2013)  3مانان  بین  معنادار  و  مثبت  رابطه  به همراهأ(  و گرایش  اجتماعی  عوامل  فرح   نیر  و  دادند  نشان  را  توسط مشتریان  و   4بانک 

( نیز دریافتند که عوامل اجتماعی نقش مهمی در افزایش گرایش مشتریان به بانکداری الکترونیک دارند. به طور کلی،  2018)  همکاران

بر  ها مرتبط است.  ها با تعداد کاربران آنزیرا منافع و ارزش آن  ؛نر از شبکه کاربران خود استأمت  ،ی نوپدیدوکارهاکسبپذیرش عموم  

مبنا به  همین  اجتماعی،  عوامل  به  به    توجه  گرایش  تحلیل  در  ذهنی،  هنجارهای  نقش  نظر  وکارهاکسبویژه  به  ضروری  نوپدید  ی 

)می  اساس،  (.Abramova & Böhme, 2016رسد  این  گرا   ی مثبت  ری تأن  تواندی م  یاجتماع  ی ریادگی بر  به  دانش   شیبر  آموزان 
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2. Falck 

3. Kazi & Mannan 

4. Farah 
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بازار سرما  دیدنوپ  ی وکارهاکسب  باشد  هیو  نمونه   ؛ داشته  با  افراد  ی هاارتباط  با  تعامل  ا  ی موفق،  در  و   کنندی م   تیفعال  هانهیزم  نیکه 

تجرب از  اجتماع  اتی استفاده  معرفت  دانش   توانندی م   یو  انگ  کمکآموزان  به  تا  آگاه  نانیاطم  زه،یکنند  برا  یو  را  ا  ی لازم  به    نی ورود 

تقوحوزه )  1لی   کنند.  تیها  با عنوان »2023و همکاران   ی ر یادگی  قیاز طر  ی گذارهیسرما  یهای استراتژ   ی ساز نه یبه( در مطالعه خود 

 ی هاشاخص  ،ییمتحرک همگرا  ن یانگیمانند م  ین یماش  ی ریادگی  ی هاکیتکن  ی،گذارهیسرما  ی های استراتژ  ی سازنه یبه  ی برای«  نی ماش

بلندمدت  یتصادف حافظه  اقتصاد  و  افزوده  ارزش  می   ی و  مناسب  اسمیرا  پژوهش  نتایج  ماریس دانند.  و  عنوان 2024)  2خیریه  با   )

چالشفرات» استراتژ ها،  و  سرما  ی های ها  بازار  طر  هیآموزش  رسانه اجتماع  ی هارسانه  قیاز  نقش  بر  تأکید  با  در ی«  اجتماعی  های 

می  نشان  پنهان  و  آشکار  یادگیری  و  فعال  ی برا  نفلوئنسرهایا  ی هام یتصمدهد  آموزش  در  سرما  ی آموزش  ی هاتی مشارکت  در   هیبازار 

تأن  یاجتماع  ی هارسانه  آن  ریتحت  فرات درک  از  هم نچالش   ،هاها  و  انربخشآن  ی باورها  ن یها  مورد  در  در   شانیهات ش  یها 

مشارکت    ،یاجتماع  ی هارسانه  ی هاتمیالگور  ریمطالعه تأن  نیا  ن،یبراع وه   است.  یسواد مال  شیو افزا  گذاران هیبه رفتار سرما  یدهشکل

استراتژ  بر  را  اعتبار محتوا  و  نتا  های مخاطب  بر  نشان می   جیو  تأییدی  مهر  زم  تالیجینفوذ د  ییایپودهد که  مال  ی هانهیدر  ی آموزش 

پژوهش   همکاران  3ه دیحماست.  تجز  (2019)  و  هدش  مال  لیوتحلهیبا  سواد  سرما  یسطح  بازار  سواد  ب  هیو   ی دانشجو  394  ن یدر 

با توجه   قرار دارد.  یدر سطح متوسط   هیسرما  بازارسواد    ن یو هم ن  ی سطح دانش سواد مال  نشان داد  -ی اندونز  -جاکارتادر    یکارشناس

گردد. به نتایج این پژوهش لزوم آموزش به افراد فعال در بورس و بازارهای سرمایه برای اتخاذ رویکرد مناسب و کسب درآمد آشکار می 

همکاران  4ی انیهار »2023) و  عنوان  با  خود  مقاله  در  مال  ،یمال  ی ورناف  ریتأن(  انربخش  یسواد  دانشجو  ی مال  یو  ع قه  به    ان یبر 

 آمدیو کار  یمال  ی ناوراند، دریافتند که ف های بازار سرمایه را دیدهی« با مطالعه کمی بر روی دانشجویان فعالی که آموزشگذارهیسرما

ع ق  یمال سرما  انیدانشجو  هبر  مال  معنادار  ریتأن  ی گذارهیبه  سواد  آد  ی معنادار  ریتأن  ی و  پژوهش  اساس  بر  همکاران  5ندا یندارد.   و 

افزا  تواندی م  ح،یاح   یو رفتار مال  ی(، درآمد، دانش مال2023)   ت یریافراد گردد. رفتار مالی بهتر و مد  یمال  تیسطح رضا  شیموجب 

 شود،ی مدت و بلندمدت و کاهش مخارج منعکس م کوتاه  یمال  یزیرانداز، برنامهپس  ی معمول برا  ییها و تواناسرمایه که در قالب نگرش

به   ی بالاتر  ینیبخوش  یطور کل  عالیه، به   تیبه ارزش افزوده ارتقا دهد. افراد با تحص  یابیدست  قیرا از طر  ی فرد  یمال  تیرضا  تواندی م

( در پژوهشی که بر روی 2020و همکاران )  6. تانجونگشودی م  زیتر در آنان نبهتر و منطقی   یرفتار مال  ی ریگکل دارند که باعث ش  ندهیآ

دادند نشان  شد  انجام  ویدیاتاما  دانشگاه  سرما  دانشجویان  بازار  طر  هیسواد  سرما  قیاز  بازار  مهم  هیمدارس  افزا  ینقش  ع قه   شیدر 

ها در بازار  ارزش معام ت آنگذار و  هیسرما  رو به رشد دانشجویاندر روند    رد ودا  ی گذارهیسرما  ماتی و تصم  انیدانشجو  ی گذارهیسرما

تنها   یبهبود سواد مال ی مداخ ت برا  دهدی( نشان م2014) و همکاران 7فراتحلیل اورت گرفته توسط فرناندز شود.ی منعکس م هیسرما

با گذشت زمان رو به زوال رفته و   یها، آموزش مالآموزش  ری. مانند ساکند ی م  یینمورد مطالعه را تب  یمال  ی رفتارها  انسواری  از  1/0%

بر رفتار،    یزیناچ  راتیتأن  ادیآموزش ز   ی هامداخ ت با ساعت   یشود و نیاز به نگاانتروپی در قالب بازآموزی دارد. حتدچار انتروپی می

 یمال  ی بین سواد با رفتارها  ی اند، ارتباط قوپرداخته  ی سواد مال  سنجشاز زمان مداخله دارد. عموم مطالعاتی که به    شتر یب  ایماه    20

کرده  )اقرب  اند.شناسایی  و همکاران  عنوان »1402ی  مقاله خود تحت  در  اجتماعیجامعه   لیتحل(  عوامل  مرنر  -شناختی    بر  اقتصادی 

سرما تهران  گذاری ه یرفتار  بورس  بازار  در  دریافتند  سهامداران  مال«  سواد  و  دانش    ت یامن  ،گذارانهیماسر  ی ر یپذسکیر  ،یفقدان 

ی موجب  احساسی  ریو سوگ  یرسمریغ  ی هاعات شبکه  و اط   عاتی، شای گذارهیفرهنگ سرما  نبود،  و تورم  ی رکود اقتصاد  ی،گذارهیسرما
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 رمضانی و همکاران  / ... ی راهبردها  لیو تحل  ییشناسا 

 

 گذارانهیسرما  ینقش دانش مال  یبررس( با عنوان »1400مطالعه کیفی قیصری و همکاران )  گردد.از دست رفتن سرمایه سهامداران می 

مال رفتار  بازار سرما  یبر  نشان داد  رانیا  هیدر  مالو    سکیر  تی ریمدی،  گذارهیسرما  ماتیتصم«  مالی،  ی می آموزش سواد  امنیت  تواند 

روزآوری مداوم بهگذاران را فراهم آورد. از این رو توجه به بُعد آموزش پیش از ورود به بازار سرمایه و  خاطر سرمایهو رضایت  ی ودآورس

ی و ادرآباد  ی رمحمدیمنتایج مطالعه    تواند مرنر واقع شود.گذاران میگذاری و فعالیت بهتر سرمایه های سرمایهآن در کاهش ریسک

 ی« نشان داد هر گذارهیجهت سرما  گذارانهیسرما  ی ریگمیدر تصم  یو دانش مال   ینقش سواد مال  یبررس ( با عنوان »1398شاکریان )

شود. این مطالعه هم نین مشخص نمود سواد مالی تأنیر مثبتی  گذاری کمتر میچه ریسک ادراک شده بیشتر باشد تصمیم به سرمایه

تواند های مدیریت ریسک و سرمایه میگذاری دارد. از این رو توجه به راهبردهای ارتقاء سواد مالی و روشبر تصمیم افراد به سرمایه

بهبود سرمایه افراد شود.موجب  )  هنتایج مطالع  گذاری  با عنوان »1394بدری و عزآبادی  بررسی رفتار معام تی و عملکرد معام تی ( 

تهران  گذاران درانواع سرمایه بهادار  اوراق  نشان داد سرمایهبورس  رفتار جمعی و عدم محاسبات دقیق، «  از  تبعیت  با  گذاران حقیقی 

 شوند. عملکرد معام تی ضعیفی داشته و ضررهایی متحمل می 

مختلف است و تا به امروز   عمده پیشینه پژوهش مطالعه حاضر مبتنی بر دلایل گرایش به فارکس و ارزهای دیجیتال در کشورهای 

هم نین هیچ پژوهشی پیرامون   ی نوپدید اورت نگرفته است؛وکارهاکسب آموزان به  هیچ پژوهشی در دنیا در خصوص گرایش دانش 

های لازم به آنان اورت نگرفته است. از این رو با توجه به این شکاش  آموزان و ارائه آموزشهای عملی جهت هدایت دانشراهبردها و راه

مبادرت   هیو بازار سرما  دینوپد  ی وکارهاکسب آموزان به  سازی گرایش دانش بهینه   ی راهبردهادر مطالعات قبلی، این مقاله به شناسایی  

 ورزیده است.

 پژوهش روش 
انجام    هیو بازار سرما  دینوپد  ی وکارهاکسب آموزان به  سازی گرایش دانشبهینه   ی راهبردها  شناسایی و تحلیلپژوهش حاضر با هدش  

و ع وه بر   گرددیخاص م   نه یپژوهش موجب کاربرد دانش در زم  نیا   جینتا  رایاست؛ ز  ی شده است. روش پژوهش به لحاظ هدش، کاربرد

شناسا به  منجر  به  ،ییآن  و  وکارهاحض  هنگام  در  آموزاندانشگرایش    تی فی ک  سازی نه یاا ح  در کسب  سرما  دینوپد  ی ور  بازار   هیو 

 پژوهش حاضر از نظر روش آمیخته، از نوع اکتشافی متوالی است که در ادامه توضیح داده خواهد شد: . شودی م

 الف( بخش کیفی

مبتنی  در   پژوهش  این  دادهبخش کیفی  نظریه  راهبرد  پژوهش بر  است.  یا بنیاد  افراد  مفهوم  و درک  برای کشف  های کیفی روشی 

به  گروه انسانی  ها  یا  اجتماعی  مسئله  )یک  ایCreswell & Creswell, 2017هستند  و(.  طور  به  روش  شناخت    کسب  ی برا   ژهین 

و   فری)خن  رودی محدود است، به کار م  نهزمی  آن  در  ما   نشده و دانش   ایها پژوهش جامع و عمده در مورد آن  که قب ً  یموضوعات   رامونیپ

ب1397  ،یمسلم تفاوت  د  ادبنیداده  ی سازی تئور  نی(.  تدو  کردیرو  ،یفیک  های روش  گریو  به  نسبت  آن  در   ی رتئو  نیخاص  است. 

فلذا   ؛ (1389  ،یدانیو اسف  نیدجوادی انر متقابل وجود داشته باشد )س   نوعی   هاداده  لیو تحل  آوری جمع  نی ب  دیبا  ادی بنداده  سازی ی تئور

  شی پ  های هیاساس نظر  بر   رها یمتغ  انمی  روابط  آزمون  از  و   بوده  مندها ع قه آن  ن یبه کشف مقولات و فهم روابط ب  ادبنیمحققان داده

م  روضمف )کلباس ی اجتناب  به و  تیروش حساس  نی(. در ا1399و همکاران،    یکنند  بنابرا  یطیمح  های یژگینسبت  همه   نیبالاست، 

فرآ   های ی دگ ی یپ ره  نیهم ن  بخش کیفی(. در  1399  ،ی هرند)بازرگان   شوندی م  ییبازنما  ندیموجود در  کورب نظام   افتیاز  و    نیمند 

 به  مندروش با توجه به چارچوب نظام  نیا  رایاستفاده شده است؛ ز  هاافتهی  لیتحلوهیتجز   ی ( براCorbin & Strauss, 2008تراوس )شا

پژوهشگر   ی گشاراه  ه،ینظر  جادیظهور و ا  ی پژوهش برا  ی که تا انتها  کندی م   یرا معرف  ی نررم  راهبردهای   و  رهنمودها  شده،  گرفته   کار

)م بود  همکاران،  ینیرحسیخواهد  ا1398  و  در  سازمان  نی(.  با  داده  آوری جمع  ندیفرآ  دهیروش  پردازش  سهمراح  در  هاو    گانه ل 
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عد را در سه بُ  یاجتماع  ده یپد  کند ی ت ش م  یمی پارادا  ی با ارائه الگو  تاًیو نها  انجامدی م  ی مرکز  ایمقوله هسته    کیبه ارائه    ،کدگذاری 

 (.1391تراوس، شو ا  نیقرار دهد )کورب دیدر معرض د  امدهای تعام ت )کنش و کنش مقابل( و پ ط،یشرا

با  کیفی  بخش  مد   یعلمت یئه  اعضای   نفر   5شامل    نفر  27  در  و  اقتصاد  اعضا  5  ،ی بازرگان  تیریرشته  رشته   یعلمت یئه   ی نفر 

ی وکارهاکسب نظر در حوزه  ااحب   ی دکتر  ی نفر دانشجو 6 د،ینوپد  ی وکارهاکسب و    یآموزش   ینیکارآفر  نهی متخصص در زم  ی تتربیعلوم

آموزان  نفر از دانش  7ی نوپدید و  وکارهاکسبنظر در  ااحب  ی و غیردانشجوی دکتر  علمیت ئ هی  کارشناس غیر  4نوپدید و بازار سرمایه،  

ارتباط داشتند و در   قیبا موضوع تحق   ی نظر  ایو    یکه به شکل عمل  سرمایه  و بازار  دی کار نوپدوقطع متوسطه دوم فعال در حوزه کسب م

از نوع   هدفمندگیری  روش نمونه  پژوهش به  نیشوندگان در ا. مصاحبه مصاحبه شد  ،مشغول به کار بودند  1402-1403  یلیسال تحص

برفی  ز  گلوله  شدند؛  هدش   نیا  رایانتخاب  اورت  به  ب   افرادی   از  دسته  آن  دنبال   به  دارپژوهش  که  درباره    ط عاتا   نیشتریبود  را 

بازار سرما  دینوپد  ی وکارهاکسب  فرآ  زمانی  تا  هاداده  ی . گردآور(Holloway & Wheeler, 2010)داشتند    هیو  که   ند یادامه داشت 

مورد   تیکفا  ن ییتع  ی برا  یف یاست که در پژوهش ک   ی کرد یرو  ی اشباع نظر  ای. اشباع داده  دیکامل رس   ی به اشباع نظر  لیتحلوهیتجز

م   اده استف همکاران،  ردیگیقرار  و  برا1391  )رنجبر  بررس  دهپدی  مختلف  ابعاد  به  دادنپوشش  ی (.  رو  ، یمورد  مصاحبه   شاز 

دست    به   نان یاطم  تی و قابل  ی رپذیم ک قابل قبول بودن، انتقال  قیاز طر   یف یک  های استفاده شد. احت داده  قیو عم  ساختارمند مه ین

بودند   ی تیتربکار و علوموعلمی متبحر در حوزه کسب ت ئ از نظرات پنج متخصص که عضو هی  ، یفی ک  هایاحت داده   د أییآمد. جهت ت

 . رفتیاورت پذ یخارج ابانیو ارز انیهمتا ی نی، بازب رفت و برگشت کار ،ی با مستندساز ز ین  هاافته ی ربهره گرفته شد. اعتبا

 ب( بخش کمی

آمروزان از از نظر دانش  هیو بازار سرما  دینوپد  ی وکارهاکسبآموزان به  سازی گرایش دانشبهینهبه منظور بررسی وضعیت راهبردهای  

آموزان دختر و پسر شاغل بره تحصریل در دانش  هکلیکمی شامل    استفاده شد. جامعه آماری در مرحلهتحلیلی    -روش پژوهش توایفی

جامعه و بر اسراس فرمرول   با توجه به حجمبودند که    18358به تعداد     1402-1403دوره متوسطه دوم شهر زنجان در سال تحصیلی  

افرزار نرم  27هرا برا اسرتفاده از ورژن  ای نسبتی انتخاب شردند. دادهگیری تصادفی طبقهآموزان به روش نمونهنفر از دانش  376  کوکران

SPSS  کره  برود نیا انگری. فرض افر بشداستفاده  ی انمونهتک یاز آزمون ت  هاافتهی  لیتحلوهیتجز  ی براتحلیل قرار گرفت.  ومورد تجزیه

و فررض  سرتندین رگذارینأتی نوپدید و بازار سرمایه وکارهاکسبدر آموزان حضور دانش تیفیک ی سازنهیدر به شناسایی شده  ی هامرلفه

علمی توزیع شرد و برر ایرن اسراس، نفر از اعضای هیئت  30جی نیز بین  پرسشنامه اعتبارسنهستند.    رگذارینأکه ت  بود  نیا  انگریمقابل ب

-P 05/0 و = 986/29tنمونه سنجیده شد. نتایج اعتبرار کلری الگرو برا میرزان ها و اعتبار کلی با آزمون تی تکاعتبار مدل طبق مرلفه

value < اسراس ایرن آزمرون  یید شد. برای تعیین پایایی پرسشنامه از آلفای کرونباخ استفاده شد کره بررعلمی تأتوسط اساتید هیئت

  محاسبه شد. 92/0پایایی پرسشنامه 

 ها و بحث یافته
آمروزان بره سرازی گررایش دانش. ابتردا مرلفره راهبردهرای بهینهدر دو بخش کیفی و کمی اورت گرفرت  های پژوهشتحلیل یافته

نیر هر یک از این راهبردها بررسری های شناسایی شده، میزان تأاساس مرلفه  و سپس بر  بازار سرمایه شناسایینوپدید و  ی  وکارهاکسب

 شود.می
 

 کدامند؟ هیو بازار سرما دینوپد یوکارهاکسبآموزان به سازی گرایش دانشبهینه یراهبردها های کیفی:تحلیل یافته

ارورت   بره  در ابتردا  هرابرخاسرته از داده  هیرها با اسرتفاده از روش نظرمصاحبه  لیشد. تحل  ی سازادهیشده پ  ضبط  ی هاابتدا مصاحبه

مشرترک  اتیو خصوار یاساس مشابهت، ارتباط مفهروم قرار گرفت. سپس بر  ی بندو مقوله  یکل متن مورد بررس  تیپاراگراش و در نها

ها، مرتن مصراحبه لیتحلوهیراس تجزسربرر ا پایران در قررار گرفتنرد. یبحث و بررسر مربوط مورد  ی اهو مقوله  میباز، مفاه  ی کدها  نیب
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 یدر سرطح حکمرانر یاارل  طرهیبره دو ح  گرذاردیی نوپدید و بازار سرمایه انر موکارهاکسبآموزان به  که بر گرایش دانش  ییهادراهبر

( ی و بسترسراز  زهیو انگ  یآگاه  جادیو ساختارها، ا  نیدر قوان  رییتغ  ،ینگهماه  جادیا  ،ی سازعد فرهنگ( )در پنج بُگذاراناستی)دولت و س

. شرودیم  میو آموزش پنهران( تقسر  یآموزش  ی هاکیو تکن  هاکیعد آموزش آشکار )تاکت)در دو بُ  یو در سطح مدارس و عام ن اجتماع

 نشان داده شده است: 1راهبردها در جدول  نیا

 ه ی نوپدید و بازار سرمایوکارهاکسب بهآموزان دانش سازی گرایش ترین راهبردهای بهینه. مهم 1جدول 

 بسامد  کد باز )زیرمقولات(  مقولات فرعی  کد محوری  کد انتخابی

ا ) 
ده

بر
اه

ر
له 

قو
م

ی 
رد

هب
 را

ی
ها

 ) 

 در سطح حکمرانی  

 گذاران( )دولت و سیاست 

 سازیفرهنگ 

 8 شناساندن افراد موفقسازی تجارب با  غنی

 5 ایجاد حس امنیت برای فعالیت در بازارهای سرمایه داخلی 

 3 گذاری در بورس مهار هراس سرمایه

 ایجاد هماهنگی 

 6 های آموزشییگیرنفعان آموزشى در تصمیمیتوسعه مشارکت ذ

 3 گام اهداش بهگام  یو اجرا شبردیپ   ،استانداردها نییتع

 3 گذاریهای رسمی مدارس و آموزش سرمایهتعادل میان آموزش 

 تغییر در قوانین و ساختارها 

 11 موجود  نیو قوان  مقررات اا ح 

 5 از نظام آموزش و پرورش   ییتمرکززدا

 2 های کلی نظام آموزش اخذ توافق و حمایت سیاست 

 ایجاد آگاهی و انگیزه

 4 گرهاتی ها و هدامشوق ارائه  

 4 حمایت دولت از بازار سرمایه 

 1 کاروکسب  یمسابقات کشور ی برگزار

 بسترسازی 

 9 رفع فیلترینگ 

 7 با انعت و دانشگاه  ی همکار

 5 تخصیص بودجه و امکانات لازم 

در سطح مدارس و  

 عام ن اجتماعی 

 آموزش آشکار  

های  ها و تکنیک )تاکتیک 

 آموزشی( 

سسات مشترک با مر محور  و پروژه  یعمل یهاآموزش برگزاری 

 آموزش آزاد بازار سرمایه
10 

 3 یو مال   کالیتکن لیتحل یافزارهاآموزش نرم  یهادوره   یاندازراه 

گذاری و قرار دادن آن در  آموزشی مرتبط با سرمایهمنابع  تهیه

 کتابخانه مدرسه
1 

 آموزش پنهان 

 8 فضای مجازی  در  گذاری محتوااشتراک تدوین و به  

 5 ها رسانه ای درگیری احیح از یادگیری مشاهده بهره

 3 ی مالای های رایانهساخت بازی 

 2 ان یهمتا یادگیری اجتماعی از 
 

بهینه   1جدول   راهبردهای  که  است  آن  دانشبیانگر  گرایش  و  سازی  )دولت  به سطح حکمرانی  از  سیاست آموزان  مقوله   5گذاران( 

حس    جادیا،  تجارب با شناساندن افراد موفق  ی سازیغن ی شامل سه زیرمقوله  سازفرهنگعد  زیرمقوله تشکیل شده است. بُ  15االی و  

عد ایجاد هماهنگی زیرمقولات مشتمل است. در بُ  در بورس  ی گذارهیمهار هراس سرمای و  داخل  هیسرما  ی در بازارها  تیفعال  ی برا  تیامن

  انیم  تعادلو    گام اهداشبهگام  ی و اجرا  شبردیاستانداردها، پ  نییتعی،  آموزش  ی های گیرنفعان آموزشى در تصمیم یتوسعه مشارکت ذبر  

سرما  یرسم   ی هاآموزش آموزش  و  میگذار هیمدارس  بُی  ساختارهاباشد.  و  قوانین  در  تغییر  زیرمقوله  عد  سه  و   دارای  مقررات  اا ح 

اا ح مقررات و است که    نظام آموزش  یکل  ی هااستیس  تیتوافق و حما  اخذو    از نظام آموزش و پرورش  ییتمرکززدا ،  موجود  نیقوان

دولت   تیحما،  گرهاتی ها و هداارائه مشوقبیشترین فراوانی را در بین راهبردهای سطح حکمرانی داراست.    11با فراوانی    موجود  نیقوان

هستند که مجموعاً فراوانی کمتری از سایر   زهیو انگ  یآگاه  جادیاعد  زیرمقولات بُ  ،کاروکسب  ی مسابقات کشور  ی برگزارو    هیاز بازار سرما
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ی نیز از سه زیرمقوله تشکیل شده است. زیرمقولات  بسترساز عد  ی دارند. بُمدارس و عام ن اجتماعزیرمقولات هر دو سطح حکمرانی و  

بُ ف  عد شاملاین  و دانشگاه  ی همکار،  نگیلتریرفع  امکانات لازم  صیتخصو    با انعت  و  فراوانی  می  بودجه  با  فیلترینگ  ، 9باشد. رفع 

راهبرد پربسامد در میان  زیرمقوله  تأحکمرانی است که می های سطح  دومین  افزایش دسترسی دانش تواند  به  نیری شگرش در  آموزان 

ی  مدارس و عام ن اجتماعآموزان به سطح  سازی گرایش دانشراهبردهای بهینه   بازارهای جهانی و فعالیت در این بازارها داشته باشد.

سسات آموزش آزاد بازار ر محور مشترک با مو پروژه  یعمل  ی هاآموزش  ی برگزارزیرمقوله تشکیل شده است.    7مقوله االی و    2نیز از  

و قرار دادن آن   ی گذارهیمرتبط با سرما  یمنابع آموزش  هیتهی و  و مال  کالیتکن  لیتحل  ی افزارهاآموزش نرم  ی هادوره  ی اندازراه،  هیسرما

بُرا تشکیل می   (یآموزش  ی هاک یو تکن  هاک یآموزش آشکار )تاکتعد  بُ  سه زیرمقوله   در کتابخانه مدرسه نیز از   آموزش پنهان عد  دهند. 

زیرمقوله اشتراک  نیتدو  چهار  به  فضا  ی گذارو  در  رسانه   ی امشاهده   ی ریادگیاز    حیاح  ی ریگبهره ی،  مجاز  ی محتوا    ساخت ،  هادر 

یمال  ی اانهیرا   ی های باز و  همتا  یاجتماع  ی ری ادگی  شده  انیاز  فعالیت   تشکیل  مسیر  و  یادگیری  روند  در  اهمیتی  حائز  نقش  های که 

 آموزان دارد.اقتصادی دانش

و  دیبنوپد یوکارهاکسببآموزان به سازی گرایش دانشبهینه راهبردهایمیزان هر یک از  های بخش کمی:تحلیل یافته

 چگونه است؟ هیبازار سرما

الات پرسشنامه مرورد اار ح و برازبینی قررار سر  CVRای تدوین شد و سپس با استفاده از فرم  پرسشنامه  های کیفیبر اساس یافته

سرازی گررایش بهینه  ی سررالی برر اسراس راهبردهرا  10ای  پرسشنامهالات مطابق نظر خبرگان، در نهایت  حذش و ادغام سرگرفت و با  

آمرار   آموزان قررار گرفرت.نفر از دانش  376در بخش کیفی تدوین شد و در اختیار    هیو بازار سرما  دینوپد  ی وکارهاکسبآموزان به  دانش

 آموزانی که در بخش کمّی این مطالعه مشارکت نمودند به شرح ذیل است:نفر دانش 376توایفی 

 1  هیردهندگان در ناح( از پاسخ%1/39نفر )  147  ی که از کل نمونه آمار  دهدینشان م  لیدست آمده در خصوص محل تحصه  ب  جینتا

 (.1)شکل  هستند تحصیلآموزش و پرورش شهر زنجان مشغول به  2 هناحی در( %9/60نفر ) 229آموزش و پرورش و 
 

 
 دهندگان بر حسب ناحیه محل تحصیل. توزیع درصد فراوانی پاسخ 1شکل 

 

 (. 2باشند )شکل می  دختر دهندگانپاسخ  از( %94/48) نفر  184 و پسر دهندگان( از پاسخ%06/51نفر ) 192
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 دهندگان بر حسب جنسیت. توزیع درصد فراوانی پاسخ 2شکل 
 

آمار  دهدی دست آمده در خصوص سن نشان م ه  ب  ج ینتا از کل نمونه  از پاسخ %2/24نفر )  91  ی که  نفر   135ساله،    16دهندگان  ( 

 (. 3)شکل  سال سن دارند18دهندگان ( از پاسخ%9/39نفر ) 150سال،   17دهندگان ( از پاسخ9/35%)

 

 دهندگان بر حسب سن . توزیع درصد فراوانی پاسخ 3شکل 
 

  150  ک،یزیف  -ی اضیدهندگان در رشته ر( از پاسخ %4/27)نفر    103دهد  نشان می   یلیدست آمده در خصوص رشته تحص ه  ب  جینتا

( از %0/4نفر )  15و    یدهندگان در رشته علوم انسان%( از پاسخ  20/ 2نفر )  76  ،تجربی  علوم  رشته  در  دهندگان( از پاسخ %9/39نفر )

 ایحرفهوی مدارس فن  ی هااز رشته   ی کی  در  دهندگان ( از پاسخ 8/%5نفر )  32مدارس کار و دانش و    ی هااز رشته   یکیدر    اندهندگپاسخ 

 . (4باشند )شکل ی م لی مشغول به تحص 

 
 دهندگان بر حسب رشته تحصیلی . توزیع درصد فراوانی پاسخ 4شکل 

 

سازی کیفیت  های زیر در بهینه. فرض افر بیانگر این است که مرلفهشدای استفاده نمونهها از آزمون تی تکتحلیل یافتهو برای تجزیه

خروجی این آزمون است. در بررسی   2نیرگذار هستند. جدول  و فرض مقابل بیانگر این است که تأنیستند    نیرگذارآموزان تأدانشحضور  

طبق جدول ذیل برای   داری مقایسه شد و سطح معنی   3ر  آموزان، میانگین هر مرلفه محاسبه شده و با میانگین مورد انتظادیدگاه دانش 

گذاری از طریق  سازی تنوع سرمایهحمایت رسمی و واقعی دولت از بازار سرمایه و تخصیص امکانات برای فرهنگ  ، به جزهاکلیه مرلفه 

معنی   کاروکسب  ی مسابقات کشورو    مدارس آمد ه  ب  0/ 000داری  با سطح  معنی .  دست  کشور   ی برگزار  مرلفهداری  سطح   یمسابقات 

برابر    کاروکسب  آمد  001/0نیز  دست  معنی   .به  برای  داری  سطح  امکانات  تخصیص  و  سرمایه  بازار  از  دولت  واقعی  و  رسمی  حمایت 

سرمایه فرهنگ تنوع  مدارسسازی  طریق  از  با    گذاری  ز  ن یبد  نای  باشد.می   876/0برابر  هر  در  که  مرلفه   لفهرمری معناست  در  جز    به 

ه  ب  ن یانگیم،  گذاری از طریق مدارسسازی تنوع سرمایه حمایت رسمی و واقعی دولت از بازار سرمایه و تخصیص امکانات برای فرهنگ

به جز   شناسایی شده در این پژوهش  های لفه رم  تمام  پس  ؛دارد  3با    ی دارمعنی  مورد انتظار بالاتر است و تفاوت  نیانگ ی دست آمده، از م

واقعی   و  رسمی  فرهنگحمایت  برای  امکانات  تخصیص  و  سرمایه  بازار  از  سرمایهدولت  تنوع  مدارسسازی  طریق  از  در ،  گذاری 

 ند. مرنر هیو بازار سرما دینوپد وکارهاکسب آموزان به سازی گرایش دانش بهینه 
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 ه یو بازار سرما  دینوپد  یوکارهاکسب آموزان به سازی گرایش دانش بهینه  یراهبردهاای تک نمونه. آزمون تی 2جدول 

هامؤلفه   میانگین 
درجه  

 آزادی 
 آماره تی 

سطح  

داریمعنی   

ی نوپدید و بازار سرمایه وکارهاکسبانتقال و اشتراک تجربه و مدیریت دانش افراد موفق در    68 /3  375 546 /10  000 /0  

هراسی فعالیت در بازارهای سرمایه داخلی و کنترل بورسمین امنیت روانی برای أت  14 /4  375 120 /31  000 /0  

های آموزشی و تمرکززدایی برای عدم اعمال سلیقه گیرینفعان در تصمیمتوسعه مشارکت عموم ذی

گرایانآموزشی سنت  

04 /2  375 481 /15-  000 /0  

های مکمل از  های مهارتمدارس و آموزشگذاری برای ایجاد تعادل میان برنامه درسی رسمی سیاست

فرینی آگذاری و کارقبیل سرمایه  

80 /3  375 488 /17  000 /0  

ی نوین از طریق تعیین استانداردها و ارائه وکارهاکسباصلاح مقررات و قوانین موجود برای حمایت از 

ها مشوق  

29 /4  375 653 /39  000 /0  

گذاری سازی تنوع سرمایهسرمایه و تخصیص امکانات برای فرهنگحمایت رسمی و واقعی دولت از بازار 

 از طریق مدارس 

99 /2  375 156 /0-  876 /0  

کار وبرگزاری مسابقات کشوری کسب  81 /2  375 254 /3-  001 /0  

های فضای مجازی گیری از قابلیت رفع فیلترینگ و بهره  14 /4  375 444 /25  000 /0  

ای مالیای و شبکهرایانه های ساخت و ترویج بازی  88 /3  375 969 /19  000 /0  

وکارهاکسبگذاری و ورود به یادگیری اجتماعی از همتایان در خصوص سرمایه  09 /4  375 95 /23  000 /0  
 

سرازی فرهنگحمایت رسمی و واقعی دولت از بازار سرمایه و تخصیص امکانات برای به جز  رهایتمام متغ ی برا داری یچون سطح معن

گفرت کره  تروانیم برر همرین مبنرا .شرودیفررض ارفر رد م جهنتی در است، 05/0 از  ترکوچک  ،گذاری از طریق مدارستنوع سرمایه

گذاری از طریرق سازی تنوع سرمایهحمایت رسمی و واقعی دولت از بازار سرمایه و تخصیص امکانات برای فرهنگبه جز  فوق    های لفهرم

  نر است.رم هیو بازار سرما دینوپد ی وکارهاکسبآموزان به دانش  شیدر گرا، مدارس

 گیری نتیجه
 پرداختره شرد.  هیو برازار سررما  دیرنوپد  ی وکارهاکسربآموزان بره  سازی گرایش دانشبهینه  ی راهبردها  ییشناسادر این مقاله به به  

انتقرال و اشرتراک تجربره و در زیرمقرولات    سرازی اول یعنی فرهنگ  ی در مقولهدر سطح حکمرانراهبردهای  همانطور که مشخص شد،  

و   یداخلر  هیسررما  ی در بازارهرا  تیرفعال  ی روانی بررا  تیمین امنأتو    نوپدید و بازار سرمایهی  وکارهاکسبمدیریت دانش افراد موفق در  

گوترام و   هرای مرنرنرد. نترایج پژوهش  هیو بازار سررما  دینوپد  ی وکارهاکسببه    آموزانسازی گرایش دانشدر بهینه  هراسیکنترل بورس

قابل توجه ایجاد حس امنیت در رفتارهای مناسب افراد در بازار سرمایه را تأیید   ریتأن  زین  (1400ری و همکاران )صیق( و  2022)  کیمال

 ی گذارهیسررما  سرکیکره ر  ییهای ریگمیتصم  ی برا  گذارانهیمتخصصان به سرما  ییراهنما  زی( ن2001)  1نیپژوهش ج  بر اساس  کردند.

  شوند. بالاتر ی وربهره بهتر و با ی های گذارهیموجب سرما تواندیآنان را کاهش دهند، م

و تمرکززدایی برای عدم   یآموزش  ی های ریگم یدر تصم  نفعانیمشتمل بر توسعه مشارکت عموم ذ  دوم یعنی ایجاد هماهنگی   مقوله

سنت  آموزشی  سلیقه  م  گذاری سیاست و    گرایاناعمال  تعادل  ایجاد  رسم  انیبرای  درسی  آموزش  یبرنامه  و  مهارتمدارس  های های 

 راستایی دارد.( هم2021) 3جیکودا موسکارولا و کالو( و 2010) 2سامچهای با یافته است که  و کارافرینی ی گذارهیمکمل از قبیل سرما
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ی نوین وکارهاکسبموجود برای حمایت از    نیاا ح مقررات و قوانبه عنوان سومین مقوله، یعنی    و ساختارها  نیدر قوان  رییتغ  مقوله

ی نوپدید و بازار سرمایه مرنر است. این  وکارهاکسب آموزان به  سازی گرایش دانش، در بهینه هااستانداردها و ارائه مشوق  نییاز طریق تع

 گذاران هیبازده مورد انتظار سرما( نیز دریافتند  2006و همکاران )  1نی دار  همسو است.  (1402)  ی و همکارانباقر  یافته با نتایج پژوهش

کارگیری  با    تواندی م  وکارهاکسبفعالان  و   موجب  که    ابدی  شی افزا  ییهااست ی سبه  امر  و  توسعه  این  بازارها  یز  سرر  ،وکارهاکسب این 

 .شودی م کسب درآمد ی هافرات ایجاد  جهیو در نت ی به این سوفناور

تخصیص امکانات برای حمایت رسمی و واقعی دولت از بازار سرمایه و  به عنوان بُعد چهارم، شامل راهبردهای    زه یو انگ  یآگاه  جادیا

های راهبردها با یافته برخی از این    باشد.می   کاروکسب  ی مسابقات کشور  ی برگزارو    گذاری از طریق مدارس سازی تنوع سرمایهفرهنگ

توماس  پژوهش و  و 2022)  2نل  تر  ی ابن (  است.    ( 2022)  3یسنوات یو  راستا  همسو  همین  مالز  ونیسی کمدر  بهادار  ( 2011)ی  اوراق 

حمایت رسمی داند. های اقتصادی میوضع قوانین مناسب را از راهکارهای بهبود وضعیت این نوع از فعالیت و  وکارهاکسبتسهیل مسیر 

برای فرهنگ  امکانات  بازار سرمایه و تخصیص  از  واقعی دولت  تنوع سرمایهو  از طریق مدارسسازی  به عنوان   گذاری  پژوهش  این  در 

( با این نتیجه همسو است و این پژوهشگران نشان دادند حمایت دولت 1401راهبرد مرنر تأیید نشد. نتایج پژوهش شریعتی و رضایی )

 دهد.می در معرض مخاطره قرار را  یاسیروند اعتماد س شده و بورسص شاخ  موجب سقوط از بازار سرمایه

با انعت و   ی همکار،  نگیلتریرفع ف  ی نیز در بخش کیفی از سه زیرمقوله تشکیل شده است. زیرمقولات این بُعد شاملبسترسازبُعد  

با راهبردهای ابعاد دیگر ادغام می  بودجه و امکانات لازم  صیتخصو    دانشگاه باشد. پس از اعمال نظر خبرگان، برخی از این راهبردها 

و بر اساس نتایج،    در این مقوله وارد سرالات پرسشنامه شد  های فضای مجازی گیری از قابلیت رفع فیلترینگ و بهره شده و تنها راهبرد  

 ی نوپدید و بازار سرمایه مرنر است. وکارهاکسب آموزان به سازی گرایش دانش از جمله راهبردهایی است که در بهینه 

و ورود به   ی گذارهیدر خصوص سرما  انیاز همتا  یاجتماع   ی ریادگی و یای مالو شبکه   ی ا انهیرا  ی های ساخت و ترویج بازراهبردهای  

ی نوپدید وکارهاکسبآموزان به  سازی گرایش دانشبهینهاجتماعی از جمله راهبردهای مرنر در  در سطح مدارس و عام ن    وکارهاکسب 

بر اساس نتایج  ( همسو است.2020و همکاران )  5ویسوباگ و    (2022)  4ی اتیو جوم  ونویهرج های  با یافته و بازار سرمایه هستند. این نتایج 

کیم های  پژوهش و  )  7رمن یوی د  و  ( 2020)  6لی  همکاران  تأنیر  (2017و  تحت  نوجونان  و  جوانان  خصوص  به  افراد  بیشتر  امروزه 

هستند.شبکه  اینفلوئنسرها  و  مجازی  مار  ه یریخی اسمپژوهش    های  رسانه 2024)  سیو  توجه  قابل  تأنیر  بر  تأییدی  مهر  نیز  های ( 

های فضای مجازی در آموزش پنهان رو در نظر داشتن قابلیت اجتماعی در ورود افراد و نحوه مشارکت آنان در بازار سرمایه است. از این  

 است.  ترین راهبردهای مواجهه منطقی با پدیده مورد بحث پژوهشاز مهم 

 ی انسان  هیدر سرما  ی گذاره یسرما  ی راهبردها، نوع   ن یا  ی اجرا  ،دینوپد  ی وکارهاکسب و    هیآموزان در بازار سرمابا توجه به حضور دانش

اقتصاد کشورها خواهد داشت.    ی برا  ی اریبس  ی هاآورده  ،شدنهای تکنولوژیک، اقتصاد دیجیتال و جهانی شده و با توجه به پیشرفت   یتلق

. از این رو شایسته و بایسته باشند نهی زم  نیدر ا  موجود  ی هانامه برهای سیاستی و بسته  ی برا  یی مبنا  توانندی نوبه خود م   راهبردها به   نیا

آموزش  یفرهنگ  ،ی اقتصاد  زان یربرنامه   است با    ی و  تعامل  بهینه  گریکدیدر  جهت  را  لازم  فعالیت اقدامات  این  اقتصادی سازی  های 

و بازار   دینوپد  ی وکارهاکسب آموزان به  سازی گرایش دانشبهینه   ی مطالعه بر راهبردها  نیا  د یبا توجه به تأک آموزان اتخاذ نمایند.دانش
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اندرکاران امر و دست  گذاراناست یس  یبرا  ی شتریراهبردها، اط عات ب  نیتبعات ا  یبا بررس  ی پژوهشگران بعد  شودیم  شنهادیپ  ه،یسرما

 . ندیفراهم نما

 

 حامی مالی 

اداره کل  تیبا حما ه«یو بازار سرما دینوپد ی وکارهاکسب آموزان به دانش شیگرا نیی با عنوان »تب یبرگرفته از طرح پژوهش  مقاله نیا

 . باشدی آموزش و پرورش زنجان م

 در پژوهش سندگانیسهم نو
 اند. پژوهش مشارکت داشته  نیبه طور برابر در ا  سندگانیهمه نو

 منافع  تضاد
 . دارند که هیچ تضاد منافعی در رابطه با نویسندگی و یا انتشار این مقاله ندارندنویسندگان اع م می 

 و تشکر ریتقد
 یتا مراتب قدردان دانندی اداره کل آموزش و پرورش استان زنجان اجرا شده و پژوهشگران بر خود فرض م یمال تیپژوهش با حما نیا

 .کننده در پژوهش اع م دارندآموزان شرکت کارشناسان و دانش  ن،یمتخصص  زیارگان محترم و ن نیخود را از ا

   منابع
 . تهران: دیدار. های تحقیق کیفی و آمیخته: رویکردهایی متداول در علوم رفتاری ای بر روشمقدمه(.  1399هرندی، عباس. ) بازرگان

سرهامداران   ی گذارهینر بر رفتار سررمارم  ی اقتصاد-یعوامل اجتماع  یشناختجامعه  لیتحل(.  1402)   .ثمیم  ،ییو موسا  ی؛مصطف  ا،یازک  ؛هیمرض  ،ی باقر
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 های بازرگانی. افزار اطلس. تهران: موسسه مطالعات و پژوهشبنیاد و نرمسازی داده(. تئوری 1389سیدجوادین، سیدرضا؛ و اسفیدانی، محمد رحیم. ) 

. رانیردر ا  اسرتیس  ی نردهیآن برر آ  ریدر دولرت دوازدهرم و تران  هیبرازار سررما  قیرتعم  نردیفرآ  یبررسر(.  1401. ) ماین  یی،رضای؛ و  مجتب  ی،عتیشر

 .223-254(,  32) 8,  یپژوهدولت
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ریزی منبرع های برنامرهسازی سیسرتمطراحی مدل کنترل ریسک پیاده(.  1398میرحسینی، سید سعید؛ آذر، عادل؛ افسر، امیر؛ و جهانیان، سعید. ) 

 . 81-101(، 4) 23های مدیریت در ایران، . پژوهش( GTبنیاد ) ( با رویکرد نظریه دادهERPسازمان ) 

https://www.gisoom.com/book/11142442/%DA%A9%D8%AA%D8%A7%D8%A8-%D9%85%D9%82%D8%AF%D9%85%D9%87-%D8%A7%DB%8C-%D8%A8%D8%B1-%D8%B1%D9%88%D8%B4-%D9%87%D8%A7%DB%8C-%D8%AA%D8%AD%D9%82%DB%8C%D9%82-%DA%A9%DB%8C%D9%81%DB%8C-%D9%88-%D8%A2%D9%85%DB%8C%D8%AE%D8%AA%D9%87-%D8%B1%D9%88%DB%8C%DA%A9%D8%B1%D8%AF%D9%87%D8%A7%DB%8C-%D9%85%D8%AA%D8%AF%D8%A7%D9%88%D9%84-%D8%AF%D8%B1-%D8%B9%D9%84%D9%88%D9%85-%D8%B1%D9%81%D8%AA%D8%A7%D8%B1%DB%8C/
https://mieaoi.ir/article-1-1387-fa.html
https://mieaoi.ir/article-1-1387-fa.html
https://jfr.ut.ac.ir/article_54612.html
https://www.gisoom.com/book/11288627/%DA%A9%D8%AA%D8%A7%D8%A8-%D8%A7%D8%B5%D9%88%D9%84-%D9%88-%D9%85%D8%A8%D8%A7%D9%86%DB%8C-%D8%B1%D9%88%D8%B4-%D9%87%D8%A7%DB%8C-%D9%BE%DA%98%D9%88%D9%87%D8%B4-%DA%A9%DB%8C%D9%81%DB%8C-%D8%AC%D9%84%D8%AF-1/
https://www.sid.ir/paper/96654/fa
https://www.sid.ir/paper/96654/fa
https://majournal.ir/index.php/ma/article/view/1047
https://es.tesrc.ac.ir/article_705447.html
https://tssq.atu.ac.ir/article_15317.html
https://journals.iau.ir/article_686303.html
https://doi.org/10.22059/frj.2023.354652.1007439
https://doi.org/10.22059/frj.2023.354652.1007439
https://cwfs.ihu.ac.ir/article_205092.html
https://cwfs.ihu.ac.ir/article_205092.html
https://www.gisoom.com/book/1879483/%DA%A9%D8%AA%D8%A7%D8%A8-%D8%A7%D8%B5%D9%88%D9%84-%D8%AA%D8%AD%D9%82%DB%8C%D9%82-%DA%A9%DB%8C%D9%81%DB%8C-%D8%B4%DB%8C%D9%88%D9%87-%D9%87%D8%A7-%D9%88-%D8%B1%D9%88%DB%8C%D9%87-%D9%87%D8%A7%DB%8C-%D8%AA%D9%88%D8%B3%D8%B9%D9%87-%DA%AF%D8%B1%D8%A7%D9%86%D8%AF%D8%AF-%D8%AA%D8%A6%D9%88%D8%B1%DB%8C/#!
https://mri.modares.ac.ir/article_511.html?lang=fa
https://mri.modares.ac.ir/article_511.html?lang=fa


 ی اقتصاد یایجغراف  یهاپژوهش        93
 

 رمضانی و همکاران  / ... ی راهبردها  لیو تحل  ییشناسا 

 

جهرت   گذارانهیسررما  ی ریگمیدر تصرم  یو دانرش مرال  ینقرش سرواد مرال  یبررسر(.  1398)   .حامرد  ان،یو شراکر  ؛محمرد  ،ی اردرآباد  ی رمحمدیم

 .311-335(،  43) 11کار،  وکسب تیری. فصلنامه مدی گذارهیسرما
Abni, M., & Trisnawati, R. (2022). The Influence of Investment Knowledge, Capital Market Training, Minimal Capital, 

Technological Developments, and Motivation on Students' Interest in Investing in the Capital Market. Journal of Social 

Research, 2(1), 32-43.  

Abramova, S., & Böhme, R. (2016). Perceived benefit and risk as multidimensional determinants of bitcoin use: a 

quantitative exploratory study. International Conference on Infor mation Systems, 1–20, Zohar. 

Adinda, C., Salim, U., & Juwita, H. (2023). Why does the level of financial satisfaction high during the covid-19 

pandemic?: The role of income, financial knowledge, financial stress, Covid-19 omicron awareness, and financial 

behavior on the financial satisfaction of master of management students. International Journal of Research in Business 

and Social Science (2147- 4478), 12(4), 202-216. 

Ajzen, I., & Fishbein, M. (2000). Attitudes and the Attitude-Behavior Relation: Reasoned and Automatic Processes. 

European Review of Social Psychology, 11(1), 1–33.  

Albert, D., Chein, J., & Steinberg, L. (2013). Peer Influences on Adolescent Decision Making. Current Directions in 

Psychological Science, 22(2), 114-120.  

Arias-Oliva, M., Pelegrín-Borondo, J., & Matías-Clavero, G. (2019). Variables influencing cryptocurrency use: a 

technology acceptance model in Spain. Frontiers in Psychology, 10(475), 1-13.  

Bandura, A. (1977). Social Learning Theory. New Jersey: Prentice-Hall. 

Beer, P., & Mulder, R. H. (2020). The Effects of Technological Developments on Work and Their Implications for 

Continuous Vocational Education and Training: A Systematic Review. Frontiers in Psychology, 11(1), 1-19.  

Berthalia, F., Mareta, N., & Amanda, L. (2023). Analysis of the Influence of Capital Market Level, Mindset, and Minimum 

Capital on Investment Interest of Bangka Belitung University Students with Investment Risk as Moderating 

Variable. International Journal of Multidisciplinary: Applied Business and Education Research, 4(7), 2243-2254. 

Bönte, W., Falck, O. & Heblich, S. (2009). The Impact of Regional Age Structure on Entrepreneurship. Economic 

Geography, 85(3), 269-287.  

Bustamante, C. V., Mingo, S., & Matusik, S. F. (2021). Institutions and venture capital market creation: The case of an 

emerging market. Journal of Business Research, 127(1), 1-12.  

Cantú, C., Franco, C., & Frost, J. (2024). The economic implications of services in the metaverse. BIS (Bank for 

International Settlements) Papers, 144, 1-28. 

Coda Moscarola, F., & Kalwij, A. (2021). The Effectiveness of a Formal Financial Education Program at Primary Schools 

and the Role of Informal Financial Education. Evaluation Review, 45(3-4), 107-133.    

Corbin, J., & Strauss, A. (2008). Basics of qualitative research: Techniques and procedures for developing grounded 

theory. UK: Sage publications. 

Creswell. J. W. & Creswell, J. D. (2017). Research Design: Qualitative, Quantitative, and Mixed Methods Approaches (4th 

Edition). Los Angeles: Sage. 

Da Rin, M., Nicodano, G., & Sembenelli, A. (2006). Public Policy and the Creation of Active Venture Capital Markets. 

Journal of Public Economics, 90(8-9), 1699-1723.  

De Veirman, M., Cauberghe, V., Hudders, L. (2017). Marketing through Instagram influencers: the impact of number of 

followers and product divergence on brand attitude. International Journal of Advertising, 36(1), 1-31.  

Esmaeilzadeh, P., Subramanian, H., & Cousins, K. (2019). Individuals’ cryptocurrency adoption: a proposed moderated-

mediation model. 25th Americas Conference on Information Systems, Cancún, Mexico, 1–10. 

Fadila, D., Sastrawinata, H., Maulana, R., & Mariskha, Z. (2020). Impact of Learning, Socialization, and Financial 

Lifestyle of Students’ Intention to Invest in Capital Market. Advances in Social Science, Education and Humanities 

Researchm, 431, 3rd Forum in Research, Science, and Technology.  

Falck, O., Heb lich, S. & Luedemann, E. (2009). Identity and entrepreneurship: do school peers shape entrepreneurial 

intentions? Small Business Economics, 39(2), 1-21.  

Farah, M. F., Hasni, M. J. S., & Abbas, A. K. (2018). Mobile-banking adoption: empirical evidence from the banking 

sector in Pakistan. International Journal of Bank Marketing, 36(7), 1386–1413. 

Fernandes, D., Lynch, J., & Netemeyer, R. (2014). Financial Literacy, Financial Education, and Downstream Financial 

Behaviors. Management Science, 60(8), 1861-1883.  

Fishbein, M., Ajzen, I. (2010). Predicting and Changing Behavior: The Reasoned Action Approach. New York: Psychology 

Press. 

Florin, M., Pinar, U., Chavigny, E., Bouaboula, M., Jarboui, L., Coulibaly, A., ... & Fournier, L. (2020). Socio-economic 

and psychological impact of the COVID-19 outbreak on private practice and public hospital radiologists. European 

journal of radiology, 132, 1-7.  

Gautam, S., & Malik, P. (2022). Importance of perceived security, perceived privacy and website design of active online 

investors: an Indian market perspective. International Journal of Electronic Finance, 11(1), 30-48.  

https://sanad.iau.ir/journal/bmj/Article/668379?jid=668379
https://sanad.iau.ir/journal/bmj/Article/668379?jid=668379
https://ijsr.internationaljournallabs.com/index.php/ijsr/article/view/418
https://ijsr.internationaljournallabs.com/index.php/ijsr/article/view/418
https://informationsecurity.uibk.ac.at/pdfs/Abramova2016_Bitcoin_ICIS.pdf
https://informationsecurity.uibk.ac.at/pdfs/Abramova2016_Bitcoin_ICIS.pdf
https://doi.org/10.20525/ijrbs.v12i4.2636
https://doi.org/10.20525/ijrbs.v12i4.2636
https://doi.org/10.20525/ijrbs.v12i4.2636
https://doi.org/10.1080/14792779943000116
https://doi.org/10.1177/0963721412471347
https://doi.org/10.3389/fpsyg.2019.00475
https://doi.org/10.3389/fpsyg.2019.00475
https://doi.org/10.3389/fpsyg.2020.00918
https://doi.org/10.3389/fpsyg.2020.00918
https://ijmaberjournal.org/index.php/ijmaber/article/view/1017
https://ijmaberjournal.org/index.php/ijmaber/article/view/1017
https://ijmaberjournal.org/index.php/ijmaber/article/view/1017
https://doi.org/1o1111/j.1944-8287.%202009.01032.x
https://doi.org/10.1016/j.jbusres.2021.01.008
https://doi.org/10.1016/j.jbusres.2021.01.008
https://ideas.repec.org/h/spr/sprchp/978-3-031-54802-4_6.html
https://journals.sagepub.com/doi/10.1177/0193841X211042515
https://journals.sagepub.com/doi/10.1177/0193841X211042515
https://doi.org/10.1016/j.jpubeco.2005.09.013
https://doi.org/10.1080/02650487.2017.1348035
https://doi.org/10.1080/02650487.2017.1348035
https://discovery.fiu.edu/display/pub58989
https://discovery.fiu.edu/display/pub58989
https://doi.org/10.2991/assehr.k.200407.038
https://doi.org/10.2991/assehr.k.200407.038
https://doi.org/10.1007/s111187-010-9292-5
https://doi.org/10.1007/s111187-010-9292-5
https://www.emerald.com/insight/content/doi/10.1108/IJBM-10-2017-0215/full/html
https://www.emerald.com/insight/content/doi/10.1108/IJBM-10-2017-0215/full/html
https://doi.org/10.1287/mnsc.2013.1849
https://doi.org/10.1287/mnsc.2013.1849
https://doi.org/10.1016/j.ejrad.2020.109285
https://doi.org/10.1016/j.ejrad.2020.109285
https://doi.org/10.1504/IJEF.2022.120349
https://doi.org/10.1504/IJEF.2022.120349


 یاقتصاد یای جغراف یهاپژوهش          94
 

 . 1404، تابستان  95-79،  20، شماره  6ی، دوره اقتصاد یایجغراف یهاپژوهش 

 

Gupta, S., Kushwaha, P. S., Badhera, U., Chatterjee, P., & Gonzalez, E. S. (2023). Identification of benefits, challenges, 

and pathways in E-commerce industries: An integrated two-phase decision-making model. Sustainable Operations and 

Computers, 4(1), 200-218. 

Hamidah, H., Gustiawan, D., & Buchdadi, A. (2019). Financial literacy and capital market literacy among students. 

International Conference on Education Social Sciences and Humanities. 

Hariyani, D. S., Ayuningdiah, M. R., & Saputra, A. (2023). The Influence of Financial Technology, Financial Literacy and 

Financial Efficacy on Student’s Interest in Investing. Business Management Analysis Journal, 6(1), 22-37. 

Heimer, R. Z. (2016). Peer Pressure: Social Interaction and the Disposition Effect. Review of Financial Studies, 29(11), 

3177–3209.  

Herdjiono, I., & Jumiati, J. (2022). Factors That Influence the Interest in Becoming an Investor in the Capital Market. 

Jurnal Economia, 18(2), 159-171.  

Holloway, I., & Wheeler, S. (2010). Qualitative research in nursing and healthcare (3rd ed). West Sussex: Wiley-Blackwell 

Publishing. 

Ismi Khoiriah, R., & Maris, A. (2024). Opportunities, Challenges, and Capital Market Education Strategies through Social 

Media. Jurnal Pendidikan Ekonomi Dan Bisnis, 11(2), 179-194.  

Jain, B. A. (2001). Predictors of performance of venture capitalist-backed organizations. Journal of Business Research, 

52(3), 223-233. 

Kazi A. K. & Mannan, M. A. (2013). Factors affecting adoption of mobile banking in Pakistan. International Journal of 

Research in Business and Social Science, 2(3), 54– 61. 

Kim, H. (2016). Strategy Research on Emerging Economies: Focusing on the Institutional Theory of Strategy. The 

International Journal of Business & Management, 4(6), 416-423. 

Lee, S., & Kim, E. (2020). Influencer marketing on Instagram: How sponsorship disclosure, influencer credibility, and 

brand credibility impact the effectiveness of Instagram promotional post. Journal of Global Fashion Marketing, 11(3), 

232-249. 

Lemaster, P., & Strough, J. (2014). Beyond mars and venus: understanding gender differences in financial risk tolerance. 

Journal of Economic Psychology, 42(1), 148-160.  

Li, J., Wang, X., Ahmad, S., Huang, X., Khan, Y. A. (2023). Optimization of investment strategies through machine 

learning. Heliyon, 9(5), 1-10. 

Liu, Q., Qu, X., Wang, D., Abbas, J., & Mubeen, R. (2022). Product Market Competition and Firm Performance: Business 

Survival Through Innovation and Entrepreneurial Orientation Amid COVID-19 Financial Crisis. Frontiers in 

Psychology, 12(1), 1-12. 

Mead, S., Hilton, D., & Curtis, L. (2001). Peer support: A theoretical perspective. Psychiatric Rehabilitation Journal, 25(2), 

134–141. 

Mohajan, H. (2019). The First Industrial Revolution: Creation of a New Global Human Era. Journal of Social Sciences and 

Humanities, 5(4), 377-387. 

Nel, D., & Thomas, P. (2022). The role of government in promoting innovation-led entrepreneurial ecosystems. Africa’s 

Public Service Delivery & Performance Review, 10(1), 1-13.  

North, D. C. (1990). Institutions, institutional change and economic performance. Cambridge, UK: Cambridge University 

Press. 

Olsson, A., Knapska, E., & Lindström, B. (2020). The neural and computational systems of social learning. Nature 

Reviews Neuroscience, 21(4), 197-212. 

Ortega-Argilés, R., & McCann, P. (2021). The innovation productivity paradox. OECD. 

Polanyi, K. (2001). The Great Transformation: The Political and Economic Origins of Our Time. Boston: Beacon Press. 

Renaldo, N., Sudarno, S., & Hutahuruk, M. (2020). The Improvement of Generation Z Financial Well-bing in Pekanbaru. 

Jurnal Manajemen dan Kewirausahaan, 22(2), 142-151.  

Rodriguez Buritica, J. M., Eppinger, B., Heekeren, H. R., Cronel, E. A., & Duijvenvoorde, A. (2024). Observational 

reinforcement learning in children and young adults. Npj science of learning, 9(18), 1-12. 

Rojas-Suarez, L. (2014). Towards strong and stable capital markets in emerging market economies. BIS Papers, 75, 13-20. 

Rozak, A., Waspada, I., & Sari, M. (2021). Analysis of Minimum Capital, Risk, and Knowledge in Affecting Students’ 

Interest in Investing with Moderated Income in Indonesian Capital Market. Proceedings of the 6th Global Conference 

on Business, Management, and Entrepreneurship. 6th Global Conference on Business, Management, and 

Entrepreneurship, 81-87.  

Securities Commission Malaysia. (2011). Capital Market Masterplan 2. Malaysia: Suruhanjaya Sekuriti. 

Shah, A. M. (2012). Business Strategies in the Emerging Markets. Journal of Asia-Pacific Business, 13(1), 4-15.  

Somech, A. (2010). Participative decision making in schools: A mediating-moderating analytical framework for 

understanding school and teacher outcomes. Educational Administration Quarterly, 46(2), 174-209.   

Subagio, H., Satoto, S. H., & Ediningsih, S. I. (2020). The Effect of Investment Education and Investment Experience on 

Investment Decision with Financial Knowledege as Intervening Variable. Russian Journal of Agricultural and Socio-

Economic Sciences, 99(3), 143-150.  

https://doi.org/10.1016/j.susoc.2023.08.005
https://doi.org/10.1016/j.susoc.2023.08.005
https://www.atlantis-press.com/proceedings/icesshum-19/125914640
https://doi.org/10.24176/bmaj.v6i1.8572
https://doi.org/10.24176/bmaj.v6i1.8572
https://doi.org/10.1093/rfs/hhw063
https://doi.org/10.21831/economia.v18i2.48184
https://doi.org/10.21009/JPEB.011.2.6
https://doi.org/10.21009/JPEB.011.2.6
https://doi.org/10.1016/S0148-2963(99)00112-5
https://econpapers.repec.org/article/rbsijbrss/v_3a2_3ay_3a2013_3ai_3a3_3ap_3a54-61.htm
https://www.internationaljournalcorner.com/index.php/theijbm/article/view/156727
https://doi.org/10.1080/20932685.2020.1752766
https://doi.org/10.1080/20932685.2020.1752766
https://doi.org/10.1016/j.joep.2013.11.001
https://doi.org/10.1016/j.heliyon.2023.e16155
https://doi.org/10.1016/j.heliyon.2023.e16155
https://doi.org/10.3389/fpsyg.2021.790923
https://doi.org/10.3389/fpsyg.2021.790923
https://doi.org/10.1037/h0095032
https://mpra.ub.uni-muenchen.de/96644/
https://apsdpr.org/index.php/apsdpr/article/view/640/1290
https://doi.org/10.1038/s41583-020-0276-4
https://www.oecd.org/regional/W1-S1-Raquel-Ortega-Argiles-Philip-McCann.pdf
https://doi.org/10.9744/jmk.22.2.142-151
https://doi.org/10.1038/s41539-024-00227-9
https://doi.org/10.1038/s41539-024-00227-9
https://ideas.repec.org/h/bis/bisbpc/75-04.html
https://www.atlantis-press.com/proceedings/gcbme-21/125976081
https://www.atlantis-press.com/proceedings/gcbme-21/125976081
https://www.atlantis-press.com/proceedings/gcbme-21/125976081
https://doi.org/10.1080/10599231.2011.616143
https://journals.sagepub.com/doi/10.1177/1094670510361745
https://journals.sagepub.com/doi/10.1177/1094670510361745
https://doi.org/10.18551/rjoas.2020-03.16
https://doi.org/10.18551/rjoas.2020-03.16


 ی اقتصاد یایجغراف  یهاپژوهش        95
 

 رمضانی و همکاران  / ... ی راهبردها  لیو تحل  ییشناسا 

 

Tanjung, G., Komariah, S., & Yusuf, S. (2020). Capital Market Literacy and Students’ Investment Decision. Journal of 

Applied Business Administration, 4(2), 200-205.  

Verhoef, P. C., Broekhuizen, T., Bart, Y., Bhattacharya, A., Qi Dong, J., Fabian, N., & Haenlein, M. (2021). Digital 

transformation: A multidisciplinary reflection and research agenda. Journal of Business Research, 122(1), 889-901.  

Webb, J. W., Tihanyi, L., Ireland, R. D., & Sirmon, D. G. (2009). You say illegal, I say legitimate: Entrepreneurship in the 

informal economy. Academy of Management Review, 34(3), 492–510.  

Zajacova, A., Jehn, A., Stackhouse, M., Choi, K. H., Denice, P., Haan, M., & Ramos, H. (2020). Mental health and 

economic concerns from March to May during the COVID-19 pandemic in Canada: Insights from an analysis of 

repeated cross-sectional surveys. SSM-population health, 12(3), 1-29.  

https://doi.org/10.30871/jaba.v4i2.2104
https://doi.org/10.1016/j.jbusres.2019.09.022
https://doi.org/10.1016/j.jbusres.2019.09.022
https://journals.aom.org/doi/10.5465/amr.2009.40632826
https://journals.aom.org/doi/10.5465/amr.2009.40632826
https://doi.org/10.1016/j.ssmph.2020.100704
https://doi.org/10.1016/j.ssmph.2020.100704
https://doi.org/10.1016/j.ssmph.2020.100704

