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 اطلاعات مقاله       چکیده
   برهم کنــش کارآفرینــی منطقــه ای در کنــار متغیرهــای دیگــری نظیــر رهبــری، نهادهــا، تناســب 
ــازار و موهبــت منابــع، می توانــد یــک منطقــه را بــه ســوی شــکوفایی و توســعه ی  ــا ســاختار ب ب
درون زا ســوق دهــد. در ایــن مســیر، کارآفرینــی منطقــه ای یکــی از متغیرهــای میانجــی توســعه ی 
ــعه  ــه توس ــتیابی ب ــد دس ــزور، فرآین ــک کاتالی ــد ی ــد مانن ــوده و می توان ــه ای ب درون زای منطق
ــزا در  ــن اج ــان ای ــاط می ــی و واکاوی ارتب ــز، بررس ــش نی ــن پژوه ــدف از ای ــد. ه ــهیل کن را تس
ــس  ــن رو پ ــت. از ای ــش اس ــه موردپژوه ــطح منطق ــادی درون زا در س ــعه اقتص ــه توس ــتیابی ب دس
ــی  ــه ای  یعن ــی منطق ــی کارآفرین ــای اصل ــل متغیره ــش، ذی ــری پژوه ــش نظ ــه در بخ از آن ک
ســرمایه ی انســانی و دانــش جدیــد، معیارهــا و شــاخص هایی از منابــع متعــدد احصــاء گردیــد، بــا 
بهره جویــی از روش هایــی نظیــر روش PLS و معــادلات ســاختاری و بــا تکیــه بــر داده هــای آمــاری 
ــل شــاخص ها در ســطح موردپژوهــی یعنــی شهرســتان های اســتان  موجــود و گردآوری شــده ذی
ــای  ــا و متغیره ــا متغیره ــاخص ها ب ــر، ش ــا یکدیگ ــاخص ها ب ــان ش ــود می ــط موج ــران، رواب ته
ــش  ــری پژوه ــدل اندازه گی ــه م ــتیابی ب ــق دس ــته از طری ــر وابس ــا متغی ــی ب ــتقل و میانج مس
ــک  ــان هری ــی می ــای عامل ــش، باره ــری پژوه ــدل اندازه گی ــه در م ــا ک ــد. از آن ج ــل ش تحلی
ــاخ و  ــای کرونب ــب آلف ــن ضری ــوده و همچنی ــش از 0/4 ب ــود، بی ــاخص های خ ــا ش ــا ب از متغیره
ضریــب پایایــی ترکیبــی هریــک از متغیرهــا بیــش از 0/7 اســت، درنتیجــه پایایــی مــدل پژوهــش 
ــر از 0/5  ــا بزرگت ــی متغیره ــتخراجی تمام ــس اس ــن واریان ــن، میانگی ــت. همچنی ــول اس ــل قب قاب
اســت، درنتیجــه روایــی همگــرای مــدل نیــز در بــازه قابــل قبــول اســت؛ از ســوی دیگــر، مقادیــر 
ــل و لارکــر، از کلیــه مقادیــر موجــود در ســتون مربوطــه  موجــود در قطــر اصلــی ماتریــس فورن
بزرگتــر اســت. بنابرایــن می تــوان نتیجــه گرفــت کــه ایــن مــدل، از روایــی واگــرای قابــل قبولــی 
نیــز برخــوردار اســت. مــدل ســاختاری پژوهــش نیــز، در ســطح معنــاداری کوچکتــر از 5 درصــد، 
ــان  ــه ای نش ــعه درون زای منطق ــی و توس ــر کارآفرین ــان دو متغی ــیونی 0/698 را می ــب رگرس ضری
می دهــد کــه ارتبــاط میــان ایــن دو متغیــر و درنتیجــه فرضیــه پژوهــش را در ســطح معنــاداری 
ــر کارآفرینــی در  ــات نقــش میانجی گ ــا اثب ــد. در انتهــای پژوهــش و ب ــات می کن ــول اثب ــل قب قاب
ــتان  ــتان های اس ــک از شهرس ــعه یافتگی هری ــت توس ــه ای، وضعی ــعه درون   زای منطق ــد توس فرآین
ــی در  ــت ها و برنامه های ــت و سیاس ــده اس ــان داده ش ــش نش ــای پژوه ــر داده ه ــی ب ــران مبتن ته
ــر  ــر عناص ــی ب ــعه یافته مبتن ــر توس ــتان های کمت ــعه یافتگی شهرس ــطح توس ــای س ــتای ارتق راس
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مقدمه
ــز  ــددی را نی ــف متع ــوع، تعاری ــورِ هرن ــه فراخ ــف و ب ــواع مختل ــه ان ــت ک ــدی اس ــوم چندبعُ ــک مفه ــعه ، ی    توس
ــعه ی  ــکالِ توس ــی از اش ــود یک ــعه ی درون زا، خ ــعه، و توس ــواع توس ــی از ان ــادی، یک ــعه ی اقتص ــرد. توس دربرمی گی

اقتصــادی به شــمار مــی رود. 
ــی  ــری متغیرهای ــر میانجی گ ــی ب ــادی را مبتن ــعه اقتص ــاص از توس ــه ای خ ــه ای1، گون ــعه ی درون زای منطق    توس
ــان  ــر در می ــی موردنظ ــریف زادگان، 1392(. کارآفرین ــد )ش ــرح می کن ــی مط ــا و کارآفرین ــری، نهاده ــل رهب از قبی
متغیرهــای توســعه  درون زا نیــز، بــا کارآفرینــیِ مطــرح در بخــش خصوصــی یعنــی جایــی کــه در آن انگیزه هــا بــرای 
ــوع از کارآفرینــی، زمینه ســاز  ــوآوری بیشــتر از منفعــت صــرف نشــأت می گیــرد، متفــاوت اســت. ایــن ن اکتشــاف و ن
توســعه ی اقتصــادی منطقــه ای اســت و برهم کنــش ایــن دو مفهــوم بــا یکدیگــر در قلمــروی مفهومــی توســعه، مدلــی 
ــون و  ــد )استیمس ــدار می کن ــه ای" را پدی ــعه ی درون زای منطق ــوان "توس ــا عن ــه ای ب ــادی منطق ــعه ی اقتص از توس
 Qian et al,( ایــن نــوع از کارآفرینــی، مبتنــی بــر ســرمایه انســانی و دانــش جدیــد بــوده .)همــکاران، 2009، 165
ــن  ــت. ادراک ای ــه اس ــا در آن نهادین ــاوت فض ــای متف ــوآوری در مقیاس ه ــت و ن ــر خلاقی ــی نظی 2013) و مفاهیم
ــه  ــه ای نشــأت گرفت ــی در بســتر توســعه ي اقتصــادی منطق ــه ای، کارآفرین ــی منطق ــه منظــور از کارآفرین موضــوع ک
ــوده، نکتــه ی بســیار مهمــی در ایــن پژوهــش اســت. بدیــن منظــور، پژوهــش حاضــر می کوشــد نقــش  از رهبــری  ب
کارآفرینــی منطقــه ای در توســعه ی اقتصــادی یــک منطقــه را در ســیطره مــدل رشــد اقتصــادی درون زا مــورد بررســی 
قــرار دهــد. "پاســخ بــه ایــن پرســش کــه آیــا کارآفرینــی، متغیــری مهــم و کاتالیــزورِ مســیر دســتیابی بــه توســعه ی 
اقتصــادی یــک منطقــه اســت و در ایــن صــورت الزامــات فضایــی آن کدام انــد؟"، رســالت پژوهــش حاضــر و مهم تریــن 
ــعه ی  ــی و توس ــاط کارآفرین ــد ارتب ــدا بای ــدف، ابت ــن ه ــه ای ــتیابی ب ــرای دس ــت. ب ــه اس ــه صورت گرفت ــدف مطالع ه
اقتصــادی را در قالــب مــدل رشــد درون زا ترســیم و تشــریح کــرد؛ ســپس بــا بررســی اجــزای ایــن مــدل، بــا تعاریــف 
انگاشــت کارآفرینــی و نقــش  و طریقــه اثرگــذاری آن در مســیر توســعه ی اقتصــادی و مــدل ترسیم شــده را مــرور کــرد.

   در ایــن مســیر، پژوهــش حاضــر در ابتــدا وام دار نظریــات نظریه پــردازان مکتــب اتریــش نظیــر شــومپیتر2 و کیرزنــر3  
ــر  ــن متأخــری نظی ــار محققی ــق در آث ــه بررســی و تحقی ــا، ب ــف ارائه شــده  توســط آن ه ــر تعاری ــروری ب ــا م ــوده و ب ب
هیفنــگ کیــان4، راجــر اســتو5 و رابــرت استیمســون6 کــه بــا نگاهــی فضامندشــده و اندکــی جــرح و تعدیل یافتــه بــه 
ــعه ی  ــف توس ــای مختل ــل و متغیره ــریح عوام ــن تش ــد ضم ــردازد و می کوش ــد، می پ ــی می نگرن ــت کارآفرین انگاش
اقتصــادی در الگــوی رشــد درون زای منطقــه ای، متغیــر میانجــیِ کارآفرینــی منطقــه ای را به طــور کامل تــری شــرح داده 
و نقــش آن  را در مســیر توســعه ی اقتصــادی یــک منطقــه تبییــن کنــد. بــه بیــان دیگــر، ایــن پژوهــش ســعی در اثبــات 
ــه  ــه ی موردمطالع ــه توســعه ی درون زا در ســطح منطق ــه ای در مســیر دســتیابی ب ــی منطق و تشــریح نقــش کارآفرین
خــود یعنــی اســتان تهــران دارد. موضــوع پژوهــش، بــر صحــت و کشــف وجــود رابطــه میــان کارآفرینــی منطقــه ای و 
توســعه ی درون زای منطقــه ای دلالــت دارد؛ کوششــی در جهــت ادراک مفهــوم کارآفرینــی در مــدل توســعه ی  درون زا 
و کاربســت آن در ســطح منطقــه ی موردمطالعــه به منظــور تصدیــق و اثبــات آن رابطــه. بــر ایــن اســاس، پرســش های 

اصلــی پژوهــش حاضــر مبتنــی بــر هــدف ایــن مقالــه، در جــدول شــماره 1 مــورد اشــاره قــرار گرفتــه اســت.
   قابــل ملاحظــه اســت کــه پرســش های اصلــی پژوهــش نیــز بــر صحــت وجــود رابطــه میــان کارآفرینــی منطقــه ای 

و توســعه ی درون زای منطقــه ای دلالــت دارد. بنابرایــن فرضیــه پژوهــش را نیــز این گونــه می تــوان بیــان کــرد:
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ــه در  ــعه ی درون زای منطق ــه توس ــتیابی ب ــد دس ــزور فرآین ــر و کاتالی ــد میانجی گ ــه ای، می توان ــی منطق    "کارآفرین
اســتان تهــران باشــد".
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پژوهش های جغرافیای اقتصادی

نقــش انگاشــت کارآفرینــی منطقــه ای در توســعه ی اقتصــادی منطقــه ای و به طــور خــاص در مــدل توســعه ی 
درون زای منطقــه ای چیســت؟

اســتان تهــران ازنظــر شــاخص های توســعه ی اقتصــادی مبتنــی بــر انگاشــت کارآفرینــی منطقــه ای، در چــه 
وضعیتــی قــرار دارد؟

ــادی،  ــعه ی اقتص ــای توس ــا و مؤلفه ه ــر متغیره ــا دیگ ــل ب ــد در تعام ــه ای، می توان ــی منطق ــا کارآفرین آی
زمینه ســاز توســعه  ی درون زای اســتان تهــران شــود؟

ــتان های  ــعه درون زای شهرس ــه توس ــتیابی ب ــه ای در دس ــی منطق ــه کارآفرین ــی و برنامه ریزان ــات فضای الزام
ــود؟ ــامل می ش ــواردی را ش ــه م ــران چ ــتان ته اس

کلی/ عام

موردپژوهی

موردپژوهی

موردپژوهی

           سطح پرسش                                                         محتوای پرسش
جدول1. پرسش های اصلی مقاله با توجه به هدف پژوهش

جدول فوق، پرسش های اصلی پژوهش حاضر را در سطح عام و موردپژوهی نشان می دهد.

مبانی نظری و پیشینه پژوهش
ــرایت  ــر س ــی ب ــروری ترکیب ــان: م ــادی دانش بنی ــعه ی اقتص ــوان "توس ــا عن ــه ای ب ــال 2018 در مقال ــان در س    کی
دانــش، کارآفرینــی و اکوسیســتم کارآفرینانــه1 " کــه در ژورنــال “Economic Development Quarterly” بــه 
چــاپ رســیده اســت، ارتبــاط میــان توســعه ی اقتصــادی، دانــش و کارآفرینــی را بررســی می کنــد و دانــش را به عنــوان 
یکــی از اجــزای اکوسیســتم کارآفرینانــه بــرای دســتیابی بــه توســعه  ی اقتصــادی منطقــه ای معرفــی می کنــد و ارتبــاط 

.(Qian, 2018) 2میــان کارآفرینــی و توســعه ی اقتصــادی منطقــه ای را تشــریح می کنــد
   کوســتر و رای3  در ســال 2008 در مقالــه ای بــا عنــوان "کارآفرینــی و توســعه ی اقتصــادی در یــک کشــور 
ــاع  ــا ارج ــت ب ــیده اس ــاپ رس ــه در“Journal of Entrepreneurship” به چ ــد " ک ــی هن ــعه یافته: موردپژوه توس
ــری خــلاق  ــمرده و ویرانگ ــعه ی اقتصــادی برش ــه ی محــوری در توس ــک مؤلف ــی را ی ــومپیتر، کارآفرین ــد ش ــه عقای ب
شــومپیتری را فرآینــدی از جنــس ایده پــردازی، تولیــد جدیــد و مــواردی از ایــن قبیــل می داننــد کــه می توانــد منجــر 
ــه ارتقــای بهــره وری در منطقــه، رقابت پذیــری منطقــه ای و درنتیجــه، توســعه ی اقتصــادی منطقــه ای شــود. آن هــا  ب
ــرده و آن را مخصــوص  ــی فرصت-محــور  جداک ــاز محــور4 را از کارآفرین ــی نی ــش، کارآفرین ــن  پژوه ــن در ای همچنی

.(koster & rai, 118-119) جوامــع درحال توســعه می دانــد
ــاد  ــه: بنی ــتم کارآفرینان ــا و اکوسیس ــای پوی ــوان "ظرفیت ه ــا عن ــه ای ب ــال 2018 در مقال ــارد5 در س ــدی و فای    ران
ــه چــاپ رســیده اســت، کارآفرینــی  خــرد کارآفرینــی منطقــه ای6 " کــه در “Journal of Entrepreneurship” ب
ــرای جامعــه از طریــق محققیــن و تصمیم ســازها  ــا هــدف تولیــد ارزش ب ــه7 ب منطقــه ای را تولیــد فرصت هــای نوآوران
ــود دارد  ــه  وج ــعه ی جامع ــعه ی اقتصــادی و توس ــرای توس ــوه ب ــک مکانیســم بالق ــوان ی ــه به عن ــد ک ــف می کنن تعری

.(Roundy & Fayard, 2018)

 Knowledge-Based Regional Economic Development: A Synthetic Review of Knowledge Spillovers, Entrepreneur-
ship, and Entrepreneurial Ecosystems.

 Sierdajan koster & Shailendra kumar rai
 Necessity-based entrepreneurship
 Philip T. Roundy & Dutch Fayard
 Dynamic Capabilities and Entrepreneurial Ecosystems: The Micro-Foundations of Regional Entrepreneurship.
 Innovative opportunities
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   کــوک و لیدســدرف1 در ســال 2006 در مقالــه ای بــا عنــوان "توســعه ی منطقــه  ای در اقتصــاد دانش بنیــان: ســاخت 
ــعه ی  ــش در توس ــش دان ــیده اســت، نق ــاپ رس ــه چ ــه در “Journal of Technology Transfer” ب ــت2 " ک مزی
اقتصــادی را توصیــف کــرده و مفهــوم اقتصــاد دانش بنیــان را تشــریح می کننــد. در ایــن مقالــه نویســندگان بــا ارجــاع 
ــزاره ی  ــا اســتفاده از گ ــش در اقتصــاد را ب ــه نقــش دان ــد ک ــردازی می دانن ــه آرای شــومپیتر، او را نخســتین نظریه پ ب
 Cooke & Leydesdorff,) ــت ــرده اس ــریح ک ــی تش ــوآوری و کارآفرین ــن ن ــی3 در بط ــد دانش ــای جدی ترکیب ه

.(2006
ــان  ــادی در آلم ــی اقتص ــای کارآفرین ــی تعیین گره ــا عنوان"پویایی شناس ــه ای ب ــال 2006 در مقال ــی4 در س    تاماس
معاصــر: یــک تحلیــل مفهومــی و تجربــی" کــه در ژورنــال “Regional Studies” بــه چــاپ رســیده اســت، اهمیــت 
ــک  ــا ی ــد و می کوشــد ت ــه ای ثابت شــده می دان ــی و منطق ــی را در بحــث توســعه ی اقتصــادی در ســطوح مل کارآفرین
ــتارت آپ ها و  ــق، اس ــد. محق ــه کن ــه ای ارائ ــی منطق ــای کارآفرین ــا و پیچیدگی ه ــر5 از پویایی ه ــازی کل نگ مفهوم س
ــی بررســی  ــد کارآفرین ــای اســتارت آپی را در فرآین ــرار می دهــد و نقــش فعالیت ه ــد را عطــف توجــه ق مشــاغل جدی

.(Tamasy, 2006) می کنــد
   بااومگارتنــر و همــکاران6 در ســال 2013 در مقالــه ای بــا عنــوان "چــه گونــه ای از کارآفرینــی7 ، محــرک توســعه ی 
منطقــه ای در مناطــق غیرهســته ای اروپــا اســت؟ مــرور ادبیــات در پژوهش هــای تجربــی کارآفرینــی " کــه در ژورنــال 
“European Planning Studies” بــه چــاپ رســیده اســت، تأکیــد دارنــد کــه کارآفرینــی منطقــه ای، یــک نقــش 
کلیــدی در توســعه ی درون زای منطقــه ای ایفــا می کنــد و در کشــورهای اروپایــی غیرهســته ای، شبیه ســازی توســعه ی 
ــای  ــاغل و بنگاه ه ــکل گیری مش ــا، ش ــت. آن ه ــده اس ــرار داده ش ــدف ق ــی ه ــت کارآفرین ــق تقوی ــادی از طری اقتص
ــادی را  ــرات نه ــی و تغیی ــرمایه ی اجتماع ــوآوری، س ــن ن ــد. همچنی ــی می دانن ــای کارآفرین ــی از نموده ــد را یک جدی
ــم  ــی را از ه ــی عموم ــرکتی و کارآفرین ــی ش ــه ی کارآفرین ــمارند و دو گون ــی برمی ش ــی کارآفرین ــای اصل از محرک ه

.(Baumgartner et al., 2013) 8متمایــز می کننــد
   اســتاو در ســال 2016 در مقالــه ای بــا عنــوان "کارآفرینــی و توســعه ی اقتصــادی منطقــه ای: برخــی بازتاب هــا " کــه 
ــه چــاپ رســیده اســت، کارآفرینــی را هــم به طــور عــام و هــم عطــف  در “Journal of Regional Research” ب
ــا  ــی و نهاده ــگ، حکمروای ــش فرهن ــا نق ــاط ب ــد و در ارتب ــح می ده ــه ای توضی ــه توســعه ی اقتصــادی منطق توجــه ب
ــن  ــد. او در ای ــق می کن ــد، تحقی ــرار می دهن ــر ق ــی را تحــت تأثی ــه توســعه ی سیســتم کارآفرین ــی ک ــان عوامل در می
پژوهــش، نقــش بنگاه هــای بــا رشــد بــالا9 را در کارآفرینــی بســیار مهــم دانســته و کارآفرینــی را معــادل ایجــاد و رشــد 
بنگاه هــا و موسســه ها10 می دانــد و معتقــد اســت کــه از دهــه 90 میــلادی، ایــن مهــم فزونــی یافتــه اســت و در ایــن 

.(Stough, 2016) زمینــه، داده هــای مربــوط بــه کشــور آمریــکا را مــورد بررســی قــرار می دهــد

تحلیل الزامات کارآفرینی جهت دستیابی به .../ قاسمی ، ملک پور
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ــه  ــان2 " ک ــاد دانش بنی ــه ای در اقتص ــوآوری منطق ــای ن ــوان "راهبرده ــا عن ــه ای ب ــال 2001 در مقال ــارک1 در س    پ
ــرای  ــوری ب ــان3 ، همچــون موت ــع دانش بنی ــد کــه صنای ــه چــاپ رســیده اســت، اشــاره می کن در “GeoJournal” ب
رشــد اقتصــادی در قــرن 21 هســتند و توســعه ی سیســتم نــوآوری در یــک قلمــرو و به منظــور تولیــد دانــش، نــوآوری 

.(Park, 2001, 29) و کارآفرینــی، سیاســت بســیار مهمــی در زمینــه ی دســتیابی بــه توســعه ی منطقــه ای اســت
ــان  ــال می ــی: اتص ــه ای کارآفرین ــتم های منطق ــوان "سیس ــا عن ــه ای ب ــال 2013 در مقال ــکاران4 در س ــان و هم    کی
 ”Journal of Economic Geography“ ــه در ــد5 " ک ــای جدی ــش و شــکل گیری بنگاه ه ســرمایه ی انســانی، دان
ــی  ــای اصل ــع و مؤلفه ه ــی در توســعه ی اقتصــادی، مناب ــش کارآفرین ــه نق ــاره ب ــن اش ــیده اســت، ضم ــاپ رس ــه چ ب
ــد،  ــش جدی ــور از دان ــش، منظ ــن پژوه ــد. در ای ــرح می ده ــد را ش ــش جدی ــانی و دان ــی سرمایه انس ــی یعن کارآفرین
دانشــی اســت کــه دارای قابلیــت تجاری شــدن باشــد. کیــان و همــکاران در ایــن مقالــه، تأکیــد زیــادی بــر بنگاه هــای 
 Qian et)  کوچــک و جدیــد داشــته و نقــش ایــن بنگاه هــا را در توســعه ی اقتصــادی یــک منطقــه مهــم می داننــد

.(al., 2013
   استیمســون و اســتاو بــا همــکاری ســالازار6 در ســال 2009 و در کتابــی بــا عنــوان "رهبــری و نهادهــا در توســعه ی 
ــده  ــان فارســی برگردان ــه زب ــور8 اصــل  ب ــه در ســال 1397 توســط شــریف زادگان و ملک پ ــه ای7 " ک درون زای منطق
ــه ی توســعه ی درون زا را  ــدل رشــد درون  زا اشــاره کرده و معادل ــای توســعه ی اقتصــادی در م ــه نقــش مؤلفه ه شــد، ب
پیشــنهاد می کننــد. در ایــن معادلــه، موهبــت منابــع و تناســب بــازار، متغیرهــای مســتقل و مؤلفه هــای رهبــری، نهــاد 
ــرح  ــعه ی درون زای اقتصــادی ط ــر وابســته ی توس ــرای متغی ــه و ب ــای میانجــی معادل ــوان متغیره ــی به عن و کارآفرین
ــرای کشــف و خلــق  می شــوند. در بخــش کارآفرینــی ایــن کتــاب، نویســندگان، ایــن مفهــوم را فرآینــدی ریشــه ای ب
روش هــا، فرآیندهــا و فرآورده هــا تعریــف می کننــد کــه جنبــش اقتصــاد کهنــه را بــه ســمت اقتصــادی نویــن به پیــش 

رانــده و این گونــه موجبــات توســعه ی اقتصــادی را فراهــم  مــی آورد )استیمســون و دیگــران، 2009(.
   فیشــر و نیجکمــپ9 در فصــل دهــم10 از کتــاب راهنمــای "تئوری هــای رشــد و توســعه ی منطقــه ای" کــه در ســال 
2009 کاپلــو و نیجکمــپ11، فصــول مجــزای آن را کنــار هــم گــردآورده و ویرایــش آن را انجــام داده انــد، از کارآفرینــی 
ــزرگ،  ــای کوچــک و ب ــب بنگاه ه ــد در قال ــرد و می توان ــی می گی ــه اشــکال گوناگون ــد ک ــده ای نام برده ان ــوان پدی به عن
بنگاه هــای جدیــد و تــازه تأســیس، در اقتصــاد رســمی و غیررســمی، در فعالیت هــای قانونــی و غیرقانونــی، در 
ــردد.  ــدار گ ــای اقتصــادی پدی ــام بخش ه ــات کم ریســک و پرریســک و در تم ــه، در اقدام ــای ســنتی و نوآوران روش ه
آن هــا کارآفرینــان را نمایندگانــی حیاتــی بــرای تغییــر در اقتصــاد بــازار دانســته و کارآفرینــی را نیــز، ماننــد ســوختی 
ــا  ــد. آن ه ــع می دانن ــد از مناب ــتفاده کارآم ــور اس ــه به منظ ــادی و فناوران ــای اقتص ــت درآوردنِ فرصت ه ــرای به حرک ب
ــد.  ــان می دانن ــه توســط کارآفرین ــای نوآوران ــریِ ایده ه ــد، انتشــار و به کارگی ــای رشــد را نتیجــه و محصــولِ تولی ارتق
ــر  ــص بهت ــق تخصی ــتد از طری ــای دادوس ــرداری از فرصت ه ــرای بهره ب ــا ب ــان نه تنه ــه کارآفرین ــد ک ــا معتقدن آن ه
 Capello &) ــز هســتند ــع نی ــرای اســتفاده مناب ــد ب ــلًا جدی ــات کام ــع، مشــتاق هســتند، بلکــه مشــتاق امکان مناب

.(Peter Nijkamp, 2009, 182-198
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اولی، ارزش اقتصادی و دومی، ارزش عمومی را عطف توجه قرار می دهد.8.
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در فصــل هجدهــم ایــن کتــاب نیــز، استیمســون و همــکاران1، معادلــه ی توســعه ی درون زای منطقــه ای را بــا همــان 
متغیرهــا و رابطــه ای کــه در کتــاب "رهبــری و نهادهــا در توســعه ی درون زای منطقــه ای“ آمــده اســت، ارائــه می کننــد 

)همــان، 357(.
ــعۀ درون زاي  ــۀ توس ــوب یکپارچ ــوان "چارچ ــا عن ــه ای ب ــال 1394 در مقال ــل در س ــور اص ــریف زادگان و ملک پ    ش
منطقــه اي در ایــران“ کــه در نشــریه ی تحقیقــات اقتصــادی بــه چــاپ رســیده اســت، بــه بررســی چارچــوب توســعه ی 
درون زای منطقــه ای در ایــران پرداختــه و بــا اســتفاده از معادلــه ی توســعه ی درون زا )مطرح شــده در کتــاب رهبــری و 
نهادهــا در توســعه ی درون زای منطقــه ای( و انتخــاب متغیرهایــی آشــکار ذیــل متغیرهــای پنهــان ایــن معادلــه )منظــور: 
ــه  ــی(، ب ــا و کارآفرین ــری، نهاده ــازار، رهب ــع، تناســب ب ــت مناب ــی موهب ــای توســعه ی درون زا یعن ــا و متغیره مؤلفه ه
بررســی صحــت آن بــا اســتناد بــه داده هــای مربــوط بــه هــر متغیــر آشــکار در اســتان های کشــور و بــا بهره جویــی از 
روش معــادلات  ســاختاری  می پردازنــد و وجــود ارتبــاط میــان ایــن متغیرهــا بــا متغیــر توســعه ی درون زای منطقــه ای 

ــا اســتفاده از داده هــای اســتانی اثبــات می کننــد.   را ب
   بابایــی هزه جــان و همــکاران در ســال 1395 در مقالــه ای بــا عنــوان "شناســایی عوامــل مؤثــر بــر کارآفرینــی شــهری“ 
ــعه ی  ــی در توس ــی فضای ــش کارآفرین ــه نق ــتقیم ب ــور مس ــه به ط ــهری“، گرچ ــت ش ــاد و مدیری ــه ی اقتص در فصلنام
ــف انگاشــت کارآفرینــی  ــف پیرامــون کارآفرینــی و تعری ــات مختل ــه تشــریح نظری ــا، ب ــد ام اقتصــادی اشــاره نمی کنن
ــرخ  اشــتغال، وجــود کســب  وکارهای کوچــک و  ــه ی کارآفرینــی نظیــر ن ــر این گون ــر ب فضایــی پرداختــه و عوامــل مؤث

ــکاران، 1395(. ــان و هم ــی هزه ج ــد )بابای ــل را بررســی می کنن ــن قبی ــواردی از ای متوســط و م
ــون،  ــات استیمس ــری از نظری ــوص بهره گی ــده و به خص ــای بررسی ش ــتفاده از پژوهش ه ــا اس ــز ب ــر نی ــه حاض    مطالع
اســتاو و کیــان، می کوشــد پــس از احصــاء معیارهــا و شــاخص ها، در بســتر اســتان تهــران به عنــوان منطقــه موردمطالعــه 
پژوهــش و بــا تکیــه بــر داده هــای موجــود در مرکــز آمــار ایــران و انجــام محاســبات، نقــش کارآفرینــی منطقــه ای را در 

دســتیابی بــه توســعه ی درون زای اســتان تهــران اثبــات و واکاوی کنــد.
ــی از  ــری متغیرهای ــر میانجی گ ــی ب ــادی را مبتن ــعه اقتص ــاص از توس ــه ای خ ــه ای، گون ــعه ی درون زای منطق    توس
قبیــل رهبــری، نهادهــا و کارآفرینــی مطــرح می کنــد. یکــی از تغییــرات مهمــی کــه از اواخــر دهــه ی 1990 میــلادی 
در زمینــه ی توســعه ی اقتصــادی رخ داده، شــکل گیری پارادایمــی نویــن تحــت عنــوان توســعه ی درون زا بــوده اســت. 
بــا وجــود شــکل گیری تغییراتــی در محیــط اقتصــاد در ســطوح ملــي و منطقــه اي همچــون عــدم قطعیت هــا، رقابــت 
افزایش یافتــه میــان بنگاه هــای اقتصــادي و تغییــرات نهــادي، اشــکال انعطاف پذیرتــري از انباشــت و تنظیــم ســرمایه 
به منظــور تعییــن خصوصیــات فرآینــد رشــد و تغییــر ســاختاري ظهــور یافتــه اســت )شــریف زادگان، 1392(. پارادایــم 
ــا انباشــت ســرمایه، محیطــي  ــد فرآیندهــاي مرتبــط ب ــا مي کن توســعه درون زا، برخــلاف الگوهــاي نئوکلاســیک، ادع
ــه  ــا توســعه اقتصــادي اســت و ب را خلــق مي کنــد کــه ایــن محیــط شــکل گرفته، بسترســاز دگرگوني هــاي مرتبــط ب
شــکل چرخــه ای2 ، فرآینــد توســعه را از نــو شــکل مي دهــد. ایــن نظریــه، پاســخی بــه چالــش جهانی شــدن3 اســت. 
جهانی شــدن خــود فرآینــدی اســت کــه علتــی شــد تــا شــرکت ها و بنگاه هــا، به ویــژه در ســطح محلــی، از نــوآوری  در 
زمینه هــای مختلــف اســتقبال کننــد. ورودي مطالعــات در حــوزه ی بحــث توســعه درون زاي منطقــه اي، آگاهــي نســبت 
بــه دگرگونــي رخ داده در تفکــر برنامه ریــزي فضایــي در ســطوح ملــي و منطقــه اي اســت. در ســطح ملــي، هم زمــان بــا 
انتقــال از اقتصــاد مبتنــي بــر تولیــد فیزیکــي بــه اقتصــاد مبتنــي بــر تولیــد دانش بــر4 ، پرســش از الگوهــاي ســنتي 
نئوکلاســیک رشــد اقتصــادي نیــز مطــرح  شــد. در ســطح منطقــه اي، دگرگونــي از دوران فوردیســم بــه پسافوردیســم
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مبتنــي بــر اقتصــاد دانش بنیــان1، عامــل تغییــر از تمرکــز بــر مزیــت نســبي2 بــه مزیــت رقابتــي3 شــده و در ســال هاي 
ــزي توســعه  ــرد برنامه ری ــي در راهب ــن دگرگون ــاب ای ــوده اســت. بازت ــه ب ــت همکاران ــر به ســوی مزی ــن تغیی ــر، ای اخی
ــق  ــق از طری ــراي مناط ــرد ب ــرد - بُ ــازي بُ ــت، ب ــازي برُد-باخ ــای ب ــده و به ج ــور ش ــز متبل ــه اي نی درون زاي منطق
هم افزایــي اجــزاي توســعه پیشــنهاد مي شــود )شــریف زادگان و ملک پــور اصــل، 1394، 156-161(. الگــوی 
ــادی  ــعه ی اقتص ــزان توس ــازان و برنامه ری ــرای تصمیم س ــل ب ــای عم ــوان راهنم ــه ای به عن ــعه ی درون زای منطق توس
ــت  ــه اس ــاس منطق ــادی در مقی ــه ی اقتص ــی و یکپارچ ــعه ی افق ــوی توس ــه ای از الگ ــان، 161(، گون ــه ای )هم منطق
ــتفاده ی  ــا اس ــن ب ــه و همچنی ــی منطق ــا رقابت ــبی و ی ــای نس ــا و مزیت ه ــا، ظرفیت ه ــر فرصت ه ــه ب ــا تکی ــه ب ک
ــش8 و  ــازار6 و ســرمایه های انســانی7 در ســایه ی دان ــا شــرایط ب ــع4، و موهبت هــای5 موجــود، تناســب ب کارآمــد از مناب
ــا مفاهیمــی  تکنولوژی9جدیــد به عنــوان عوامــل/ متغیرهــای اصلــی کارآفرینــی منطقــه ای، و نیــز هم پیونــدی آن هــا ب
ــد  ــای جدی ــه از بنگاه ه ــح و بهین ــرداری13 صحی ــو و بهره ب ــاف های12 ن ــی اکتش ــت11 در پ ــوآوری10  و خلاقی ــر ن نظی
ــرداری  ــر، درک و بهره ب ــت. به بیان دیگ ــه ای اس ــادی15 منطق ــعه ی اقتص ــه توس ــت یابی ب ــتای دس ــک14 در راس و کوچ
ــم  ــده ی مفاهی ــردی دربردارن ــر رویک ــی ب ــد، مبتن ــاره ش ــه اش ــی ک ــا و ظرفیت های ــی از فرصت ه ــت و اصول درس
ــه ای   ــعه ی درون زای منطق ــدف توس ــه ه ــت یابی ب ــرای دس ــی ب ــی، پیش ران ــی و کارآفرین ــری مدن ــادی16، رهب نه
ــر  ــه پیش ت ــت ک ــد اس ــش جدی ــش دان ــردِ نق ــوم و هم کارک ــوژی، هم مفه ــل تکنول ــش عام ــد. نق ــاب می آی به حس
تشــریح گردیــد )زیــرا تکنولــوژی، محصولــی از دانــش جدیــد بــه شــمار مــی رود( و نقــش عامــل خلاقیــت و نــوآوری، 
ــش  ــک دان ــکل بندی ی ــاد و ش ــر، در ایج ــانی ماه ــروی انس ــاص نی ــور خ ــانی و به ط ــرمایه ی انس ــه س ــک ب در کم
ــدام در  ــردد. اق ــف می گ ــار آن تعری ــش و انتش ــان دان ــردن هم ــه روز و تجاری ک ــوژی ب ــتفاده از تکنول ــد و اس جدی
ــرای  ــاری همچــون افزایــش توانایــی و ظرفیت17منطقــه/ شــهر ب راســتای توســعه ی درون زای یــک منطقــه/ شــهر، آث
جرح وتعدیــل مثبــت18در برابــر وضعیت هــای در حــال تغییــر19 به منظــور ســازگاری بیشــتر بــا شــرایط بــازار، کنتــرل 
ــیر  ــه مس ــت یابی ب ــه ای، دس ــرد منطق ــت عملک ــت و تقوی ــتای نگه داش ــه در راس ــع منطق ــت مناب ــد20 موهب کارآم
ــن22 را ــی و کارآفری ــه ای رقابت ــه منطق ــه ب ــدن منطق ــری21 و تبدیل ش ــه ی یادگی ــه منطق ــدار به مثاب ــعه ی پای توس
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.(Qian et al., 2013, 562- 563( & )93 -85 ،2009 ،به دنبال خواهد داشت )استیمسون و دیگران

مدل توسعه ی درون زای منطقه ای
   از بخــش قبلــی می تــوان نتیجــه گرفــت کــه کارآفرینــی، رهبــری و نهادهــا، عوامــل مکمــل یکدیگــر در دســت یابی 
ــمار  ــه ش ــوده، ب ــارکت ب ــر مش ــی ب ــی و مبتن ــرا، کیف ــد گ ــعه ای فرآین ــه توس ــه ای ک ــعه ی درون زای منطق ــه توس ب
می رونــد. حــال آن کــه پژوهــش حاضــر، در پــیِ طــرح نقــش عامــل کارآفرینــی )یکــی از متغیرهــای میانــی( در مســیر 
ــده  ــات ارائه ش ــق توضیح ــمت و مطاب ــن قس ــت؛ در ای ــه ای اس ــادی )درون زای( منطق ــعه ی اقتص ــه توس ــت یابی ب دس
ذیــل بخش هــای قبلــی، چارچــوب مدلــی بــرای رشــد و توســعه ی درون زای منطقــه ای کــه یکــی از الگوهــای توســعه ی 
اقتصــادی منطقــه ای اســت و متغیرهــای اصلــی آن در کنــار یکدیگــر، ترســیم می گــردد؛ چارچوبــی کــه در دیاگــرام 

مفهومــی شــکل شــماره 1 نمایــش داده شــده اســت.

شکل 1. چارچوب مدلی برای توسعه ی درون زای منطقه ای و متغیرهای اساسی آن؛ منبع: استیمسون و دیگران، 2009: 91.

   ایــن چارچــوب مدلــی، بــه بیــان ســاده می گویــد: موهبــت منابــع و تناســب آن هــا بــا شــرایط و ســاختار بــازار تنهــا 
در شــرایطی، در کنــار یکدیگــر می تواننــد منجــر بــه توســعه درون زای منطقــه ای شــوند کــه بــا متغیرهــای میانجــی 
در ارتبــاط باشــند: یعنــی ســه متغیــر رهبــری، نهادهــا و کارآفرینــی؛ کــه در بیــن متغیرهــای میانجــی، هــدف ایــن 
ــدل  ــه ای اســت. م ــه توســعه ی درون زای منطق ــی در دســت یابی ب ــر کارآفرین ــن نقــش متغی پژوهــش بررســی و تبیی
ــادل  ــه، REM، مع ــن معادل ــش داد؛ در ای ــز نمای ــه 1 نی ــورت معادل ــوان به ص ــوق را می ت ــکل ف ــده در ش پیشنهادش
 Cappelo & Nijkamp, 2009,) پتانســیل/ موهبــت منابــع و تناســب بــا شــرایط بــازار در نظــر گرفتــه شــده اســت

: (357
1RED=f⌊REM mediated by (L,I,E)⌊  :1 رابطه

تعریف مفهوم کارآفرینی
   واژه ی کارآفریــن از اقتصــاد فرانســه در قــرن هفدهــم و هجدهــم وام گرفتــه شــده اســت. در آن زمــان، کارآفریــن 
فــردي بــود کــه بــه انجــام سفارشــات در پروژه هــاي تجــاري می پرداخــت .(Wickham, 2000:5) واژه ی کارآفریــن 
همچنیــن در آن زمــان و در اقتصــاد فرانســه، بــه فــردی اطــلاق می شــد کــه مســئولیت انجــام یــک فعالیــت یــا پــروژه
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    رابطــه ای میــان توســعه ی درون زای منطقــه ای )RED(، موهبــت منابــع )RE(، شــرایط بــازار )M(، رهبــری )L(، کارآفرینــی )E( و نهــاد )I(؛                                                                 1.
منبــع: (Capello & Peter Nijkamp, 2009, 357) و )استیمســون و دیگــران، 2009، 90(.



ــد؛  ــلاق می ش ــک پذیر اط ــراد ریس ــه اف ــن واژه ب ــز، ای ــاده نی ــن و س ــور روش ــرد. به ط ــده بگی ــر عه ــم را ب ــیار مه بس
افــرادی کــه از طریــق پیــدا کــردن راه هــای بهتــر و جدیدتــر بــرای انجــام کارهــا، موجــب پیشــرفت اقتصادی می شــوند. 
تعاریــف زیــادی از دو واژه ی کارآفریــن و کارآفرینــی وجــود دارد امــا تاکنــون یــک تعریــف عــام و پذیرفته شــده از ایــن 
مفاهیــم، بــه دســت نیامــده اســت. در فرهنــگ لغــت آکســفورد، کارآفریــن فــردی اســت کــه بــا اســتفاده از ابتــکار و 
ــا ســودزایی کنــد و کارآفرینــی نیــز، ترکیبــی از اســتعدادها، تفکــرات، ســرمایه، دانــش و  ریســک پذیری می کوشــد ت
فــن، تعهــد و پشــتکار تعریــف شــده اســت )قیصــری، 1390، 19(. به منظــور شــرح نظــری انگاشــت کارآفرینــی، بایــد 
از نظریــه ی اقتصاددان هایــی شــروع کــرد کــه در ایــن زمینــه ، صاحب نظرانــی برجســته به شــمار می رونــد. از طرفــی، 
همان طــور کــه در بخــش قبلــی شــرح داده شــد، نظریه پــردازان مکتــب اتریــش بــا کنــار گذاشــتن فرضیــات اقتصــاد 
ــر و لاچمــن از  ــه مطالعــات شــومپیتر، کیرزن نئوکلاســیک، در توصیــف کارآفرینــی تواناتــر هســتند. در ایــن بخــش ب

ــود. ــه می ش ــب پرداخت ــن مکت ــردازان ای نظریه پ
   مبتنــی بــر اصــول نظریــه ی اقتصــاد کلاســیک1، عرضــه2 ، تقاضــا3 و هــر چیــز دیگــر را در اقتصــاد جهــت می دهــد؛ 
ــد؛  ــن می آفرین ــی نوی ــی را شــکانده و تعادل ــای قبل ــه توســط تقاضــا جــذب می شــود، تعادل ه ــه هنگامی ک عرضــه، ب
ــد و  ــت می کن ــه حرک ــن عرض ــی نوی ــردن منحن ــرآورده ک ــا ب ــق ی ــمت تحق ــه س ــا ب ــی تقاض ــر، منحن به بیان دیگ
ــن  ــر ای ــی ب ــد مبتن ــاره ش ــل اش ــش قب ــه در بخ ــور ک ــد و همان ط ــن می کن ــز را تعیی ــه، همه چی ــه، عرض درنتیج
ــدل  ــی در م ــرض در حال ــن ف ــد؛ ای ــادل دارن ــوی تع ــی به س ــدت، حرکت ــادی در بلندم ــتم های اقتص ــرد، سیس رویک
اقتصــاد کلاســیک وجــود دارد کــه سیســتم ها، اغلــب در دوره هــای طولانــی در وضعیــت عدم تعــادل قــرار می گیرنــد 
و اغتشــاش های بزرگــی در نگه داشــتِ شــغل ها و ثروت هــا و بازتولیــد آن هــا ایجــاد می شــود. بــرای تشــریح 
ــای  ــه اصــول و پایه ه ــز کســی اســت ک ــارد کین ــا اســت؛ مین ــز راهگش ــارد کین ــات مین ــه نظری ــاره ب ــا، اش ــن ادع ای
چشــم انداز کلاســیک دربــاره ی بحــث اصلــی را تغییــر می دهــد. او تقاضــا را در اقتصــاد تعیین کننــده می دانــد. کینــز 
ــن سیســتم را به ســوی  ــد و بنابرای ــروت می کن ــد ث ــش می دهــد، تولی ــش تقاضــا، اشــتغال را افزای مدعــی اســت افزای
ــط  ــی رواب ــا پیش بین ــاد ب ــار اقتص ــه رفت ــردد ک ــی می گ ــم تلق ــت مه ــه ازآن جه ــن نکت ــد. ای ــوق می ده ــادل س تع
ــد، در تناقــض اســت  ــا بیــکاری در ارتباط ان منحنــی فیلیپــس4 کــه مدعــی اســت نرخ هــای بهــره به صــورت منفــی ب
)استیمســون و دیگــران، 2009، 168(. فیلیپــس کســی بــود کــه نشــان داد در ســال   های بــا نــرخ بیــکاری پاییــن، نــرخ 
تــورم بــه ســمت بــالا گرایــش داشــته و در ســال های بــا نــرخ بیــکاری بــالا، نــرخ تــورم انــدک بــوده اســت5. او بــر ایــن 
بــاور بــود کــه دو متغیــر مهــم اقتصــاد کلان یعنــی تــورم و بیــکاری، ارتبــاط درخــور توجهــی بــا هــم دارنــد6  )منکیــو، 

.)880-878  ،1395
   امــا در ایــن بحــث، نکتــه ایــن اســت کــه در سیســتم های اقتصــادی7 بزرگ مقیــاس، نگه داشــت تعــادل و یــا حتــی 
حرکــت به ســوی تعــادل، امــری دشــوار اســت. در ایــن بحــث شــومپیتر ادعــا می کنــد کــه ایــن ماهیــت سیســتم های 
اقتصــادی بزرگ مقیــاس اســت کــه درون وضعیــت آشــوب قــرار می گیرنــد. او کارآفریــن را کارگــزاری می دانــد که چنین 
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.4  British Journal Elonomica منحنــی فیلیپــس در ســال 1985 توســط یــک اقتصــاددان به نــام ا.دبلیــو. فیلیپــس و در مقالــه ای کــه در    
ــی در انگلســتان را طــی  ــرخ دســتمزدهای پول ــاط بیــن بیــکاری و ن ــه، فیلیپــس ارتب ــن مقال ــرار گرفــت. در ای چــاپ شــد، مــورد بررســی ق

ــرار داد. ــا 1957 مــورد بررســی ق ســال های 1861 ت
   فیلیپس، تغییر در دستمزدهای اسمی را به جای سطح قیمت ها مبنای محاسبه تورم در نظر گرفت.

ــل  ــوان تحلی ــا عن ــه ای را در American Economic Review ب ــولو، مقال ــرت س ــون و راب ــل ساموئلس ــس، پ ــد از فیلیپ ــال بع    دو س
"سیاســت های ضــد تــورم"، چــاپ کــرده و در آن، ایــن ارتبــاط قابــل ملاحظــه و منفــی را بیــن نــرخ بیــکاری و تــورم بــر مبنــای داده هــای 
آمریــکا بــه اثبــات رســاندند. ایــن دو اقتصــاددان توضیــح دادنــد کــه ایــن ارتبــاط منفــی از آن جــا به وجــود می آیــد کــه بیــکاری پاییــن بــا 
تقاضــای کل بــالا همــراه اســت کــه در جــای خــود، باعــث فشــار روبه بــالا بــر قســمت ها و دســتمزدها در تمــام بخش هــای اقتصــاد می شــود. 

آن هــا ایــن ارتبــاط منفــی را منحنــی فیلیپــس نامیدنــد )منکیــو، 1395: 880-878(.
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ــد )استیمســون  ــری خــلاق1" را نســبت می ده ــوم "ویرانگ ــن، مفه ــه کارآفری ــد و ب ــق می کن ــی را خل ــار نامتعادل رفت
ــعه ی اقتصــادی و  ــی در توس ــه اصل ــروی محرک ــن را نی ــن، کارآفری ــومپیتر همچنی ــران، 2009، 168-169(. ش و دیگ
موتــور توســعه می دانــد و نقــش کارآفریــن در نظــام اقتصــادی را نــوآوری یــا ایجــاد ترکیب هــای تــازه از مــواد اولیــه 
ــا ویرانگــری  ــب ی ــن را تخری ــک کارآفری ــوآوری دانســته و رســالت ی ــن را ن ــی کارآفری ــد. او، مشــخصه ی اصل می خوان
خــلاق برمی شــمارد )قیصــری، 1390، 21(. فرآینــد تخریــب یــا ویرانگــری خــلاق شــومپیتری، بهــره وری منطقــه ای، 
 Koster & Rai, 2008,) رقابت پذیــری منطقــه ای و درنتیجــه، توســعه ی اقتصــادی یــک منطقــه را ارتقــا می دهــد
ــد  ــا تولی ــد آن ی ــی و بازتولی ــادی قدیم ــاختارهای اقتص ــب س ــال تخری ــی در ح ــور مداوم ــد، به ط ــن فرآین 119)؛ ای
ــاً  ــاور اســت کــه کارآفریــن ضرورت ــن ب ــر ای ــد اســت )قیصــری، 1390، 21(. شــومپیتر ب ســاختارهای اقتصــادی جدی
ــن  ــد، بلکــه کارآفری ــداع کن ــد را اب ــا محصــول ویرانگــری خــلاق جدی ــه را فراهــم ی کســي نیســت کــه ســرمایه اولی
ــازار  ــادل ب ــدگاه تع ــن برخــلاف دی ــه مي دهــد. بنابرای ــا کســب وکار ارائ ــاط ب ــو را در ارتب ــده اي ن ــردي اســت کــه ای ف
ــی کــه  ــه ی شــومپیتر و مدل ــت عــدم تعــادل می بینــد. در نظری ــده  ای در حال در اقتصــاد، کارآفرینــی را به عنــوان پدی
ــدوده ی  ــک مح ــارجِ ی ــورت دوره ای و از خ ــا به ص ــد، فرصت ه ــه می کن ــع2 ارائ ــادل منقط ــای تع ــوان مدل ه ــا عن او ب
ــا و  ــک، توســعه بازاره ــا تکنولوژی ــد، پیشــرفت های دانشــی و ی ــع جدی ــه مناب ــه ارائ ــی ازجمل ــر عوامل اقتصــادی در اث
جــز آن، ایجــاد یــا خلــق می شــوند. او معتقــد اســت کــه تغییــرات در تکنولــوژی، نیروهــای سیاســی، قوانیــن، عوامــل 
ــتفاده  ــا اس ــد ب ــان می توانن ــه کارآفرین ــد ک ــق می کن ــدی را خل ــات جدی ــاع، اطلاع ــای اجتم ــاد کلان و رونده اقتص
ــن  ــد. او چنی ــا ایجــاد کنن ــات ارزشــمندتری را از آن ه ــد و ترکیب ــدی ترکیــب کنن ــه روش جدی ــع را ب ــا، مناب از آن ه
تغییراتــی را شــوک های بــرون زا3 می نامنــد. بنابرایــن نــوآوری و جــدا شــدن از مســیر دانــش موجــود، ویژگــی کلیــدی 
فرصت هــای شــومپیتری اســت. نوآورانــه بــودن در اینجــا بــه معنــای ارائــه محصــولات، کالاهــا، خدمــات، فرآیندهــا، 
ــازمان  ــا س ــرد ی ــرای ف ــودن ب ــد ب ــاً جدی ــازار اســت و صرف ــرای ب ــد ب ــه جدی ــواد اولی ــا م ــازمان دهی ی ــای س روش ه
مدنظــر نیســت )رســتمی و فیض بخــش، 1391، 10( ، بلکــه مســئله نــوآوری و ابــداع بــه  عنــوان اولیــن و مهم تریــن 
عنصــر توســعه ی اقتصــادی تلقــی می شــود. ابــداع در نظــر شــومپیتر، در قالــب ارائــه یــک عقیــده نــو، یــک روش نــو، 
یــک محصــول نــو، یــک بــازار نــو و یــا یــک منبــع عرضــه نــو و امثــال آن بــروز پیــدا می کنــد. بدیــن ترتیــب ابــداع، 
تحــت عنــوان یــک پدیــده ی کیفــی و پویــا وارد فرآینــد توســعه ی اقتصــادی شــده و آن را از مفهــوم رشــد اقتصــادی در 
حالــت کمــی و ایســتا متمایــز می کنــد. شــومپیتر معتقــد اســت کــه کارآفریــن بــرای تولیــد کالاهــا و خدمــات نویــن 
ــه  ــن فرصت هــای دســت یابی ب ــرا کارآفری ــد. زی ــد آنچــه وجــود دارد، ظهــور می کن ــرای تولی ــده ب ــا مســیرهای گزی ی
منفعــت خالــص یعنــی منفعتــی کــه فراتــر از شــرایط جــاری مــورد انتظــار اســت را درمی یابــد. البتــه در ایــن مســیر 
ــن  ــد. )استیمســون و دیگــران، 2009، 169-170(. بنابرای ــر ظهــور می کن ــا خطرپذی ــده ی ریســک ی ــه پذیرن او به مثاب
ــومپیتر،  ــف ش ــک در تعری ــرمایه گذاری و ریس ــرای س ــر ب ــم موردنظ ــناختگی آیت ــت، ناش ــوآوری و خلاقی ــه ی ن درج
ــاره  ــال درب ــع احتم ــع توزی ــه تاب ــرایطی ک ــد. ش ــت4  گوین ــرایط عدم قطعی ــه آن ش ــلاح ب ــوده و به اصط ــالا ب ــیار ب بس
نتایــج آینــده وجــود دارد، امــا قابــل پیش بینــی نیســت. رویکــرد نظریــه ی کارآفرینــی شــومپیتر را، فرضیــه ی قــوی 

ــش، 1391، 11(. ــتمی و فیض بخ ــد )رس ــی  می خوانن کارآفرین
   کیرزنــر نیــز در نظریــه ی کارآفرینــی خــود )1973( معتقــد اســت کــه سیســتم های اقتصــادی بــه دلیــل ماهیت شــان، 
آثــار غیرتعادلــی5 را تجربــه می کننــد؛ زیــرا نیروهای چرخه ای و بلایای طبیعی ســاخته ی دســت بشــر و طبیعی هســتند. 
امــا در دیــدگاه او، کارآفریــن فرصت هایــی را بــرای خلــق کالاهــا و خدمــات نویــن در بازار کســب می کند تا سیســتم های
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ــه  ــران، 2009، 170-171(. در نظری ــون و دیگ ــد )استیمس ــوق ده ــادل س ــوی تع ــادل به س ــادی را از عدم تع اقتص
کارآفرینــی کیرزنــر فــرض اساســی ایــن اســت کــه بازارهــا در اغلــب اوقــات ناکارآیی1دارنــد و در حالــت تعــادل نیســتند 
ــا  ــا ب ــد ت ــاد می کن ــن ایج ــراد کارآفری ــرای اف ــی را ب ــن مســئله، فرصت های ــد(. ای ــرار دارن ــادل ق ــدم  تع ــت ع )در حال
بهره بــرداری از ایــن ناکارایی هــا، منابــع را بــا کارایــی بیشــتری تخصیــص داده و ثــروت خلــق کننــد. بنابرایــن کیرزنــر 
ــت  تعــادل  ــه ســمت حال ــازار ب ــردن ب ــن را ب ــت  تعــادل نیســت و نقــش کارآفری ــازار همیشــه در حال معتقــد اســت ب
می دانــد و نــه برهــم زدن تعــادل بــازار2؛ در نظــر او، فرصت  هــای کارآفرینــی لزومــاً نتیجــه ی نــوآوری نیســتند، بلکــه از 
جنــس فرصت هایــی هســتند کــه ناکارایــی در بــازار، آن هــا را بــه وجــود مــی آورد. او مثــال می زنــد کــه خریــد مــواد 
اولیــه در یــک مــکان و ترکیــب آن هــا بــا یــک فرآینــد تولیــد جدیــد و نهایتــاً فــروش محصولــی نــو در مکانــی دیگــر و 
ــل  ــه ایــن موضــوع قائ ــه تعبیــری، او ب ــوع فرصت هــای اشاره شــده اســت. ب ــر، ســاده ترین شــکل از ن ــه قیمتــی بالات ب
اســت کــه ایــن فرصت هــا بــه دلیــل کامــل نبــودن دانــش عوامــل بــازار به وجــود می آینــد و کارآفریــن فــردی اســت 
کــه از عــدم تقــارن در توزیــع اطلاعــات بهــره می بــرد؛ بنابرایــن در دیــدگاه کیرزنــری، فرصت هــا بــه علــت تفــاوت در 
دسترســی افــراد بــه اطلاعــات موجــود به دســت آمده و نیــاز بــه اکتشــاف دارنــد و اساســاً بــه خلــق اطلاعــات جدیــد 
نیــازی نیســت؛ بنابرایــن ظاهــراً در تعریــف کیرزنــر فرصــت، ماهیتــی تقلیــدی/ اکتشــافی دارد و نــه خلاقانــه/ نوآورانــه؛ 
ــه  ــت ک ــر اس ــه ذک ــا لازم ب ــد. ام ــی3 می خوانن ــف کارآفرین ــه ی ضعی ــی، فرضی ــات کارآفرین ــرد را در ادبی ــن رویک ای
ــف  ــن تعری ــذا در ای ــه اســت؛ ل ــر صــورت گرفت ــد تقلیــدی کامــل از کاری باشــد کــه پیش ت ــداً نمی توان کارآفرینــی اب
نیــز، نــوآوری پیش شــرطی بــرای شناســایی یــک فرصــت به شــمار مــی رود امــا کم رنگ  تــر. بــه ایــن معنــی، نــوآوری 
در فرصــت کیرزنــری، ماهیتــی تدریجــی دارد و جدیــد بــودن آن بــرای فــرد یــا ســازمان اســت و نــه بــرای بــازار. امــا 
حــرف پایانــی کیرزنــر ایــن اســت کــه بــا گذشــت زمــان، رقابــت بــرای اســتفاده از چنیــن فرصت هایــی )یــا بــه تعبیــر 
درســت تر، اکتشــاف آن هــا( افزایــش پیــدا می کنــد و در اثــر رقابــت، از ارزش فرصــت کاســته شــده و بــازار بــه ســمت 

ــش، 1391، 9-8(. ــتمی و فیض بخ ــود )رس ــک می ش ــادل نزدی ــت تع حال
ــد؛  ــر می کنن ــازار تصوی ــب در ب ــر فرصت طل ــف و کنش گ ــه کاش ــن را به مثاب ــر، کارآفری ــومپیتر و کیرزن ــن ش    بنابرای
کســی کــه بــا انتظــار دســت یابی بــه منفعتــی بیــش از وســع شــرایط حاضــر و منفعــت خالــص، دســت بــه کارآفرینــی 
ــدار نیســتند  ــرداز مدعــی هســتند کــه سیســتم های اقتصــادی، در ذات خــود، پای ــد. همچنیــن هــر دو نظریه پ می زن
ــگاه آن هــا  ــه شــرایط تعــادل در حرکــت هســتند. هرچنــد ن ــا نزدیــک شــدن ب و بنابرایــن به ســوی دور شــدن از و ی
ــه  ــی می شناســد ک ــر خلاق ــه ویرانگ ــن را ب ــاوت اســت؛ شــومپیتر کارآفری ــن متف ــر کارآفری ــار و اث ــا رفت ــاط ب در ارتب
ــر کارآفریــن  ــر اث ــل کیرزن ــرد. در مقاب ــه ســمت عــدم تعــادل می  ب ــه آشــوب کشــانده و ب سیســتم های اقتصــادی را ب
را اثــر تعادل بخشــی می دانــد )استیمســون و دیگــران، 2009، 171-172(. بــه  تعبیــر دیگــر، شــومپیتر کارآفرینــی را 
عبــارت از عرضــه ی کالا یــا خدماتــی جدیــد، روشــی جدیــد در فرآینــد تولیــد، ایجــاد بــازاری جدیــد، یافتــن منابــع 
ــر  ــد و بک ــی جدی ــا ایجــاد فرصت ــق ی ــد در کســب وکار و درنتیجــه، خل ــه تشــکیلات جدی ــا ایجــاد هرگون ــد و ی جدی
ــر، در  ــه کیرزن ــد به وجــود آورد؛ درحالی ک ــدی را در تولی ــات جدی ــه ترکیب ــد ک ــردی می دان ــن را ف ــد و کارآفری می دان
تعریــف خــود از کارآفرینــی، بــر اکتشــاف فرصت هــای کشف نشــده تأکیــد دارد )احمدپــور داریانــی و مقیمــی، 1398، 

.)48

کارآفرینی در بستر توسعه ی درون زای منطقه ای و مؤلفه های آن
ــداد منطقــه ای4   ــک "روی ــه ی اول ی    در تحقیقــات کارآفرینــی فضامحــور، فلدمــن معتقــد اســت کارآفرینــی در وهل
اســت"و یــا بــه تعبیــر مشــخص تر، رویــدادی تحــت تأثیــر عوامــل منطقــه ای اســت، و ایــن بــدان معنــا اســت کــه اخــذ 

تصمیمــات کارآفرینانــه توســط افــراد )در تائیــد یــا رد خوداشــتغالی( موفقیــت یــا شکســت اســتارت آپ ها را
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ــرار  ــر ق ــت تأثی ــد، تح ــرار دارن ــتارت آپ ها ق ــا اس ــرد ی ــه در آن، ف ــه ای ک ــل منطق ــا عوام ــل، ب ــایر عوام ــار س در کن
می دهــد (Feldman, 2001, 862). تحقیقــات در حــوزه ی کارآفرینــی منطقــه ای در دو دهــه ی اخیــر رشــد 
چشــم گیری داشــته اســت؛ گرچــه ایــن تحقیقــات تحــت تســلط تحقیقــات تجربــی بــوده اســت، بایــد اذعــان کــرد کــه 
پیــش از آن، شــکافی بــزرگ در تحقیقــات تجربــیِ حــوزه ی کارآفرینــی قابــل درک بــوده کــه درنتیجــه ی ایــن موضــوع، 
بعــد فضایــی کارآفرینــی نادیــده گرفتــه شــده و نیــز اکثــر کارهــای تئوریــک در حــوزه ی کارآفرینــی، به ســادگی ســطح 
ــز  ــه ای و نی ــی، منطق ــطوح مل ــک در س ــا تئوری ــی و ی ــای مفهوم ــال، کاره ــد؛ به عنوان مث ــده گرفته ان ــی را نادی فضای
محلــی ناشــناخته مانــده اســت (Bosma & Sternberg, 2014, 1017). امــا به نظــر می رســد بــا افزایــش توجــه 
بــه مناطــق شــهری، بعــد منطقــه ای کارآفرینــی، امــروزه موضوعــی موردعلاقــه بــوده و بیش ازپیــش، بــه یــک موضــوع 
 Acs & Armington, 2004; Wagner & Sternberg 2004, Van Stel &) ــت ــده اس ــدل گردی ــی ب حیات

.(Storey, 2004; Acs & Storey, 2004( addressed by (Acs et al., 2008, 2
ــه  ــرای دســت یابی ب ــر دیگــر متغیــری میانجــی  ب ــه تعبی ــا ب ــن مفهــوم، یــک کاتالیــزور و ی    کارآفرینــی کــه در ای
ــود  ــی رود؛ خ ــمار م ــش به ش ــن پژوه ــته ی ای ــر وابس ــی و متغی ــدف غای ــوان ه ــه ای به عن ــادی منطق ــعه ی اقتص توس
به عنــوان یــک متغیــر وابســته، شــامل مؤلفه هــای مســتقل  دیگــری )متغیرهــای مســتقل کارآفرینــی( می شــود کــه 
ــی  ــرد. کارآفرین ــی تقســیم ک ــر کارآفرین ــذار ب ــی1 اثرگ ــی و بیرون ــه دو دســته ی مؤلفه هــای درون ــوان ب ــا را می ت آن ه
ــی( را در  ــع اصل ــی )منب ــه درون ــته، دو مؤلف ــر وابس ــک متغی ــوان ی ــه ای به عن ــادی منطق ــعه ی اقتص ــتر توس در بس

ــانی. ــرمایه  انس ــد وس ــش جدی ــرد؛ دان برمی گی
ــرای ایجــاد کارآفرینــی و مؤلفــه دوم، ســرمایه ی انســانی  ــد به عنــوان منبــع فرصت ســاز ب    مؤلفــه اول، دانــش جدی
ــاب  ــه ای به حس ــی منطق ــای کارآفرین ــه، بال ه ــن دو مؤلف ــی؛ ای ــذب کارآفرین ــرای ج ــاز ب ــع ظرفیت س ــوان منب به عن
می آینــد. در حقیقــت، دانــش جدیــد، به عنــوان اســاس کارآفرینــی، و کارآفرینــی نیــز به عنــوان یــک مجــرای انتقــال 
و پراکنــش بــرای ایــن دانــش بــه شــمار مــی رود. طبیعــی  اســت ایــن دانــش انتشــاریافته، دانشــی نظــری و مبتنــی بــر 
علــم2 بــوده کــه در ســیطره ی مفهــوم کارآفرینــی تبدیــل بــه یــک دانــش اجرایــی و مبتنــی بــر تجــارت و کســب وکار3  
شــده و توســط نیــروی کار یــا همــان ســرمایه ی انســانی جــذب می گــردد. بنابرایــن، از مفهــوم کارآفرینــی در توســعه ی 
منطقــه ای، هــم ایجــاد، توزیــع و انتشــار آن در منطقــه مبتنــی بــر منابــع نهــادی و طبیعــی و هــم نحــوه و ســازوکارِ 
جــذب  آن در ســاختار اقتصــادی منطقــه و توســط ظرفیت هــا و ســرمایه های انســانی موجــود اســت کــه بســیار مهــم 
بــه شــمار مــی رود. درنتیجــه، بایــد توجــه داشــت کــه منظــور از دانــشِ مورداشــاره در قلمــروی موضوعــی کارآفرینــی، 
دانــش جدیــد و کاربــردی از جنبــه ی مســائل اقتصــادی اســت. یعنــی دانشــی کــه از قابلیــت تجاری شــدن  برخــوردار 
بــوده و این گونــه فرصت ســاز شــکل گیری و اکتشــاف بنگاه هــا  و مشــاغل جدیــد )ارزش اقتصــادی( و جــذب نیــروی 

.(Qian et al., 2013, 560, 562, 563 & 571) انســانی )ظرفیــت جــذب کارآفرینــی( اســت
   بــه بیــان ســاده تر، در مســیر اثربخشــی کارآفرینــی در دســت یابی بــه توســعه اقتصــادی منطقــه ای، ســرمایه ی انســانی 
موجــود در منطقــه، به عنــوان عامــل اصلــی یــا همــان ظرفیــت جــذب کارآفرینــی4، خــود، تولیدکننــده ی دانــش جدیــد 
در ســطح منطقــه نیــز می باشــد )نیــروی انســانی ماهــر و پژوهش گــر در نقــش عامــل تولیدکننــده ی دانش جدیــد(؛ و از 
طرفــی، ایــن دانــش از آنجــا کــه از قابلیــت تجاری شــدن بهره منــد اســت، فرصــت ایجــاد مشــاغل و بنگاه هــای جدیــد 
را در ســاختار اقتصــادی منطقــه فراهــم مــی آورد و به تبــع آن ســرمایه های انســانی دیگــری نیــز درگیــر ایــن مشــاغل
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    منظــور از متغیرهــای درونــی، متغیرهایــی اســت کــه تحــت کنتــرل سیســتم برنامه ریــزی بــوده، نظیــر دانــش و ســرمایه انســانی؛ و منظــور 1.
از متغیرهــای بیرونــی، متغیرهایــی اســت کــه خــارج کنتــرل سیســتم برنامه ریــزی هســتند، نظیــر فراوانــی جمعیــت، تنــوع اجتماعــی، وجــود 

دانشــگاه، صنایــع تخصصــی و کیفیــت زندگــی.
 Scientific knowledge
 Business knowledge 
 Entrepreneurial absorptive capacity
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4.



ــد ایجادشــده(. به این ترتیــب، ارزش هــای  ــر مشــاغل جدی ــار، نیــروی انســانی کارمنــد در نقــش کارب می شــوند )ایــن ب
ــادی  ــای اقتص ــردد. ارزش ه ــر می گ ــع و منتش ــاد، توزی ــه ایج ــادی منطق ــعه ی اقتص ــه در توس ــادی کارآفرینان اقتص

ــود. ــذب می ش ــد و ج ــانی تولی ــروی انس ــط نی ــریح گردیده، توس ــیر تش ــه در مس ــده ای ک منتشرش

روش شناسی پژوهش
   ماهیــت پژوهــش حاضــر برحســب موضــوع موردپژوهــش، از جنــس پژوهش هــای کمــی اســت و از ســنت 
اثبات گرایــی و اثبات گرایــی متأخــر پیــروی می کنــد. رســالت ایــن پژوهــش را می تــوان در ســه گانه بلیکــی، از 
جنــس پژوهش هــای اکتشافی1دانســت )بلیکــی، 2000، 114-115(؛ چــرا کــه مطالعــه حاضــر، بــه دنبــال اکتشــاف و 
اثبــات وجــود رابطــه  میــان دو متغیــر کارآفرینــی منطقــه ای و توســعه ی درون زای منطقــه ای در بســتر اســتان تهــران 

اســت.
   بــه تعبیــر دیگــر، ایــن پژوهــش در تــلاش اســت تــا وجــود رابطــه علــت و معلولــی میــان توســعه  یافتگی اقتصــادی 
ــه ی توســعه ی  ــی کــه در معادل ــه ای و دیگــر متغیرهای ــر کارآفرینــی منطق ــی ب شهرســتان های اســتان تهــران را مبتن
ــت  ــا صح ــت ت ــلاش اس ــن در ت ــد. بنابرای ــرار ده ــتی آزمایی ق ــنجی و راس ــورد صحت س ــتند، م ــرح هس درون زا مط
ــدل  ــری و م ــدل اندازه گی ــت آوردنِ م ــه دس ــاختاری و ب ــادلات س ــتفاده از روش مع ــا اس ــاره را ب ــه ی مورداش فرضی
ســاختاری پژوهــش و همچنیــن بــا اســتفاده از تکنیــک رگرســیون گیری میــان متغیرهــای پژوهــش، موردتحقیــق قــرار 
دهــد. مــدل اندازه گیــری بــرای بررســی ارتبــاط میــان شــاخص ها بــا متغیــر مربــوط بــه آن شــاخص ها مورداســتفاده 
ــور، 1395،  ــریف زادگان و ملک پ ــد )ش ــاب می آی ــدی به حس ــی تأیی ــل عامل ــان تحلی ــی هم ــرد و به نوع ــرار می گی ق
ــوان  ــا بت ــر از 0.4 باشــد ت ــد عــددی بیش ت ــر خــود بای ــا متغی ــی هــر شــاخص ب ــن ســطح، بارهــای عامل 156(. در ای
ــز  ــر از 0.7 نی ــدد بیش ت ــن ع ــر ای ــت. اگ ــه دانس ــر مربوط ــی متغی ــت تبیین کنندگ ــد خصوصی ــاخص را از واج آن ش
 Hu & Bentler,) باشــد، بــار عاملــی قــوی بــوده و شــاخص، واجــد تبیین گــری قــوی نســبت بــه متغیــر خــود اســت
ــرای رگرســیون گیری میــان متغیرهــای مســتقل و میانجــی توســعه ی درون زا  1999). از معــادلات ســاختاری نیــز، ب
ــول  ــاداری قابل قب ــطح معن ــد در س ــیونی بای ــب رگرس ــود و ضرای ــتفاده می ش ــعه ی درون زا اس ــر توس ــود متغی ــا خ ب
ــر  ــا یکدیگ ــا ب ــن متغیره ــیون گیری بی ــک رگرس ــر، تکنی ــردد. به بیان دیگ ــد گ ــه تائی ــت معادل ــا صح ــت آمده ت به دس
ــه متغیــر وابســته )یعنــی توســعه ی درون زای منطقــه ای(  ــر معــادلات ســاختاری، از آن جــا کــه دســتیابی ب مبتنــی ب
ــیر2 را  ــل مس ــی روش تحلی ــد، به نوع ــی می پیمای ــتقل و میانج ــای مس ــب متغیره ــی از ترکی ــیرهای مختلف را از مس
ــدل  ــد. م ــه شــمار می رون ــز ب ــب مســیر نی ــا، همــان ضرای ــان متغیره ــب رگرســیونی می ــرد و ضرای ــر می گی ــز در ب نی
ــای مســتقل و  ــان متغیره ــط می ــوع و شــدت رواب ــوده و ن ــا ب ــن متغیره ــی بی ــط عل ــامل رواب ــاختاری پژوهــش ش س
میانجــی را بــا متغیــر وابســته می ســنجد )شــریف زادگان و ملک پــور، 1395، 156(؛ در ایــن ســطح ضرایــب رگرســیونی 
ــا اعتبــار لازم برخــوردار  ــه دســت آینــد ت ــاداری قابل قبــول (p-value 5% > ) ب ــد در ســطح معن به دســت آمده، بای
Smart- و AMOS ــی چــون ــق نرم افزارهای باشــند (Hu & Bentler, 1999). روش معــادلات ســاختاری، از طری

ــزار  ــرد دارد؛ و نرم اف ــاد داده کارب ــم زی ــال و حج ــای نرم ــرای داده ه ــزار AMOS، ب ــت. نرم اف ــر اس Pls، انجام پذی
Smart-Pls بــرای داده هــای غیــر نرمــال و حجــم کــم داده  نیــز کاربــردی اســت )داوری و رضــازاده، 1396(. در ایــن 
ــه تعــداد کم حجــم داده هــا در ســطح  ــودنِ داده ی شــاخص ها و عطــف توجــه ب ــه غیــر نرمــال  ب ــا توجــه ب پژوهــش ب

ــده اســت. ــه عمــل آم ــزارSmart-Pls3 اســتفاده ب ــک PLS و نرم اف ــی، از تکنی موردپژوه
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    در ابتــدا تــلاش شــد از نرم افــزار Amos اســتفاده بــه عمــل آیــد امــا به دلیــل تعــداد کــم داده هــای هــر شــاخص )16 داده به دلیــل وجــود 3.
ــروز خطــا، فراهــم  16 شهرســتان در اســتان تهــران( و نیــز نرمــال نبــودن داده هــای شــاخص ها، امــکان اســتفاده از ایــن نرم افــزار به دلیــل ب
 Smart-Pls و نرم افــزار PLS نگردیــد و به طــور مشــخص بایــد از یــک تکنیــک ناپارامتریــک اســتفاده بــه عمــل می آمــد؛ ازایــن رو، تکنیــک

کــه تکنیــک PLS در آن قابلیــت اجــرا دارد بــرای تحلیل هــای ایــن بخــش انتخــاب گردیــد.

 Descriptive- prescriptive
 Path analysis

1.
2.



   همچنیــن پــس از دســتیابی بــه مــدل اندازه گیــری و مــدل ســاختاری پژوهــش و به تبــع آن، اندازه گیــریِ 
بارهــای عاملــی شــاخص ها بــا متغیرهایشــان و نیــز، ضرایــب رگرســیونی متغیرهــا بــا متغیرهــا، بــا اندازه گیــری آمــاره 
ــن  ــود. بدی ــه می ش ــا پرداخت ــک از متغیره ــط هری ــدل توس ــی م ــدرت پیش بین ــی ق ــه بررس ــرQ2( 1(، ب استون-گیس
ــد قابلیــت پیش بینــی متغیرهــای مــدل  ــی هســتند، بای ــل قبول ــرازش ســاختاری قاب مفهــوم، مدل هایــی کــه دارای ب
را داشــته باشــند؛ یعنــی اگــر در یــک مــدل، روابــط بیــن متغیرهــا بــه درســتی تعریــف شــده باشــند، متغیرهــا بایــد 
تأثیــر کافــی بــر یکدیگــر بگذارنــد. هنســلر و همــکاران )2009( ســه مقــدار 0/02، 0/15 و 0/35 را به عنــوان قــدرت 

.(Henseler, 2009) ــد ــن نموده ان ــوی تعیی ــط و ق ــم، متوس ــی ک پیش بین
   پــس از آن به منظــور بررســی پایایــی پژوهــش، از دو شــاخص آلفــای کرونبــاخ و ضریــب پایایــی ترکیبــی اســتفاده 
می شــود کــه اگــر مقــدار عــددی ایــن دو بــرای مدلــی بزرگ تــر از 0.7 باشــد، پایایــی مــدل پژوهــش تأییــد می گــردد.  
ــن  ــبه میانگی ــق محاس ــدل از طری ــرای م ــی همگ ــو، روای ــز از یک س ــش نی ــازه ای پژوه ــی س ــی روای ــور بررس به منظ
ــدل  ــرای م ــی همگ ــود، روای ــر از 0.5 ش ــددی آن بزرگ ت ــدار ع ــر مق ــه اگ ــس اســتخراجی بررســی می شــود ک واریان
ــردد؛  ــری می گ ــر اندازه گی ــل و لارک ــدل فورن ــق م ــدل از طری ــرای م ــی واگ ــر، روای ــوی دیگ ــردد. و از س ــد می گ تأیی
ــا دیگــر متغیرهــا  ــا رابطــه آن متغیــر ب ــا شــاخص هایش را در مقایســه ب روایــی واگــرا میــزان رابطــه ی یــک متغیــر ب
می ســنجد؛ بــه گونــه ای کــه روایــی واگــرای قابــل قبــول یــک مــدل، حاکــی از آن اســت کــه یــک متغیــر در مــدل 
ــد:  ــان می کنن ــر )1981( بی ــل و لارک ــر. فورن ــاخص های دیگ ــا ش ــا ب ــود دارد ت ــاخص های خ ــا ش ــتری ب ــل بیش تعام
"روایــی واگــرا زمانــی در ســطح قابــل قبــول اســت کــه میــزان AVE بــرای هــر متغیــر بیشــتر از واریانــس اشــتراکی 
Fornell, Larck-) دآن متغیــر و متغیرهــای دیگــر )مربــع مقــدار ضرایــب همبســتگی بیــن متغیرهــا( در مــدل باشــ

ــاوی  ــس ح ــن ماتری ــای ای ــه خانه ه ــرد ک ــورت می پذی ــس ص ــک ماتری ــیله ی ــر به وس ــن ام ــی ای er, 1981) . بررس
مقادیــر ضرایــب همبســتگی بیــن متغیرهــا و جــذر مقادیــر AVE مربــوط بــه هــر متغیــر اســت. یــک مــدل در صورتــی 
روایــی واگــرای قابــل قبولــی دارد کــه اعــداد منــدرج در قطــر اصلــی از مقادیــر زیریــن خــود بیشــتر باشــند )داوری و 
رضــازاده، 1396، 84(. درواقــع ماتریــس فورنــل و لارکــر همــان ماتریــس خروجــی از نرم افــزار اســت بــا ایــن تفــاوت 
کــه در قطــر اصلــی، مقــدار جــزر AVE متغیرهــا وارد می شــود و نکتــه دیگــر اینکــه تنهــا متغیرهــای پنهــان مرتبــه 

ــوند")همان، 178(. ــر وارد می ش ــل و لارک ــس فورن اول در ماتری
   جامعــه آمــاری پژوهــش حاضــر، شهرســتان های منطقــه موردمطالعــه تحقیــق حاضــر یعنــی اســتان تهــران هســتند 
ــورد  ــران م ــتان ته ــتان های اس ــی شهرس ــا، در ســطح تمام ــک از متغیره ــل هری ــی شــاخص های پژوهــش ذی و تمام
بررســی آمــاری قــرار گرفتــه  و داده هــا و اطلاعــات آمــاری در ســطح شهرســتان های 16 گانــه ایــن اســتان گــردآوری 
شــده اند و درنتیجــه مرجــع ســنجش روابــط رگرســیونی میــان متغیرهــای پژوهــش، معادلــه ســاختاری و فرضیــه ایــن 
ــدون انتخــاب  ــر، پژوهــش حاضــر ســعی در تمام شــماری داشــته و ب ــان دیگ ــه بی ــی رود. ب ــز به شــمار م پژوهــش نی
ــه  ــات معادل ــت و اثب ــی صح ــران و بررس ــتان ته ــه اس ــتان های 16 گان ــتان از شهرس ــد شهرس ــامل چن ــه ای ش نمون
ــا جمــع آوری داده هــا و اطلاعــات آمــاری تمامــی شهرســتان های اســتان  ــه موردانتخــاب، ب ســاختاری در ســطح نمون
ــر داده هــا و اطلاعــات آمــاری مربــوط  تهــران به عنــوان موردپژوهــی تحقیــق، کوشــیده فرضیــه پژوهــش را مبتنــی ب

ــرار دهــد. ــاری )تمــام شهرســتان های اســتان( مــورد بررســی و صحت ســنجی ق ــه تمــام جامعــه آم ب

یافته ها و بحث
   در ایــن گام ابتــدا بایــد معیارهــا و شــاخص هایی ذیــل هریــک از متغیرهــای معادلــه رشــد درون زا تدویــن کــرد. در 
ــا دو  ــد ب ــی نظــری پژوهــش و همچنیــن در پیون ــه مبان ــا توجــه ب ــا ب انتخــاب معیارهــا و شــاخص ها، تــلاش شــده ت
متغیــر کارآفرینــی یعنــی دانــش و ســرمایه ی انســانی، ایــن انتخــاب صــورت پذیــرد. مفاهیــم و واژگان موجــود در اکثــر
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 Stone-Geisser1.



ــدان اشــاره شــده اســت. برخــی از شــاخص ها نیــز عینــاً  شــاخص ها، از مضامینــی برگرفته شــده کــه پیشــتر ب
و یــا بــا اعمــال تغییراتــی، از متــون موجــود در حــوزه کارآفرینــی و توســعه ی اقتصــادی برداشــته شــده اســت. 

در ادامــه، جــدول شــماره 2، معیارهــا و شــاخص های پژوهــش حاضــر را نشــان داده اســت:
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       متغیر           نوع متغیر                معیار                               شاخص اجرایی/ سنجه ی اندازه گیری   منبع شاخص
جدول2. معیارها و شاخص های پژوهش

توسعه یافتگی 
اقتصادی منطقه

موهبت منابع

تناسب بازار

رهبری

نهاد

کارآفرینی

وابسته

مستقل

مستقل

مستقل 
میانجی

مستقل 
میانجی

مستقل 
میانجی

میزان توسعه یافتگی 
اقتصادی منطقه

وجود ظرفیت انسانی

وجود عوامل جمعیتی و 
اقتصادی مؤثر

وجود زیرساخت های 
تکنولوژیک و ارتباطی

ماهیت اقتصادی منطقه

وجود عرصه های 
هدایت گری جریان دانش 

و کارآفرینی 

تمرکززدایی از قدرت

وجود سرمایه اجتماعی

همکاری شبکه ای

میزان اشتغال زایی با 
تأکید بر دانش، تکنولوژی 

و فناوری

سرمایه ی انسانی مرتبط 
با فعالیت های دانشی

نسبت اشتغال در فعالیت با فناوری بالا به کل جمعیت شاغل

بار تکفل منطقه 

درصد نیروی انسانی 25 سال به بالای دارای مدرک کارشناسی از 
جمعیت کل 25 سال به بالا

درصد نیروی انسانی 25 سال به بالای دارای مدرک کارشناسی 
ارشد و بالاتر از جمعیت کل 25 سال به بالا

درصد نیروی انسانی شاغل متخصص از کل جمعیت شاغل

اندازه جمعیت هر منطقه

ضریب نفوذ اینترنت

ضریب مکانی منطقه در بخش  صنعت برحسب ارزش افزوده 

ضریب مکانی منطقه در بخش خدمات برحسب ارزش افزوده

نسبت تعداد مراکز رشد به ازای هر 10000 دانشجو

نسبت تعداد پارک های علم و فناوری به ازای هر 10000 دانشجو

نسبت تعداد دانشگاه ها به ازای هر 10000 دانشجو
نسبت تعداد شرکت های دانش بنیان صنعتی و خدماتی به ازای هر 

10000 نفر تحصیل کرده دانشگاهی

نرخ مشارکت زنان در بخش ها و فعالیت های اقتصادی

درصد حجم مبادلات کالا از شهرستان تهران و به شهرستان 
تهران از مجموع کل مبادلات با شهرستان تهران

نسبت تعداد استارت آپ های موجود به ازای هر 10000 نفر از 
جمعیت در سن کار

درصد شاغلین بخش دانش بنیان نسبت به تعداد کل شاغلین

نگارنده
هزه جان و 

دیگران، 1395

 Qian et al.,
2013

 Qian et al,
2013

Stough, 2007
استیمسون، 2009

نگارنده

مقصودی، 1396

مقصودی، 1396

نگارنده

نگارنده

 Qian et al,
2013

نگارنده

ــرای متغیــر توســعه یافتگی اقتصــادی به عنــوان متغیــر وابســته پژوهــش، میــزان توســعه یافتگی اقتصــادی     ب
منطقــه به عنــوان معیــار و نســبت اشــتغال در فعالیــت بــا فنــاوری بــالا بــه کل جمیعــت شــاغل و بــار تکفــل 
منطقــه به عنــوان دو شــاخص ســنجنده آن درنظــر گرفتــه شــدند؛ محاســبه شــاخص اول، مطابــق عنــوان آن 
و بــا اســتناد بــه داده هــای آمایــش اســتان تهــران )1397( صــورت گرفتــه و محاســبه شــاخص دوم، از تقســیم 
مجمــوع جمعیــت غیرفعــال و بیــکار بــر جمعیــت شــاغل مطابــقِ داده هــای سرشــماری مرکــز آمــار ایــران در 
ســال 1395 انجــام شــده اســت. بــرای متغیــر مســتقل موهبــت منابــع، ذیــل معیــار وجــود ظرفیــت انســانی، 



ســه شــاخص درصــد نیــروی انســانی 25 ســال بــه بــالای دارای مــدرک کارشناســی از جمعیــت کل 25 ســال بــه بــالا، 
ــه  ــالای دارای مــدرک کارشناســی ارشــد و بالاتــر از جمعیــت کل 25 ســال ب ــه ب درصــد نیــروی انســانی 25 ســال ب
بــالا و درصــد نیــروی انســانی شــاغل متخصــص )تحصیل کــرده( از کل جمعیــت شــاغل، ذیــل معیــار وجــود عوامــل 
جمعیتــی و اقتصــادی مؤثــر، شــاخص انــدازه جمعیــت هــر منطقــه و ذیــل معیــار وجــود زیرســاخت های تکنولوژیــک 
و ارتباطــی، شــاخص ضریــب نفــوذ اینترنــت درنظرگرفتــه شــدند؛ نحــوه محاســبه ســه شــاخص اول، مطابــق عنــوان 
آن هــا و بــا اســتناد بــه داده هــای سرشــماری مرکــز آمــار ایــران در ســال 1395 و ســالنامه آمــاری اســتان تهــران در 
ســال 1397 انجــام گرفتــه اســت.  شــاخص انــدازه جمعیــت، داده هــای آمــاری مربــوط بــه جمعیــت هــر شهرســتان در 
سرشــماری ســال 1395 مرکزآمــار را دربرمی گیــرد و شــاخص ضریــب نفــوذ اینترنــت نیــز، از تقســیم مجمــوع افــراد 
ــالای 6 ســال و بابهره گیــری  ــه کل جمعیــت ب ــت اســتفاده کرده اند ب ــاه گذشــته از اینترن ــالای 6ســال کــه در 12 م ب

از داده هــای ســالنامه آمــاری اســتان تهــران محاســبه شــده اســت.
ــوان ماهیــت اقتصــادی منطقــه درنظــر گرفتــه شــد کــه  ــا عن ــار ب ــازار، یــک معی ــر مســتقل تناســب ب ــل متغی    ذی
ــی  ــی منطقــه در بخــش صنعــت برحســب ارزش افــزوده و ضریــب مکان ــرای ایــن معیــار، دو شــاخص ضریــب مکان ب
منطقــه در بخــش خدمــات برحســب ارزش افــزوده انتخــاب شــد؛ ایــن دو شــاخص از طریــق تقســیم ارزش افــزوده هــر 
شهرســتان در هرکــدام از ایــن دو بخــش نســبت بــه کل ارزش افــزوده آن شهرســتان بــر ارزش افــزوده اســتان در آن 
بخش هــا نســبت بــه کل ارزش افــزوده اســتان و از طریــق داده هــای ســالنامه آمــاری اســتان تهــران محاســبه گردیــد.

بــرای متغیــر میانجــی رهبــری، دو معیــار وجــود عرصه هــای هدایت گــری دانــش و کارآفرینــی و تمرکززدایــی از قــدرت 
انتخــاب شــد کــه ذیــل اولــی، شــاخص های نســبت تعــداد مراکــز رشــد بــه ازای هــر 10000 دانشــجو، نســبت تعــداد 
پارک هــای علــم و فنــاوری بــه ازای هــر 10000 دانشــجو و نســبت تعــداد دانشــگاه ها بــه ازای هــر 10000 دانشــجو 
و ذیــل دومــی، نســبت تعــداد شــرکت های دانش بنیــان صنعتــی و خدماتــی بــه ازای هــر 10000 نفــر تحصیل کــرده 
دانشــگاهی موردنظــر قــرار گرفــت؛ نحــوه محاســبه هریــک از ایــن شــاخص ها، مطابــق بــا عنــوان هریــک انجــام گرفــت 
و بــرای آن کار، از داده هــای سرشــماری ســال 1395 مرکــز آمــار ایــران، داده هــای ســالنامه آمــاری اســتان تهــران در 

ســال 1397 و آمایــش اســتان تهــران در ســال 1397 اســتفاده بــه عمــل آمــده اســت.
   بــرای متغیــر میانجــی نهــاد، دو معیــار وجــود ســرمایه اجتماعــی و همــکاری شــبکه ای و ذیــل ایــن دو بــه ترتیــب، 
شــاخص های نــرخ مشــارکت زنــان در بخش هــا و فعالیت هــای اقتصــادی و درصــد حجــم مبــادلات کالا از شهرســتان 
تهــران و بــه شهرســتان تهــران از مجمــوع کل مبــادلات بــا شهرســتان تهــران موردنظــر قــرار گرفتنــد؛ شــاخص اول، 
از تقســیم تعــداد زنــان فعــال بــر تعــداد زنــان در ســن کار )بــالای ده ســال( و بــا اســتناد بــه داده هــای سرشــماری 
ســال 1395 مرکــز آمــار محاســبه شــده و شــاخص دوم نیــز، بــا اســتفاده از داده هــای ســالنامه آمــاری اســتان تهــران 
بــه دســت آمــده اســت. در ایــن شــاخص، مقــدار عــددی شهرســتان تهــران، باتوجــه بــه حجــم مبــادلات کالا درون 

ایــن شهرســتان بــه دســت آمــده اســت.
ــوژی و  ــر دانــش، تکنول ــا تأکیــد ب ــرای متغیــر میانجــی کارآفرینــی، دو معیــار میــزان اشــتغال زایی ب    و در نهایــت ب
فنــاوری و ســرمایه ی انســانی مرتبــط بــا فعالیت هــای دانشــی درنظــر گرفتــه شــد کــه بــرای اولــی، شــاخص نســبت 
تعــداد اســتارت آپ های موجــود بــه ازای هــر 10000 نفــر از جمعیــت در ســن کار )بــالای 10 ســال( و بــرای دومــی، 
شــاخص درصــد شــاغلین بخــش دانش بنیــان نســبت بــه تعــداد کل شــاغلین لحــاظ شــدند؛ داده هــای شــاخص اول، 
ــران  ــاری ســال 1397 اســتان ته ــالنامه آم ــای شــاخص دوم، بااســتفاده از س ــانه  ای و داده ه ــش رس بااســتفاده از پوی

ــت. ــده اس محاسبه ش
   در جــدول شــماره 3، مقــدار عــددی هریــک از شــاخص های نام بــرده بــا  انجــام محاســباتی بــر داده هــای مســتخرج 

از منابــع اشاره شــده، محاســبه شــده اســت:
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            متغیر         توسعه درون زا منطقه ای                                       موهیت منابع                                            تناسب بازار                                                                                                                     
جدول 3. مقادیر عددی شاخص های پژوهش مبتنی بر محاسبات نگارنده بر داده های موجود در مرکز آمار ایران

A

1.03

0.82

1.26

1.01

0.72

1.63

1.06

0.96

0.97

1.69

1.07

1.35

1.07

0.94

0.92

0.50

میزان توسعه یافتگی

اقتصادی منطقه

معکوس بار          

تکفل منطقه

B

0.38

0.41

0.41

0.42

0.41

0.43

0.40

0.42

0.42

0.43

0.38

0.40

0.40

0.40

0.41

0.37

وجود 
زیرساخت های 
تکنولوژیک و 

ارتباطی

C

7.79

3.22

5.22

9.81

5.63

17.76

9.43

7.50

3.85

11.88

8.62

10.89

6.53

4.38

5.22

6.68

ماهیت اقتصادی 

منطقه

E

18.10

7.00

10.12

18.60

12.80

41.60

19.30

16.20

8.60

23.60

17.50

24.40

13.40

9.40

10.60

14.40

ضریب نفوذ 

اینترنت 

برحسب 

درصد

نسبت اشتغال 

در فعالیت با 

فناوری بالا بـه 

کـل جمعیت 

شاغل

F

54.86

53.63

35.10

16.91

8.66

873.75

12.55

29.15

34.97

4.73

74.42

3.36

31.66

26.91

37.73

28.37

L

16

7

9

15

9

31

15

12

8

19

15

23

11

8

10

9

Q

0.93

0.93

0.91

0.98

0.85

1.13

0.88

0.88

0.92

0.74

0.94

0.87

0.89

0.99

0.93

1.03

معیار

شاخص

نام جایگزین

1

2

3

4

5

6

7

8

9

10

11

12

13

14

15

16

اسلامشهر

بهارستان

پاکدشت

پردیس

پیشوا

تهران

دماوند

رباط کریم

ری

شمیرانات

شهریار

فیروزکوه

قدس

قرچک

ملارد

ورامین

وجود ظرفیت انسانی

نسبت نیروی 
انسانی 25 

سال به بالای 
دارای مدرک 
کارشناسی 

ارشد و بالاتر از 
جمعیت کل 25 

سال به بالا

نسبت نیروی 

انسانی 25 سال به 

بالای دارای مدرک 

کارشناسی از 

جمعیت کل 25 

سال به بالا

نسبت نیروی 
انسانی شاغلِ 

متخصص از کل 
شاغلین

D

1.08

0.36

0.78

1.94

0.96

6.80

2.59

1.19

0.51

3.81

1.46

3.21

0.86

0.51

0.65

1.34

وجود عوامل 
جمعیتی

 و اقتصادی 
مؤثر

اندازه 
جمعیت هر 

منطقه

ضریب مکانی 

منطقه 

در بخش  

خدمات

ضریب مکانی 
منطقه در 

بخش  صنعت

S

0.83

0.83

0.79

0.74

0.66

1.79

0.71

0.71

0.79

0.51

0.83

0.68

0.72

0.88

0.81

1.35
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                                       رهبری                                                                   نهاد                                             کارآفرینی                                                                            

G

3.25

0.00

0.00

10.89

0.00

1.86

0.00

0.00

0.00

0.00

0.00

0.00

0.00

0.00

0.00

0.00

وجود عرصه های هدایت گری جریان دانش و 
کارآفرینی

W

0.00

0.00

0.00

15.69

0.00

0.31

0.00

0.00

0.00

0.00

0.00

0.00

0.00

0.00

0.00

0.00

وجود 
زیرساخت های 
تکنولوژیک و 

ارتباطی

R

1.36

0.68

0.68

1.36

0.68

80.95

2.72

0.68

1.36

2.04

1.36

1.36

0.68

0.68

1.36

2.04

ماهیت 

اقتصادی 

منطقه

I

18.10

7.00

10.12

18.60

12.80

41.60

19.30

16.20

8.60

23.60

17.50

24.40

13.40

9.40

10.60

14.40

ضریب نفوذ 

اینترنت 

برحسب 

درصد

نسبت تعداد 

مراکز رشد به 

ازای هر 10 

هزار دانشجو

P

54.86

53.63

35.10

16.91

8.66

873.75

12.55

29.15

34.97

4.73

74.42

3.36

31.66

26.91

37.73

28.37

Y

0.93

0.93

0.91

0.98

0.85

1.13

0.88

0.88

0.92

0.74

0.94

0.87

0.89

0.99

0.93

1.03

وجود سرمایه 
اجتماعی  

نرخ مشارکت 
زنان در 

فعالیت های 
اقتصادی

درصد حجم 
مبادلات کالا 
با شهرستان 

تهران از 
مجموع کل 

مبادلات

T

0.40

0.54

0.00

4.43

0.00

2.65

0.00

0.40

2.74

0.00

0.00

0.00

2.24

0.00

3.10

0.00

تمرکززدایی از 
قدرت

ضریب مکانی 
منطقه در 

بخش  صنعت

M

0.83

0.83

0.79

0.74

0.66

1.79

0.71

0.71

0.79

0.51

0.83

0.68

0.72

0.88

0.81

1.35

نسبت تعداد 

پارک های علم 

به ازای هر 10 

هزار دانشجو

نسبت تعداد 

دانشگاه های 

هر شهرستان 

به تعداد 

دانشگاه های 

استان

نسبت تعداد 
شرکت های 
دانش بنیان 
صنعتی و 

خدماتی به ازای 
هر 10 هزار نفر 

تحصیل کرده

همکاری 
شبکه ای 

بررسی و صحت سنجی معادله توسعه درون زا و ارتباط میان متغیر وابسته و متغیرهای مستقل معادله
   ثبات/کشــف تأثیــر متغیــر کارآفرینــی به عنــوان یــک متغیــر میانجــی )کاتالیــزور( در کنــار ســایر متغیرهــای میانجــی 
و مســتقل معادلــه توســعه درون زا بــر متغیــر توســعه ی درون زای منطقــه ای در یک ســطح معنــاداری قابل قبول، رســالت



ــر و  ــر متغی ــان ه ــط می ــات رواب ــخص اثب ــور مش ــد، به ط ــن فرآین ــن گام در ای ــت. اولی ــر اس ــش حاض ــه پژوه اولی
ــده  ــه ش ــر گرفت ــاب و در نظ ــر(، انتخ ــر متغی ــای ه ــطه ی معیاره ــر )به واس ــرای آن متغی ــه ب ــت ک ــاخص هایی اس ش
اســت. به بیان دیگــر بــرازش مــدل در ایــن مرحلــه بایــد موردبررســی قــرار گیــرد. ایــن مرحلــه همــان تحلیــل عاملــی 
تأییــدی اســت کــه از طریــق مــدل اندازه گیــری بایــد بررســی گــردد. در ادامــه، هــر مرحلــه از ایــن فرآینــد توضیــح 

ــود. ــان داده می ش ــز، نش ــزار نی ــای نرم اف ــده و خروجی ه داده ش

مدل اندازه گیری )تحلیل عاملی تأییدی( و برازش مدل
   منظــور از بــرازش مــدل ایــن اســت کــه یــک مــدل تــا چــه حــد بــا داده هــای مربوطــه ســازگاری و توافــق دارد. لــذا 
در ایــن قســمت بــه ارزیابــی بــرازش مــدل مفــروض پژوهــش پرداختــه مــی شــود تــا از ســازگاری آن بــا داده هــای 
ــردد. شــکل شــماره 2 و شــکل  ــت پاســخ ســؤالات پژوهــش اســتنتاج گ ــردد و درنهای ــان حاصــل گ پژوهــش اطمین

ــزار هســتند. ــن بخــش در نرم اف شــماره 3، خروجــی ای
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شکل 2. برازش مدل در شاخص های متغیر وابسته

شکل 3. برازش مدل در شاخص های متغیرهای مستقل و میانجی



   بارهــاي عاملــي از طریــق محاســبه مقــدار همبســتگي شــاخص هاي یــک متغیــر بــا آن متغیــر محاســبه مي شــوند 
ــگ( و  ــتطیل های زردرن ــی مس ــان یعن ــگ و شاخص هایش ــی رن ــای آب ــان دایره ه ــا هم ــا ی ــن متغیره ــداد مابی )اع
ــر و یــا بیشــتر از مقــدار عــددی 0/4 شــود )هولانــد، 1999(،  آن طــور کــه پیش تــر اشــاره شــد اگــر ایــن مقــدار براب
ــن مطلــب اســت کــه واریانــس بیــن متغیــر و شــاخص هاي آن از واریانــس خطــاي اندازه گیــري آن متغیــر  ــد ای مؤی
بیشــتر بــوده و پایایــي در مــورد آن مــدل اندازه گیــري قابل قبــول اســت. همان طــور کــه در شــکل شــماره 2 و شــکل 
شــماره 3 ملاحظــه مــی شــود، بارهــای عاملــی متغیرهــا و شــاخص های آن هــا، همگــی بیشــتر از 0/4 اســت1. جــدول 

ــرازش مــدل پژوهــش را نشــان می دهــد. شــماره 4، معیارهــای نیکویــی ب
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                                                   محدوده قابل قبول                          مقدار مشاهده شده               تحلیل
جدول4 . نشان گرهای نیکویی برازش مدل پژوهش

SRMR

d-ULS

d-G

NFI

GOF

کمتر از 0/08
(Hu & Bentler, 1999)

کمتر از 0/95
(Henseler et al, 2015)

کمتر از 0/95
(Henseler et al, 2015)

بیشتر از 0/25
(Bonett & Bentler, 1999)

بیشتر از 0/25
(Bonett & Bentler, 1999)

0/049

0/602

0/353

0/876

0/774

برازش مناسب

برازش مناسب

برازش مناسب

برازش مناسب

برازش مناسب

ــد  ــرار گرفته ان ــل قبــول ق ــازه و محــدوده قاب ــر به دســت آمده همگــی اعــداد در ب ــه جــدول شــماره 4، مقادی    نظــر ب
و داده هــای جمع آوری شــده بــرای انــدازه گیــری متغیرهــای پنهــان از کفایــت و بــرازش لازم برخوردارنــد؛ بنابرایــن، 

نتایــج حاصــل از بــرآورد مــدل پژوهــش، قابل اتــکا و مــورد اعتمــاد هســتند.

مدل ساختاری: روابط میان متغیرها در معادله توسعه ی درون زا
ــان  ــش می ــدل پژوه ــتاندارد م ــب مســیر( اس ــیونی )ضرای ــب رگرس ــزار، ضرای ــتفاده از نرم اف ــا اس ــن بخــش ب    در ای
ــاره T-Value و  ــاداری )آم ــب معن ــته و ضرای ــی و وابس ــته و میانج ــتقل و وابس ــی، مس ــتقل و میانج ــای مس متغیره
ــی میــان  P-Value ( آن هــا بــه دســت می آیــد کــه نشــان دهنده وجــود یــا عــدم وجــود، جهــت و قــدرت پیونــد عِلّ
ــدول،  ــک ج ــب ی ــز در قال ــس از آن نی ــد؛ پ ــان می ده ــب را نش ــن ضرای ــماره 4، ای ــکل ش ــت. ش ــا اس ــن متغیره ای
ضرایــب معنــاداری روابــط رگرســیونی میــان متغیرهــا نشــان داده شــده اســت. جــدول شــماره 5، ضرایــب رگرســیون، 

ــد. ــان می ده ــش را نش ــدل پژوه ــتاندارد م ــراف اس ــاره T-Value و P-Value و انح ــاداری و آم معن

ــا 1. ــر از 0.4 ب ــی کم ت ــدا، بارهــای عامل ــاق درنتیجــه تکــرار و آزمون وخطــا حاصــل شــد. برخــی از شــاخص های تدوین شــده در ابت ــن اتف    ای
متغیــر خــود نشــان دادنــد و ایــن باعــث حــذف آن شــاخص و یــا تغییــر آن بــا کمــک مبانــی نظــری شــد.
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شکل 4. ضرایب رگرسیونی استاندارد مدل پژوهش

B             انحراف استاندارد          T Values            P Values            
جدول 5 . ضرایب رگرسیون و ضرایب معناداری مدل پژوهش

0.000

0.001

0.000

0.004

0.002

0.009

0.000

0.001

0.002

0.000

0.000

موهبت منابع -< رهبری

موهبت منابع -< کارآفرینی

موهبت منابع -< نهادها

موهبت منابع -< توسعه درون زای منطقه ای

تناسب بازار -< رهبری

تناسب بازار -< کارآفرینی

تناسب بازار-< نهادها

تناسب بازار-< توسعه درون زای منطقه ای

نهادها-< توسعه درون زای منطقه ای

رهبری-< توسعه درون زای منطقه ای

کارآفرینی-< توسعه درون زای منطقه ای

5.663

3.219

4.349

2.9

3.141

2.077

4.033

3.002

2.890

3.450

3.666

0.043

0.1

0.012

0.105

0.117

0.033

0.079

0.1

0.099

0.088

0.102

0.559

0.838

0.737

0.263

0.433

0.834

0.229

0.534

0.511

0.283

0.698

ــر  ــر متغیــر کارآفرینــی ب ــه اث ــوط ب ــه ســطر آخــر جــدول شــماره 5، یعنــی ردیــف مرب    همچنیــن عطــف توجــه ب
توســعه ی درون زای اقتصــادی، از آن جــا کــه مقــدار عــددی P-Value کم تــر از 0.05 اســت، اثــر متغیــر کارآفرینــی 
بــر متغیــر توســعه ی درون زای منطقــه ای در ســطح خطــای کم تــر از پنــج درصــد بــه اثبــات رســیده و بــا توجــه بــه 
اینکــه افــزون بــر ارتبــاط متغیــر کارآفرینــی بــا متغیــر توســعه ی درون زا، مقــدار عــددی P-Value در ارتبــاط دیگــر 
ــش  ــه پژوه ــن فرضی ــد؛ بنابرای ــان می ده ــر از 0.05 را نش ــددی کم ت ــز، ع ــعه ی درون زا نی ــر توس ــا متغی ــا ب متغیره
حاضــر نیــز بــه اثبــات می رســد و صحــت اثــر کارآفرینــی در کنــار دیگــر متغیرهــای معادلــه بــر توســعه ی درون زای 
اســتان تهــران تأییــد می گــردد. از طرفــی دیگــر، روابــط رگرســیونی میــان متغیرهــای معادلــه توســعه ی درون زا نیــز 
بــه ترتیبــی کــه در ســتون دوم جــدول شــماره 5 نشــان داده شــده، برقــرار اســت. مبتنــی بــر آن جــدول کــه ضرایــب
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ــر معیارهــا و شــاخص های تدوین شــده در  رگرســیونی میــان متغیرهــا در فضــای پژوهشــی ایــن مطالعــه و مبتنــی ب
ــر وابســته )یعنــی توســعه  ــا متغی ــن رابطــه ب ــوان اســتنتاج کــرد کــه بیش تری ــن مطالعــه را نشــان می دهــد، می ت ای
درون زای منطقــه ای( را متغیــر تناســب بــازار، در میــان متغیرهــای مســتقل و متغیــر کارآفرینــی، در میــان متغیرهــای 

میانجــی برقــرار ســاخته اســت.

بررسی تناسب پیش بین مدل
ــخص  ــا را مش ــدل در متغیره ــن م ــدرت پیش بی ــد ق ــاره ش ــر اش ــه پیش  ت ــور ک ــدل، همان ط ــن م ــب پیش بی    تناس
ــرای  ــاره اســتون گیســر ب ــر آم ــزار Smart-Pls از مقادی ــن اســاس، جــدول شــماره 6، خروجــی نرم اف ــد. برای می کن

هریــک از متغیرهــای مــدل پژوهــش اســت: 

                                  متغیرها                                            آماره استون گیسر                                         وضعیت
جدول 6 . مقادیر آماره استون گیسر برای متغیرهای مدل پژوهش

تناسب بازار

توسعه درون زای منطقه ای

رهبری

موهبت منابع

نهادها

کارآفرینی

0.318

0.302

0.341

0.435

0.497

0.556

تناسب پیش بین متوسط

تناسب پیش بین متوسط

تناسب پیش بین متوسط

تناسب پیش بین قوی

تناسب پیش بین قوی

تناسب پیش بین قوی

   همان طــور کــه در جــدول فــوق قابــل ملاحظــه اســت، آمــاره اســتون بــرای ســه متغیــر بیــن 0.15 تــا 0.35 بــوده 
ــر از  ــددی بزرگ ت ــدار ع ــر، مق ــر دیگ ــه متغی ــرای س ــت؛ و ب ــان گر اس ــط را نش ــن متوس ــب پیش بی ــن، تناس و بنابرای
0.35 بــوده کــه ایــن موضــوع، نمــودار تناســب پیش بیــن قــوی بــرای آن ســه متغیــر اســت. متغیــر کارآفرینــی نیــز 

ــوی را نشــان می دهــد. ــن ق ــه و تناســب پیش بی ــرار گرفت ــن دســته ق در همی

بررسی پایایی و روایی مدل پژوهش
   همان طــور کــه در بخــش روش شناســی نیــز اشــاره شــد بــرای بررســی پایایــی مــدل پژوهــش، دو ضریــب آلفــای 
ــن  ــی )ســازه ای( پژوهــش، از محاســبه میانگی ــرای بررســی روای ــی محاســبه می شــوند؛ و ب ــی ترکیب ــاخ و پایای کرونب
واریانــس اســتخراجی بــرای نشــان دادن روایــی همگــرا، و ماتریــس فورنــل و لارکــر بــرای نشــان دادن روایــی واگــرای 

ــد. ــه عمــل می آی مــدل پژوهــش اســتفاده ب

ــدل  ــتخراجی در م ــس اس ــن واریان ــی و میانگی ــی ترکیب ــاخ، پایای ــای کرونب ــب آلف ــج ضرای ــماره 7، نتای ــدول ش    ج
ــد: ــان می ده ــش را نش پژوه

              متغیرها             ضریب آلفای کرونباخ                 ضریب پایایی ترکیبی               یانگین واریانس استخراجی
)AVE>0.5(                    )Cr>0.7(                 )Alpha>0.7(                                           

جدول 7. نتایج سه ضریب آلفای کرونباخ، پایایی ترکیبی و میانگین واریانس استخراجی

توسعه ی درون زای 
منطقه ای

0.7900.516 0.750
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تناسب بازار

رهبری

موهبت منابع

نهادها

کارآفرینی

0.940

0.743

0.972

0.917

0.921

0.943

0.594

0.901

0.924

0.927

0.970

0.70

0.979

0.96

0.962

ــی( و  ــی ترکیبــی )ســازگاری درون ــه ضریــب آلفــای کرونبــاخ، ضریــب پایای ــوط ب ــه اینکــه اعــداد مرب ــا توجــه ب    ب
میانگیــن واریانــس اســتخراجی همگــی در بــازه مربوطــه قــرار گرفتــه انــد، مــی تــوان مناســب بودنِ وضعیــت پایایــی 
و روایــی همگــرای مــدل پژوهــش را تأییدشــده دانســت. در بحــث روایــی، روایــی واگــرای مــدل نیــز قابــل بررســی 
ــیم اســت: ــل قابل ترس ــدول ذی ــده در بخــش روش شناســی، ج ــات ارائه ش ــر توضیح ــور و مبتنی ب ــن منظ اســت؛ بدی

                                                 تناسب بازار      توسعه  درون زا   رهبری      موهبت منابع          نهادها  کارآفرینی

تناسب بازار

توسعه درون زای منطقه ای

رهبری

موهبت منابع

نهادها

کارآفرینی

0.75

0.841

0.766

0.804

0.814

0.742

0.855

0.875

0.924

0.947

0.857

0.884

0.883

0.944

0.825

جدول 8 . روایی واگرا، فورنل و لارکر

0.919

0.928

0.846

0.957

0.8750.889

   همان طــور کــه در جــدول بــالا مشــاهده می شــود، مقادیــر موجــود درروی قطــر اصلــی ماتریــس، از کلیــه مقادیــر 
موجــود در ســتون مربوطــه بزرگ تــر اســت. بنابرایــن می تــوان نتیجــه گرفــت کــه ایــن مــدل، از روایــی واگــرای قابــل 

قبولــی نیــز برخــوردار اســت. 

نتیجه گیری
گــذار از رویکردهــای کلاســیک و نئوکلاســیک توســعه کــه تنهــا ســرمایه و نیــروی کار )و در رویکــرد نئوکلاســیک: 
ــه رویکردهــای متأخــری نظیــر  ــوژی به عنــوان یــک عامــل فرعــی( را عوامــل کلیــدی توســعه برمی شــمارند، ب تکنول
ــع،  ــر موهبــت مناب ــه ب ــا تکی ــی مناطــق ب ــد از ظرفیت هــای درون الگــوی رشــد درون زا کــه در آن، اســتفاده ی کارآم
تناســب بــا ســاختار بــازار، ســرمایه ی انســانی و دانــش جدیــد موردتوجــه اســت، اثــرِ مفاهیــم جدیــدی نظیــر رهبــری، 
نهادهــا و کارآفرینــی را در موضــوع توســعه ی اقتصــادی در ســطح منطقــه ردیابــی می کنــد و بدین وســیله، بســیاری 
از قیــود و محدودیت هــای موجــود در مســیر توســعه ی اقتصــادی را بی اثــر و یــا کم اثرتــر می کنــد. ایــن پژوهــش بــه 
بررســی وجــود پیونــد عِلـّـی میــان متغیرهــای کارآفرینــی و توســعه ی اقتصــادی منطقــه ای از طریــق معادلــه توســعه ی 
ــت  ــه دســت آمده، مفــروض پژوهــش ثاب ــه نتایــج ب ــا توجــه ب ــد؛ بدیــن مفهــوم و ب درون زای منطقــه ای اهتمــام ورزی
ــار دیگــر متغیرهــای میانجــی و مســتقل  ــا کاتالیــزور در کن شــد و نقــش کارآفرینــی منطقــه ای به عنــوان محــرک ی
مــدل پژوهــش، بــر توســعه ی درون زای منطقــه ای در ســطح اســتان تهــران واکاوی و مشــخص گردیــد. لازمــه ی بــه
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ــی  ــش نوین ــت. دان ــن اس ــش نوی ــری از دان ــت و بهره  گی ــوآوری، خلاقی ــز، ن ــده نی ــی ش ــای بررس ــتنِ متغیره کاربس
ــه شــدن در ســاختارهای اقتصــادی را  ــق نهادین ــد قابلیــت تجاری شــدن و ایجــاد منفعــت اقتصــادی  از طری ــه بای ک

برخــوردار باشــد.
ــز  ــکده ها و مراک ــتارت آپ ها، پژوهش ــدازی اس ــق راه ان ــه ای از طری ــی منطق ــح کارآفرین ــت صحی ــن کاربس     بنابرای
ــان  ــرکت های دانش بنی ــد، ش ــز رش ــاوری، مراک ــم و فن ــای عل ــه ای، پارک ه ــی حرف ــز فن ــعه، مراک ــش و توس پژوه
ــدن  ــل تجاری ش ــد قاب ــش جدی ــد دان ــه و تولی ــانی  نخب ــرمایه انس ــای س ــرای ایده پردازی ه ــترهایی ب ــوان بس به عن
ــه کار  ــدد، ب ــن متع ــاغل نوی ــد مش ــه تولی ــر ب ــد منج ــه، می توان ــود منطق ــای موج ــیل ها و دارایی ه ــر پتانس ــی ب مبتن
ــده و از  ــه ش ــل منطق ــرخ تکف ــکاری و ن ــرخ بی ــش ن ــکار و کاه ــت جوی کار/ بی ــانی درجس ــروی انس ــاردن نی گم
ــر، آن  ــه موردنظ ــای منطق ــع و ظرفیت ه ــه از مناب ــه و کارآفرینان ــت، نوآوران ــتفاده درس ــطه اس ــه واس ــق ب ــن طری ای
منطقــه بــه طیفــی از توســعه ی اقتصــادی و خودشــکوفایی دســت یابــد. گــواه ایــن مدعــا آن جــا مشــخص می شــود 
ــتان  ــتان های اس ــان شهرس ــادی در می ــاظ اقتص ــه لح ــعه یافته تر ب ــتان های توس ــر، شهرس ــش حاض ــه در پژوه ک
ــورداری از  ــری در برخ ــت بهت ــماره 3، از وضعی ــدول ش ــق ج ــه مطاب ــتند ک ــتان هایی هس ــان  شهرس ــران، هم ته
مراکــز  کارآفرینــی  نظیــر پارک هــای علــم و فنــاوری، مراکــز رشــد و شــرکت های دانش بنیــان برخوردارنــد.

   امــا به طــور کلی تــر و مبتنــی بــر بررســی ها و تحلیل هــای صورت گرفتــه و آمــار شهرســتان های اســتان در 
ــا  ــان ت ــران همچن ــه نظــر می رســد اســتان ته ــه ای ب ــی منطق ــر کارآفرین ــی ب شــاخص های توســعه  اقتصــادی مبتن
ــش رو دارد و  ــی پی ــیری طولان ــی، مس ــر کارآفرین ــی ب ــادی مبتن ــعه یافتگی اقتص ــی از توس ــد مطلوب ــه ح ــیدن ب رس
ــد  ــن مســیر، تولی ــردد. در ای ــع گ ــه واق ــتان عطــف توج ــرای اس ــزی ب ــی آن در مســیر برنامه ری ــات فضای ــد الزام بای
ــزام  ــک ال ــتان ی ــطح اس ــری در س ــه ی رقابت پذی ــور کل عرص ــی و به ط ــده، کارآفرین ــد ای ــش، تولی ــف دان و کش
ــم  ــتِ فراه ــزان در جه ــه برنامه ری ــتان و مداخل ــئول در اس ــه  ای مس ــای منطق ــدام نهاده ــسِ آن، اق ــی، و در پ مکان
آوردن ایــن بســتر، یــک الــزام نهــادی بســیار مهــم اســت. ترغیــب ســرمایه ی انســانی موجــود در اســتان بــه تولیــد 
ــای  ــان بنگاه ه ــا هم ــرکت ها و ی ــعه ی ش ــش و توس ــش پژوه ــگاهی در بخ ــلان دانش ــتفاده از فارغ التحصی ــش، اس دان
ــه حضــور  ــا ب ــب آن ه ــان اســتان و ترغی اقتصــادی ســطح اســتان، اســتفاده از دانشــجویان در شــرکت های دانش بنی
در پارک هــای علم وفنــاوری و مراکــز رشــد اســتان و یــا و اســتارت آپ ها و حمایــت مــادی و ســرمایه گذاری 
ــه فضــا در ســطح  ــه ب ــوازن و عادلان ــا نگرشــی مت ــه ب ــرمایه ی انســانی و البت ــن س ــردازی ای ــش و ایده پ ــر روی دان ب
اســتان عطف توجــه بــه شهرســتان های کم تــر توســعه یافته ی اســتان در شــاخص های کارآفرینــی، می توانــد 
چشــم انداز مطلوبــی در بحث هــای مطرح شــده فــراروی آینــده ی اســتان بگــذارد و ارتقــای ســطح دانشــی، 
ــای  ــز، ارتق ــتان ها و نی ــال در شهرس ــادی فع ــای اقتص ــطح بنگاه ه ــران و در س ــتان ته ــره وری در اس ــوآوری و به ن
تولیــد ناخالــص داخلــی اســتان تهــران را منجــر گــردد کــه موجبــات توســعه اقتصــادی اســتان نیــز فراهــم شــود.

ــای  ــا و قوت ه ــی، ضعف ه ــورت کم ــه به ص ــماره 3  ک ــدول ش ــب ج ــده در قال ــار گردآوری ش ــه آم ــه ب ــا توج    ب
ــت  ــتان اس ــر شهرس ــیل های ه ــا و پتانس ــودار نیازمندی ه ــه نم ــد و درنتیج ــان می ده ــتان را نش ــتان اس ــر شهرس ه
و عطــف توجــه بــه  اثبــات نقــش میانجی گــر کارآفرینــی منطقــه ای در فرآینــد توســعه –فــرض پژوهــش- ، الزامــات 
فضایــی توســعه ی درون زای اســتان تهــران مبتنی بــر کارآفرینــی منطقــه ای در جهــت رفــع نیازمندی هــا و تقویــت و 
توجــه بــه پتانســیل های موجــود بــه پیشــنهاد پژوهــش حاضــر، مــوارد ذیــل را دربرمی گیــرد؛ ایــن مــوارد عــلاوه بــر 
درنظرگرفتــنِ موهبــت منابــع، تناســب بــا ســاختار بــازار، نهادهــا و رهبــری، بــه مؤلفه هــای اصلــی کارآفرینــی توجــه 

ویــژه ای دارد.
   اول- استفاده صحیح از موهبت منابع و سرمایه انسانی موجود در استان؛

ــارک علــم و فنــاوری، مراکــز رشــد و دانشــگاه ها به منظــور ایده پــردازی و تولیــد دانــش  ــا ایجــاد پ    دوم- تقویــت ی
ــل تجاری شــدن توســط ســرمایه انســانی نخبــه و تحصیل کــرده؛ ــد و قاب جدی

   ســوم- تقویــت یــا ایجــاد مراکــز کارآفرینــی نظیــر اســتارت آپ ها و شــرکت ها دانش بنیان به منظــور تولیــد دانش جدید
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شکل 5 . سیاست گذاری فضایی توسعه ی اقتصادی استان تهران مبتنی بر انگاشت کارآفرینی

   پــس از ترســیم سیاســت گذاری فضایــی توســعه اقتصــادی اســتان تهــران مبتنــی بــر کارآفرینــی منطقــه ای، نمایــش 
ــی  ــات فضای ــر بســتر نقشــه ی اســتان و ترســیم و اســتخراج نقشــه الزام ــدام ب شــماتیک سیاســت ها و برنامه هــای اق
ــب شــکل  ــر انگاشــت کارآفرینــی منطقــه ای در قال ــدام توســعه ی اقتصــادی اســتان تهــران مبتنــی ب و برنامه هــای اق

شــماره 6 انجــام شــده اســت.
ــوع  ــد در موض ــه می توان ــش ک ــن پژوه ــی ای ــنهادات اساس ــی از پیش ــت یک ــوان گف ــکل می ت ــن ش ــر ای ــی ب    مبتن
کارآفرینــی حائــز اهمیــت باشــد، انتقــال جریــان دانشــی بــه حرفــه اســت. ایــن بــه معنــی برقــراری ارتباطاتــی میــان

ــتان؛ ــعه یافته اس ــر توس ــتان های کمت ــاً در شهرس ــد خصوص ــانی حرفه من ــرمایه انس ــط س ــتد توس ــر دادوس و مبتنی ب
    چهــارم- ایجــاد و انتشــار نــوآوری و خلاقیت در شــرکت ها توســط پژوهشــکده ها و مراکز پژوهش و توســعه شــرکت ها؛

    پنجــم- ایجــاد و یــا تقویــت مراکــز دانــش و پژوهــش همچــون دانشــگاه و تعریــف روابــط بیــن ایــن مراکــز بــا صنایــع 
و ایجــاد فرصت هــای شــغلی کوچــک و نوآورانــه، فزونــی تعــداد مشــاغل اینترنتــی و فعال تــر کــردن مراکــز کاریابــی و 

نیــز آمــوزش و فرهنگ ســازی به منظــور ترغیــب جمعیــت غیرفعــال و تحــت تکفــل بــه اشــتغال و درآمدزایــی؛
    ششم- ایجاد مراکز و پارک لجستیک عمومی در برخی شهرستان های استان تهران؛

ــر  ــتان های کمت ــاً در شهرس ــتغالی خصوص ــوزی و خوداش ــای کارآم ــب وکار و کارگاه ه ــدارس کس ــاد م ــم- ایج    هفت
توســعه یافته اســتان تهــران و آمــوزش و توانمندســازی جمعیــت غیرفعــال و تحــت تکفــل به منظــور ایجــاد توانایــی و 

بالفعــل کــردن ظرفیــت  آن هــا؛
ــت در  ــد خلاقی ــه و نیازمن ــی، نوآوران ــای دانش ــی و فعالیت ه ــاغل اینترنت ــی، مش ــز کاریاب ــاد مراک ــتم- ایج    هش
ــه فراخــور  شهرســتان های اســتان تهــران و به کارگیــری بخشــی از ســرمایه ی انســانی نیازمنــد کار در ایــن مشــاغل ب

توانمندی هــا و ظرفیت هــای بالقــوه؛
   نهــم- توســعه ی متــوازن و درون زای اســتان تهــران منطبــق بــر الگــوی توســعه چندگــره ای بــه مرکزیــت شهرســتان 
ــوآوری و  ــردازی، ن ــترهای ایده پ ــاد بس ــق ایج ــهر از طری ــس و اسلامش ــر پردی ــری نظی ــتان های دیگ ــران و شهرس ته

خلاقیــت، فعالیــت مبتنــی بــر دانــش و کارآفرینــی. 
   برحســب پیشــنهادات فــوق، سیاســت گذاری فضایــی توســعه اقتصــادی اســتان تهــران مبتنــی بــر انگاشــت کارآفرینــی 

منطقــه ای را در قالــب نقشــه ذیــل می تــوان نمایــش داد:
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کارآفرینــی نیــز پیشــنهاداتی اجرایــی و قابــل تحقــق ارائــه گردیــد تــا ســطحی از تــوازن و تعــادل در توســعه یافتگی 

ــود. ــاهد ب ــون ش ــی را بت ــاخص های کارآفرین ــتان در ش ــتان های اس شهرس

 دانشگاه و هریک از مراکز فعالیتی ای است که در نقشه الزامات فضایی استان، قابل مشاهده است. 
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